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INTRODUCCION

La prensa sensacionalista peruana, en sus ultimas y extremas
variantes, como el sensacionalismo amarillo llamado ¢/#7c/a, con-
cita la atencién de los estudiosos de los fenémenos del periodis-
mo en el Pert y en el extranjero. Incluso en la televisién interna-
cional se ha dedicado espacios importantes a la presencia de esta
prensa motejada asi por extension de la frase cultura chicha, ma-
nifestacién urbana que reconocemos pero que pocos pueden de-
finir cabalmente.

Desde distintos ambitos académicos se ha manifestado inte-
rés por estos diarios que efectivamente atraen y convocan a la
lectura de sus grandes titulares, que, colgados en los kioscos,
construyen un bloque multicolor ineludible para el observador.

Lima tiene, a finales de 1998, 24 diarios en circulacién, entre
serios, semiserios, sensacionalistas y c/zchas, categoria esta lti-
ma cuyo nombre ha sido impuesto por el ptblico. La mayoria
son de circulacion nacional, confirmando esa caracteristica de la
prensa limefia que desde hace muchos afios se vende junto con
la prensa regional, compitiendo con los intereses locales y mu-
chas veces ahogandola al impedir su desarrollo independiente
de los intereses centralistas de la capital.

La prensa chicha, que reclama ser popular, tiene como caracte-
risticas basicas su formato tabloide, el uso generoso del color, el
bajo precio. Cada uno de ellos lleva ademas una gran foto de una
vedette en vestuario minimo y siempre de espaldas, curvando la
cintura de manera de hacer sobresalir prominencias de su cuer-
po; el rostro, sonriente, voltea hacia el lector. Pocas paginas y la



LA PRENSA SENSACIONALISTA EN EL PERU

preferencia por los temas de violencia y espectaculos. Es, en suma,
la dltima versién peruana del sensacionalismo, irrepetible en otros
paises porque su presencia responde por completo a situaciones
nacionales especificas estructuradas por una variedad de condi-
ciones entre las que pueden distinguirse, de manera principal,
cambios socioculturales que no solo influyen en el consumo de
medios informativos sino en otros espacios de la cotidianidad.

La prensa chicha es el extremo de un proceso histérico socio-
cultural antiguo que se extiende mas alla de nuestra experiencia
y voluntad. Una serie de influencias reunidas han servido para
llegar a este modelo de sensacionalismo que mas adelante dara
paso a otras formas de expresion periodistica. Asi lo ha demos-
trado la historia.

El fenémeno sensacionalista no es, sin embargo, privativo de
un tipo exclusivo de expresién periodistica. Puede observarse
una creciente tendencia de la prensa seria a sezzsacionalizar, es decir,
a la préctica de situar en espacios de preferencia de las primeras
planas, noticias que hace pocos afios habrian hallado lugar en la
seccién policial. Relatos de accidentes, crimenes, catdstrofes, no-
tas de las llamadas de 7nterés humano, comienzan a aligerar las
primeras planas en detrimento de los temas politicos o econémi-
cos en todos los periédicos del mundo —segtin puede compro-
barse revisando paginas web en Internet—.

El tema es complejo y tiene varios niveles de andlisis. El tra-
bajo que proponemos ahora es un esfuerzo exploratorio que pue-
de facilitar el andlisis de las tendencias de la prensa en general.
Proponemos, ademads, puntos de entrada que incluso podrian
convertirse en investigaciones independientes.

Para avanzar hacia una caracterizacién cabal de este fenéme-
no periodistico nos proponemos revisar paralelamente en este
trabajo la historia del periodismo y las teorias que lo explican
como fenémeno comunicativo, primero, en los tiempos antiguos
¥, luego, como el punto de partida de la cultura de masas. Esta es
la razén de los primeros capitulos que exploran las funciones del

14



INTRODUCCION

periodismo y la noticia sensacionalista que fue su original y prin-
cipal sustento.

La revision de la teoria funcionalista de la comunicacién tiene
por objeto fijar las referencias de utilidad social del periodismo.
Una vez establecido este marco tedrico instrumental —que se
propone desde hace muchos afios como razén de ser del perio-
dismo moderno—, abordaremos la tarea de contrastar, comparar
y establecer distancias entre sus diferentes practicas.

Sin embargo aplicar esta teoria, que afirma que el periodismo
debe ser de utilidad social, de manera rigida, nos podria condu-
cir al extremo de descalificar a un sector importante de la prensa
tabloide que, pese a que no cultiva la relevancia informativa, se
coloca en el terreno del entretenimiento, que no es menos impor-
tante en términos culturales. Propuesto de otro modo, la lectura
para disfrutar, evadirse, y también para reconocerse en una
subliteratura periodistica en la que los actores de las narraciones
son gente comun, es de igual relevancia para la construccién del
imaginario popular.

El recorrido histérico que haremos nos lleva por la ruta espe-
cifica del sensacionalismo, ese otro periodismo que cuenta even-
tos que no suelen recoger los especialistas porque no construye-
ron la gran historia; aunque muchas veces lo sensacional y el
sensacionalismo mismo fueron decisivos para abordar etapas cla-
ves de nuestro devenir sociocultural.

El punto mas importante en la construccién del sensaciona-
lismo peruano surgi6 precisamente en la mitad de este siglo, en
1950, cuando el vespertino tabloide {//¢ma Hora publicé un titu-
lar que gritaba «jChinos como cancha en el paralelo 38!» (sic),
abriendo el camino de la jerga que ya se hablaba en las calles y
barrios, jerga que el periodismo conservador se negaba a recono-
cer, asi como tampoco queria admitir que Lima ya no era ni seria
la misma, pues una creciente ola de migrantes andinos cambia-
ba su rostro para siempre.

15



LA PRENSA SENSACIONALISTA EN EL PERU

Esta evolucién de la prensa se detuvo de manera artificial en
la década de los afios setenta, debido a la decisién controlista del
periodismo del gobierno militar (la Revolucién de la Fuerza Ar-
mada, 1968-70), que luego dio paso a los nuevos modelos de los
anos ochenta, que participaron en la construccién de las condi-
ciones que hicieron posible la presencia de los tabloides chicha
de la década de los noventa y a los que dedicamos el tltimo capi-
tulo, explorando sus caracteristicas, tratando de revelar algunas
claves para la comprension del porqué de su presencia. Conside-
ramos que es sélo un episodio mas de la prensa peruana que
contribuye, seguramente sin sospecharlo, en la construccion de
una nueva practica profesional.

Un fenémeno comunicativo puede ser analizado desde distin-
tos puntos de vista. Y también puede observarse desde el lugar
del receptor, del imaginario colectivo popular que lee y consume
esta prensa que asume significados sin saber silo que dicen quiere
decir exactamente eso. Los tedricos de la comunicacién conocen
bien esos espacios en que las intenciones comunicativas se con-
vierten en contenidos distintos.

Este trabajo propone el punto de vista del productor de infor-
macién planteindose interrogantes respecto al receptor o consu-
midor de la prensa sensacionalista, quien es todavia un descono-
cido que las empresas describen como segrzento Cen unos casos y
como lector desinteresado en otros. Hay en camino trabajos que
exploran zonas atin oscuras del consumo que vale la pena cono-
cer, puesto que su cultura es una veta practicamente inagotable
de estudio. Nuestro trabajo aspira a ofrecer claves y derroteros
para biisquedas mayores.

A partir de estas reflexiones consideramos que:

- El sensacionalismo, entendido como magnificacién o exage-
racion de las noticias, es una préactica muy antigua y pertene-
ce a la historia de la informacion.

Podria hablarse incluso de tipos de periodismo paralelos que

nacieron juntos, el que portaba novedades serias, relevantes,

16



INTRODUCCION

de utilidad social, y el que contaba sucesos que provocaban
asombro, temor o simplemente sensaciones sensuales.
Ambos tipos de periodismo asumieron desde siempre los mis-
mos soportes fisicos (pergamino, papel, tinta) y los métodos de
produccién noticiosa, confundiéndose, siendo dificil estable-
cer a partir de un momento determinado de su historia, cual
portaba la verdad y cudl la distorsionaba, exacerbaba o mentia.
A partir de la aparicién de los diarios conocidos como #abloides,
ambas lineas de descripcién de la realidad se distanciaron lo
suficiente como para poder definirlos como sersacionalistas o
serios, en los extremos de una clasificacién que admite una
tipologia compleja.

La prensa de sucesos banales ha reclamado siempre que re-
presenta visiones e intereses populares. Planteando recono-
cerse como natural de sectores econémicos y culturales bajos,
elaboré cédigos de apelacion al lector tales como titulares muy
grandes, fotos llamativas, mucho color, y, sobre todo, lengua-
je recogido de la jerga de la calle.

Esta préctica ha contribuido a fijar un estereotipo que relacio-
na a la prensa chicha con sectores pobres y presuntamente
incultos, mereciendo criterios descalificadores de otros secto-
res sociales. La calificacion de prensa chicha forma parte de esta
visién desvalorizadora.

La prensa chicha procesa las noticias de la misma manera que
lo hace la prensa seria, pero se distancia de esta por los crite-
rios de eleccion de prioridades, debido a que privilegia la vio-
lencia en sus multiples expresiones.

Al tomar como actores principales de sus primeras paginas a
personajes del mundo del espectéculo, elige a los que han sido
popularizados por la television. Se establece asi una interaccién
triangular entre televidente, lector y periddico chicha.

La eleccién de temas por la prensa chicha difiere de la seleccién
que realiza la prensa seria, constituyendo maneras distintas
de representacién de la realidad.

17



LA PRENSA SENSACIONALISTA EN EL PERU

Si los lectores, ciertamente numerosos como lo demuestran

los estudios de consumo, sélo se informaran por medio de

estos diarios, estarian recibiendo una versién muy estrecha, y

no pocas veces trivializada, de la realidad.

- La prensa chicha no moviliza opinién ptblica como la prensa
seria, aun cuando se unan en campaiia. Algunos esfuerzos
descalificadores locales han tenido discutibles efectos en sus
lectores.

Esta caracteristica de poca o nula influencia le permite exce-
derse en temas y calificativos que no suelen provocar reacciones
en los afectados. En contraste, la prensa seria debe afrontar res-
ponsabilidades legales y éticas que la prensa chicha no tiene.

18



CarfruLo 1
EL Per1ODISMO

El periodismo

En definicién baésica, instrumental y pedagdgica, el periodismo
es el oficio de recoger informacién, procesarla y difundirla. Tres
fases que esconden detras de las breves palabras que las descri-
ben, una enorme complejidad.

Recoger informacién es acudir a las fuentes que daran infor-
mes acerca de acontecimientos, hechos, que los profesionales del
periodismo creen que seran utiles o interesantes para sus lecto-
res, oyentes o televidentes. Pero una vez obtenidos los datos y
de retorno a la redaccién, aquel profesional debera elaborar la
informacién para presentarla a su ptublico de manera que sea
facil de leer, entender. Finalmente, una vez terminado el proce-
so, que bien puede consistir en una crénica descriptiva, o una
entrevista radial o un documental, habra que hacerlo circular,
lanzarlo al aire, colocarlo en la programacién adecuada. Todo
esto es ni mas ni menos que la practica del periodismo.

Este oficio se ha manifestado de maneras distintas a lo largo
de la historia, lo que tiene que ver con las herramientas técnicas
con que se contaba y con los ptblicos. Pero el oficio en si, siem-
pre ha sido el mismo.
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Funciones del periodismo

El tedrico estadounidense Wilbur Schramm fue uno de los que
mejor deline6 el rol social de la comunicacién y, en consecuen-
cia, del periodismo:

(Qué funciones realiza la comunicacién en una sociedad? Mantie-
ne las relaciones operantes entre individuos y entre grupos y na-
ciones. Dirige el cambio y mantiene la tirantez hasta un nivel tole-
rable. Por tanto, siempre que se da un cambio inminente o que hay
problemas sociales, hay mucha comunicacién. Cuando un grupo
descubre que tiene un miembro que se desvia, dirige la mayor co-
municacién hacia él hasta que regresa al redil o hasta que se des-
cubre que no hay nada mas que hacer.!

Esta aparentemente sencilla explicacién parece resumir el pen-
samiento contemporaneo occidental acerca de los usos de la co-
municacion en sus formas mas variadas de expresion; esto es: las
aplicaciones practicas de la comunicacién, como el periodismo,
tienen funciones que le han sido concedidas por la sociedad y a
las que debe atenerse para no correr el riesgo de la desaproba-
cién general.

El concepto de la idea de utilidad del periodismo es muy an-
tiguo. En todos los grandes editoriales de nuestros periédicos
encontraremos siempre frases grandilocuentes que exaltan las
funciones del periodismo hasta elevarlo a niveles cercanos a la
infalibilidad. A esto contribuye, sin duda, la propia ensefianza
del periodismo.

En un manual de periodismo de los afios 40 que marcé mu-
cho a los periodistas latinoamericanos sus autores afirman:

! SCHRAMM, Wilbur. «Investigacion acerca de la comunicacién en los

Estados Unidos». En SCHRAMM, Wilbur (ed.). Ciencia de la Comunicacion Hu-
mana. México: Grijalbo, 1982, p. 17.

20
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En el mantenimiento de las confidencias, la defensa vigilante de
los intereses del ptiblico frente a los abusos de los particulares y en
el proceso de conduccién de la colectividad hacia los altos ideales
sociales, el periodismo constituye, en efecto, una profesién.?

Este mismo discurso aparece en otro texto clave, el de Fraser
Bond, que por muchos afios fue el tinico accesible a los estudian-
tes peruanos de periodismo. Alli se dice:

El periodismo tiene cuatro principales razones de ser: informar,
interpretar, orientar y entretener. Ademas realiza otras funciones
importantes, como la circulacién de avisos y la diseminacién de
un cimulo de informaciones y comentarios que dificilmente en-
cuadran en el concepto general de lo que es noticia.

El principal cometido del periodismo es propagar noticias. Como
ha dicho la Sociedad Norteamericana de Directores de Diarios,
«es la funcién principal de los diarios comunicar a la raza humana
qué hacen, qué sienten y qué piensan sus miembros».?

Estas funciones se convertiran en lugar comin reforzado in-
cluso por visiones ideoldgicas y doctrinarias contrapuestas, como
las marxista-leninistas que mds alld de comprobar funciones las
asignaban por decreto, asumiendo los postulados que indican
que los medios masivos de comunicaciéon deben estar al servicio
de los intereses de la revolucién.*

Las teorias modernas de la comunicacién incluyeron al perio-
dismo en sus visiones académicas, distanciandose de los periodistas
mismos para convertirlos a ellos y sus productos, los periédicos,
en objetos de estudio. A partir de la década del 50, encontrare-

2 PORTER, Philip W. y LUXON, Norval Neil. Manual del periodista (EI
reporter y las noticias). La Habana: Cultura S.A., 1943, p. XIIL

3 FRASER BOND, E /ntroduccion al Periodismo. Estudio del Cuarto Poder en
todas sus formas. Buenos Aires: Editorial Agora, 1959, p. 15.

4 Véase, entre otros, de WORONTZOFF, Madeleine. La concepcion de la
prensa en Lenin. Barcelona: Editorial Fontamara, 1979.
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mos grandes investigaciones especificas sobre el periodismo de-
bido al interés por la comunicacién en términos globalizantes.

En el marco del desarrollo capitalista, Siebert y Peterson pro-
pusieron tres teorias: Autoritaria, Libertaria y de Responsabili-
dad social, para explicar el comportamiento de los medios segtin
los sistemas sociales en que funciona.’ La primera, la mds anti-
gua tiene su origen en el deseo de los sectores dominantes de
controlar la prensa, censurandola o manipuldndola.

La segunda, la teoria Libertaria, propone que el hombre tiene
derecho a buscar la verdad bajo su responsabilidad, pues ya na-
die, y el poder menos, tiene la posesién absoluta de la razén. La
ultima, de Responsabilidad social, es una evolucién de la ante-
rior y que estd basada tanto en la critica a los comportamientos
de la prensa bajo las teorias anteriores, como en la propuesta de
su deber ser. Por ejemplo, a finales del siglo pasado, ya se eleva-
ban voces acusatorias:

La prensa, con frecuencia, ha prestado mas atencién a lo superfi-
cial y sensacional que a lo significativo en su informacién sobre los
sucesos corrientes, y a su entretenimiento, con frecuencia, le ha
faltado enjundia. La prensa ha puesto en peligro la moral ptiblica.
La prensa ha invadido la esfera de reserva de los individuos sin
justa causa.®

Reclamando responsabilidad, proponiendo cédigos de ética
cada vez mas exigentes, que incluian también el entretenimiento
y la publicidad en el periodismo, se ha construido asi un aparato
de control de limites que establece fronteras mas o menos defini-
das sobre lo que debe ser y hacer un periédico.

5 SIEBERT, Fred S. y Theodore PETERSON. Zres feorias sobre la prensa en el
mundo capitalista. Buenos Aires: Ediciones de la Flor, 1967.
¢Ib., p. 94.
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En consecuencia, quien se aparte de este marco de referencia
sera disfuncional y, por tanto, sometido a control social, censura-
do o reprimido. Llamado al orden, considerandose su accionar
contrario al sistema.

Los antiguos periodistas

La historia de los periodistas tiene que ver, por supuesto, con la
historia misma de la circulacién de informacién, el proceso que
se inicié cuando alguien decidié que poseer una informacion
antes que otros era importante y hasta decisivo. La palabra pe-
riodista es una extensién de periddico, pues en definicion cabal
tiene que ver con aquellos que trabajan en publicaciones que
aparecen regularmente. Pero la practica ha extendido el vocablo
hacia todos aquellos que cumplen con los pasos que marcamos
arriba.

Para conseguir aquella informacién se hizo necesario afinar
un sistema de correo que fuera eficiente, seguro y rapido. Los
historiadores de la especialidad relatan que chinos, mongoles,
persas, griegos, instalaron sistemas de postas para transportar
mensajes que primero fueron orales, después escritos en papiros,
pergaminos, sedas, tablas de cera y finalmente papel. Asegura-
do el transporte y el soporte del mensaje, la obtencién de noti-
cias era un privilegio de los poderosos, los nobles, la iglesia, los
ricos, y que los informadores, los encargados de acopiar noticias,
estaban absolutamente al servicio de quienes atesoraban el se-
creto de la lectura de los simbolos que significaban mensajes.

El correo como instrumento de acceso a las fuentes noticieras esta-
ba reservado a la casta minoritaria dominante, en corresponden-
cia con la organizacién esclavista de la sociedad. Esta casta domi-
nante hacia de €l el uso que més le convenia a sus intereses de po-
der en relacién con los restantes estados y en relacién con la po-
blacién dominada. En las disputas entre faraones y sacerdotes, unos

23



LA PRENSA SENSACIONALISTA EN EL PERU

y otros utilizaron los comunicados persuasivos para atraerse la
opinién ptblica. Los faraones o los emperadores de Persia mani-
pulaban la informacién de otras tierras que les traian mercaderes
y emisarios exclusivos segtin les interesaba que el comunicado se
filtrara hacia las bases de la pirdmide social.”

El imperio romano aprendi6 de todas aquellas experiencias y
asegurd un sistema de circulacién de informacién que result6
ser el que sent6 las bases del correo moderno. Los historiadores
relatan en detalle las mutatione o mansiones, lugares de recambio
de caballos y descanso de mensajeros. Y también de los #/bumes,
paredes donde se podia escribir mensajes. Pero sobre todo de la
célebre «Acta diurna populi urbana», verdadero periédico que
se fijaba cada dia en lugares ptiblicos y que fue instituida en el
afno 59 a.C. durante la administracién de Julio César. Gaeta ex-
plica que su publicacién cesé en la segunda mitad del siglo III,
probablemente con el emperador Probo.®

Aparecen ya las primeras menciones de la historia a los
profesionales de la informacién:

El “praeco’ (pregonero) y el “strilloni” (voceador comercial) reco-
rrian las calles de la ciudad. El ‘subrostrani’ era un profesional del
rumor y de la informacién subterranea que vivia de vender noti-
cias a los interesados. Sobre los ‘subrostrani’ escribe Horacio que
[...] ‘sin moverse del foro saben mejor que los generales las rutas
por donde deben conducir sus ejércitos’. Estos profesionales de la
noticia incontrolada eran muy necesarios. El poder se mostraba
implacable con cualquier violador de los cauces comunicativos por
él establecidos.’

7 VASQUEZ MONTALBAN, Manuel. Historia y comunicacion social. Ma-
drid: Alianza Editorial, 1980, p. 13.

8 GAETA, Giuliano. Storia del giornalismo. Volume primo. Milan: Casa
Editrice Dr. Franceso Vallardi, 1966, p. 22.

? VASQUEZ MONTALBAN. Ob. cit., p. 17.
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El derrumbe del Imperio Romano, la fragmentacién que ca-
racteriza a la Edad Media, no s6lo no acaba con las ansias de mas
y mejores noticias sino que por el contrario alienta la formacién
de un verdadero submundo informativo que contribuye al avance
de la historia del periodismo en la medida en que abre canales
de comunicacién no convencionales, populares.

Con la formacién de una burguesia cada vez mas interesada
en ampliar su campo de accién, el informante se vuelve ya indis-
pensable. Debe destacarse en el campo popular la tarea de los
célebres trovadores caballerescos, juglares vagabundos, vzgarfes
(juglares cultos), que tanto en plazas como cortes informan con
sus cantos e historias sobre lo que pasa en el mundo.

Aljuglar se le ha llamado ‘el periodista de la época’ pero la verdad
es que cultiva propiamente todos los géneros: l1a cancién de danza
como la de burlas, el cuento como el mimo, la leyenda de santos
como la epopeya.’

Pero los comerciantes ricos insisten en la bisqueda de in-
formacién confiable y necesitan entonces de circuitos privados
de recoleccién y envio de noticias. Es asi como surge la leyenda
de la famosa Casa Fugger que mantiene una especie de agencia
noticiosa que produce manuscritos, fog/i alla mano u otros nom-
bres, y que no son otra cosa que boletines informativos que son
copiados y vendidos a altos precios en toda Europa."

El proceso sera reforzado con la explosiva irrupcién de la im-
prenta, el sistema de organizacién de la impresién que inventa

0 HAUSER, Arnold. Historia social de la literafura y el arte. Barcelona:
Guadarrama, 1980, p. 280.

" Los Fugger eran poderosos banqueros de Augsburgo de gran influen-
cia en los siglos XV y XVI. Se conservan en la Biblioteca del Vaticano coleccio-
nes de cartas enviadas por sus corresponsales desde practicamente todo el mun-
do. Véase de WEILL, Georges. E/ Periddico. Origenes, evolucion y funcion de la
prensa escrita. México: Uteha, 1994.
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Gutenberg en pleno Renacimiento, es decir, en la circunstancia
histdrica adecuada para su expansion tanto en lo cultural como
en lo noticioso de urgencia. Debe recordarse que hacia fines del
siglo XV Europa se estremece ante el avance de los turcos y uno
de los primeros impresos noticiosos que se conoce es un informe
sobre su avance y la caida de la ciudad de Caffa, una colonia
genovesa en Crimea, en 1475.12

Para entonces ya los periodistas estdn claramente identifica-
dos: en Italia pueden ser guzeferos, en Espafia relacioneros o
gacetilleros, etc. y aun cuando no se les reconoce un espacio social
adecuado, es evidente que conforman una comunidad reconoci-
ble con facilidad porque hacen lo mismo de siempre: recolectar
informacién, procesarla o editarla, y venderla.

El periodismo propiamente dicho iniciara su despegue histé-
rico cuando las hojas trabajadas en el sistema gw/enberiano pasan
a las maquinas movidas por vapor de la era de la Revolucién
Industrial para, literalmente, explosionar en la prensa masiva,
como se vera después.

La noticia

Los antiguos profesionales de la informacién sabian, igual que
los de ahora, reconocer lo inusual, lo interesante, significativo, lo
que se llama noticia y que tiene muchas definiciones que se pue-
den revisar en los textos de ensefianza del periodismo.

En consecuencia, primero fueron las noticias y después los
periodistas. Oralmente, con c6digos distintos, a mano, en sopor-
tes de arcilla, cera, papiro, pergamino o papel, mediante la im-
prenta, siempre hubo maneras de transmitir aquello importante
o interesante y sin importar demasiado las formas, o la manera
de contarlas, que es lo que hoy los profesores de periodismo lla-
man géneros periodisticos.

2 Ib., p. 11
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Un historiador norteamericano ha establecido que a princi-
pios del siglo XVI se publicaron en Inglaterra miles de panfletos
de noticias y entretenimiento.” Las teméticas de un primer gru-
po de 1200 que circularon entre los afios 1530 y 1640 y que sélo
contenian una noticia segtin la costumbre de la época, fueron:

— Internacionales 237
— Guerras 199
— Crimenes 193
— Politica interna 118
— Prodigios y maravillas 75
- Exploraciones y viajes 76
— Relatos de aventuras ' 63
— Incendios, inundaciones y otros desastres 58
— Relaciones exteriores inglesas 48
— Batallas maritimas 42
— Economia 12
— Miscelanea 25

Como expondremos mds adelante, es dificil saber qué era o
no relevante en una época tan antigua. La vieja historia de la que-
mazon de la bruja Walpurga es recogida por muchos como la pri-
mera gran noticia de un Newsletter europeo y que comienza con
un titulo ominoso:

La bruja Walpurga confiesa pactos con el demonio y es condenada
a la hoguera.- Walpurga Hausmannin, bruja maligna y lasciva ac-
tualmente encadenada y bajo prisién después de minucioso inte-
rrogatorio y tortura, ha confesado sus practicas de hechiceria y
admitido ser culpable de las acusaciones que se le hacen.™

13 STRECKFUSS, Richard. «News before newspapers». Journalism & Mass
Communtcation Quarterly, vol. 75,n.° 1, 1998.

4 MORENO GOMEZ, Luis y Victor ARROYO. Cinco siglos tras la noticia. Ca-
racas: Escuela de Periodismo. Universidad Central de Venezuela, 1962, p- 151.
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Seguira un largo y tedioso relato de cémo la bruja recibia a su
amante el diablo, hacia dafios a los nifios (confes6 cuarenta victi-
mas), malograba cosechas, eliminaba animales, etc. La descrip-
cion de la sentencia es dramatica:

La primera vez, fuera del edificio del Gobierno, serd quemada en el
seno izquierdo y el brazo derecho. La segunda vez, en la salida a
la calle, en el seno derecho. La tercera vez, al llegar al granero en
las cercanias del hospital, en el brazo izquierdo. La cuarta vez, en
el lugar de la ejecucién, en la mano izquierda. Considerando que
la condenada es una libertina y una confesa comadrona de la ciu-
dad de Dillingen, desde hace diecinueve afios, y aun asf actué tan
vilmente, su mano derecha, con la cual hizo tantos infames dafios,
se le cortard en el lugar de la ejecucién. Después de quemada, sus
cenizas no permaneceran en el suelo sino que seran llevadas al
mas préximo arroyo y alli lanzadas.”

(Fue importante esta noticia? Sin duda lo era para sus con-
temporaneos, pero ;era necesario contar los detalles de la ejecu-
cién hasta extremos estremecedores? La persistencia del estilo
vendria a demostrar que los lectores de aquel siglo XV gustaban
de los detalles escabrosos.

Lo prueba también el relato de la ejecucion de Carlos I de In-
glaterra publicada por un periédico de la época:

Entonces el Rey, hablando al verdugo dijo: Quisiera decir una bre-
ve oracién y luego me pondré en sus manos |[...]

El Rey dijo entonces al verdugo, ;estd bien mi pelo? Entonces el
Rey tomé su cabellera [...] y mirando por encima de la madera dijo
al verdugo:

Debe hacerlo rapido.

Verdugo: es rapido, sefior.

Rey: puedo estar un poco mads arriba [...]

® Ib., p. 152.
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Verdugo: no puede ser mas alto, sefior [...]

Después de esto, habiendo dicho dos o tres palabras a si mismo,
con las manos unidas y los ojos hacia arriba; inmediatamente dejé
descansar su nuca sobre el bloque de madera [...]

Y después de una breve pausa, el Rey estrech6 fuerte sus manos.
El verdugo de un solo golpe separé su cabeza de su cuerpo.
Cuando hubo cortado la cabeza del Rey, el verdugo la sostuvo en
alto y la mostré a los espectadores.'

La manera de contar las ejecuciones se repetira hasta hoy; lo
tnico que se alterara serd la preferencia tematica general.

Es importante constatar cémo desde sus origenes hasta la fe-
cha el concepto de noticia se redefine de manera constante y de
acuerdo a lo que genéricamente reconocemos como contexto,
condiciones histéricas concretas que hacen que algo sea particu-
larmente interesante en un momento determinado y en otro no.
Lo que han hecho los periodistas a lo largo de la historia es culti-
var la percepcién de lo que es interesante y podria ser atrayente
para su ptblico.

Al examinar la noticia debe tenerse en cuenta dos conceptos
basicos: primero, que las novedades consideradas mejores por
los periodistas son las imprevisibles, las que sorprenden al lec-
tor y cuanto mds impactantes sean, mejor. Las informaciones que
comporten una variabilidad del sistema seran siempre las favo-
ritas. La segunda esta referida a la construccién social de la reali-
dad que propone el periodista a sus lectores.

Rodrigo Alsina ha seleccionado los siguientes factores que
suelen determinar la seleccién de la noticia:

— Frecuencia. Si un acontecimiento se produce en un tiempo ajus-
tado a la periodicidad del medio y a su tiempo de produccién es
més probable que se convierta en noticia;

16 STEPHENS, Mitchell. A kistory of news. From the drum to satellite. Nueva
York: Viking Press, 1998, p. 168.
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— Umbral: Se percibe méas un acontecimiento cuyo umbral de in-
tensidad sea muy alto o si su nivel normal de significacién tiene
un aumento repentino;

- Ausencia de ambigiiedad: Cuanto menos ambiguo sea el signifi-
cado de un acontecimiento es mds probable que sea noticia;

- Significatividad: Esta se puede dar por afinidad cultural o por
relevancia del acontecimiento. Asi aumenta la posibilidad de se-
leccién si un acontecimiento conecta con los intereses y la cultura .
de una comunidad;

— Consonancia: Ante determinadas expectativas de la audiencia,
un acontecimiento tendra posibilidades de ser seleccionado si se
adecua a estas expectativas;

—Imprevisibilidad: el mas impredecible y raro tendra mas oportu-
nidad de ser noticia;

- Continuidad: Al ser un acontecimiento noticiable, se producira
una continuidad en la noticiabilidad de los acontecimientos que
guardan relacién con él.

- Composicién: El conjunto de noticias debe ser equilibrado, es
decir, que los acontecimientos también se seleccionan con relacién
a la composicién general del medio;

- Valores socioculturales: Referencias a personas, a naciones de
élite, a personas de élite, a cualquier cosa negativa.”

Esta lista que hemos resumido es mayor y puede superar el
nimero citado de variables que un profesional tiene en cuenta al
seleccionar una informacién para ser publicada. Es importante
fijar elementos que seran claves para nuestra observacion, como
la imprevisibilidad, la continuidad, el umbral de significacién,
etc. y especialmente, lo sorpresivo, y generalmente lo inusual.
Otros criterios estdn ligados a situaciones locales.

7 Cf. RODRIGO ALSINA, Miquel. La construccion de la noticia. Buenos Ai-
res: Paid6s Comunicacién, 1989, p. 111.
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Verdad y ética en el periodismo

En este orden de cosas jcomo debe ser el periodismo? Identifica-
mos dos lineas de apreciacion al respecto. La primera tiene que
ver con la excelencia profesional en tanto el reconocimiento de
los periodistas y sus medios informativos como mediadores en-
tre el acontecimiento y el ptblico.

De acuerdo a convenciones negociadas, establecidas histori-
camente, los periodistas recaudan informacién sobre lo relevan-
te y significativo de un dia o del periodo de publicacién de un
sistema informativo. Siguiendo con el ejemplo del diario, los
periodistas tomardn informes a lo largo de la jornada y los reuni-
ran en la redaccion para que luego el editor los distribuya en
secciones. Al dia siguiente, el lector sabra que esta recibiendo un
fragmento de lo que pasé, debiendo confiar en que los periodis-
tas-mediadores le dicen que aquello que sucedié y esta en papel
y tinta, es la verdad.

Es una cadena de confianzas porque ya el editor habia creido
en lo que contaba el reportero, y éste a su vez en sus informantes.
Un periodista mentiroso es inconcebible o en todo caso sélo tie-
ne oportunidad de mentir una vez, la primera, pues sus servi-
cios serdn cancelados de inmediato al momento de descubrirse
la verdad.

Pero puede suceder lo que se conoce como zerdades a medias,
informaciones que contienen componentes verdaderos aunque
algunos datos son inventados y exagerados, como aumentar de-
liberadamente el niimero de victimas de un accidente para justi-
ficar su eleccién como noticia principal de un dia poco favorable
en términos informativos.

La convencién en el acuerdo de mutua confianza consiste, fi-
nalmente, en que tanto periodistas como lectores reconocen que
periodos de tiempo, como un dia entero, pueden fragmentarse
en periodos; que la realidad puede a su vez fragmentarse mas
todavia en unidades pequefias que no son otra cosa que las noti-

81



LA PRENSA SENSACIONALISTA EN EL PERU

cias. Que la realidad interpretada debe homogeneizarse de algu-
na manera para que sea entendible para un ptblico heterogéneo;
que aquella realidad debe encajar, como un rompecabezas en
espacios predeterminados que no pueden ser alterados (tama-
fos de pagina, tiempo del noticiero). Todo aquello llega al publi-
co compuesto en formas que se aprende a reconocer, que son los
géneros periodisticos.'®

La convencion central y clave, repetimos, es que un medio
informativo debe decir la verdad. Pero ;quién fiscaliza al infor-
mador, aparte claro, de los c6digos civiles y penales que usan los
jueces para calificar y sentenciar?

Sobre los procedimientos de autocontrol, dice Barroso:

Los cédigos éticos pueden ser definidos como un conjunto de nor-
mas deontoldgicas emanadas de diversos organismos internacio-
nales o nacionales para que los profesionales —en este caso los
periodistas— conozcan sus obligaciones y deberes, asi como sus
derechos, a la hora de ejercer con dignidad y honestidad su profe-
sién, anteponiendo siempre el servicio a la verdad y al ptblico
antes que a sus propios intereses personales.'

El mismo autor dice que el primer cédigo deontolégico de
que tiene noticia es el de Kansas, de 1910, en los Estados Unidos.
Al que siguieron una serie incentivada por las demandas profe-
sionales de la Segunda Guerra, confundiéndose ya con las normas
legales. Repetiremos la sintesis del autor respecto de los princi-
pios generales de la ética en los c6digos:

Se trata de los principios de la defensa de la verdad, objetividad y
exactitud, el servicio al bien comtin, la obligatoriedad de las nor-

18 GOMIS, Lorenzo. Zeoria del periodismo. Como se forma el presente. Buenos
Aires: Paid6és Comunicacién, 1991, p. 44.

¥ BARROSO ASEN]O, Porfirio. Cddigos deontoldgicos de los medios de comu-
nicacign. Madrid: Ediciones Paulinas, 1984, p. 21.
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mas éticas y el secreto profesional; principios que se repiten ince-
santemente en la absoluta mayoria de los c6digos deontolégicos, y
que no son otra cosa sino principios de ética general.?

Lo que se reclama, en general, a los periodistas es:

- No a las calumnias, acusaciones y difamaciones;

— Derecho a la intimidad y la vida privada;

— Defensa de la libertad de informacion y derecho del periodis-
ta a su ideologia;

— Igualdad de tratamiento para todas las personas;

— Derecho de autor y mencién a las fuentes;

— Derecho a las instituciones sociales.

Respecto al profesional mismo se le suele pedir integridad
(no recibir ni dar dinero), dignidad profesional y lealtad a la
empresa, uso de medios honestos para obtener informacién, res-
ponsabilidad por lo que escribe, solidaridad con los colegas. Y a
las empresas se les plantea que deben conceder el derecho de
rectificacion y de réplica, no publicar pornografia, que los titula-
res correspondan al texto de la nota, que no se incite al crimen y
a la violencia en general.

El sensacionalismo

Hay un tipo de periodismo que utiliza hojas de papel con textos
impresos en tinta que se parece mucho al que practican los pe-
riédicos comunes, el cual se coloca fuera de las normas que se
aceptan socialmente, no se atiene a estas reglas que estan presi-
didas, encabezadas, por la ética y, en general, por normas de com-
portamiento descritas por la teoria de responsabilidad social de
los medios informativos.

® Ib., p.21.
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Como muchos de los términos que revisamos, hallamos va-
rias definiciones que nos servirdn para introducirnos mejor al
tema. Un diccionario nos dice sobre sensacionalismo:

Género periodistico que tiende a llamar la atencién del lector recu-
rriendo a métodos muy llamativos o atractivos, exagerando de ma-
nera desproporcionada aspectos de un acontecimiento o suceso.

Y agrega que como amarillismo se conoce normalmente a la
prensa sensacionalista:

Su filosofia es la de provocar la noticia si ésta no existe, o, en cual-
quier caso, deformarla o tomarla por donde pueda despertar el
interés del lector. En general, es una manera no bien vista de hacer
periodismo, de ahi que el calificativo de amarillismo se haga en
un tono despreciativo.?

Otro diccionario nos dird sobre amarillismo:

Periodismo que apela sistematicamente a lo sensacional. Muchos
hechos que no tienen esta cualidad, los inflan artificial e innecesa-
riamente para causar impacto en el ptiblico, sin que importe que
ellos sean escandalosos, morbosos, espantosos, indiscretos, espec-
taculares.”

Pese a la mala opinién que se tiene en general sobre lo que
genéricamente se conoce como sensacionalismo, debe estable-
cerse diferencias, pues podemos ver que existen periédicos reco-
nocidos como serios, que apelan a los titulares llamativos para
enfatizar informaciones. Es el caso peruano de Expresoy La Repii-

2 CLAUDIN, Victor y Héctor ANABITARTE. Diccionario general de la co-
municacion. Barcelona: Editorial Mitre, 1986, p. 185.

2 TELLERIA ROCA, Evelio. Diccionario periodistico. Santiago de Cuba: Edi-
torial Oriente, 1986, p. 263.

34



EL PERIODISMO

blica —este ultimo, particularmente— que hacen lo que llama-
mos sensactonalizar; esto es, otorgar categoria de sensacional a
noticias que no lo son tanto, segtin las tablas de valores noticio-
sos que hemos visto arriba.

Aqui habrd que detenerse para examinar Lo Sensacional que
merece grandes titulos. Algo sensacional es, en términos generales,
una informacién imprevisible, que provoca impacto emocional en
el ptblico y que merece sin duda un tratamiento periodistico espe-
cial. Pongamos como ejemplos internacionales el asesinato del Pre-
sidente de los Estados Unidos, Kennedy, en noviembre de 1963; la
llegada del hombre a la Luna en 1970, los atentados contra el presi-
dente Reagan en marzo de 1981 y el Papa Juan Pablo II, en mayo
del mismo afo. Y el mas cercano de todos, la draméatica muerte
de la Princesa Diana de Gales, la mujer mas popular del mundo,
en agosto de 1997. Y como ejemplos locales, sélo para citar casos
importantes, el crimen del director de La Prensa, Francisco Grafa
en 1947; el asesinato del magnate Luis Banchero Rossi en 1972, la
rebelion de delincuentes en El Sexto y la transmisién por televi-
sién de los sucesos que siguieron, ez vivo y en directo, en 1981; el
asesinato de los ocho periodistas en Ayacucho en enero de 1983;
la muerte del equipo completo del club de fatbol Alianza Lima
en un accidente de aviacién en las playas cercanas a la capital en
diciembre de 1987; la toma de la residencia del embajador del
Japén, en diciembre de 1997. Fueron sucesos de gran espectacu-
laridad por si mismos, y no hizo falta que nadie los sensacio-
nalizara.

En sucesos de esta envergadura no hay problema de trata-
miento. Todas esas noticias merecieron incluso ediciones extraor-
dinarias y suplementos especiales. Un conocido profesional lo-
cal, César Lévano, participé en el debate en que se criticaba a los
tabloides que exageraban las noticias de acciones terroristas.
Comentando sobre el tema dijo que se habia comprobado que
todo el mundo estaba contra el sensacionalismo pero que nadie
sabia cémo definirlo:
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La prueba es que una revista lleg6 a sefialar como sinénimos in-
formacién sensacional y sensacionalismo.

Sefia muy clara de que el mal no ha sido identificado. Asino se le
puede combatir o puede aplicarsele sélo el antiguo método de palo
de ciego.

Todo periodista de prensa, radio o televisién tiene como obliga-
ci6n buscar la informacién sensacional. En el sentido de novedosa,
importante o dramética. Una verdad, una verdad sensacional, es
lo que buscaban los martires de Uchuraccay. El sensacionalismo
es, como veremos, otra cosa.

Si un periodista denuncia con pruebas una matanza cometida por
la fuerza priblica, esa informacién es sensacional. Si en el caso de
un accidente de aviacién o de transito exagera, a sabiendas, sobre
el niimero de muertos, tendremos una informacién sensacionalis-
ta. Un periodista que es algo asi como una gloria de la prensa na-
cional manejaba ese método: cuando el redactor comunicaba que
habia cuatro muertos, €l fabricaba un titular de primera pagina
con el doble de victimas.?

Pero hay ademas otra variante, la mas popular probablemen-
te y que es una mezcla de ambos conceptos, lo sensacional —que
se define basicamente como una noticia verdadera de gran im-
pacto— con lo sensacionalista, entendido como la exageracién
de una noticia real. La practica constante de esta combinacién
dara como resultado un periodismo de bajo nivel, la prensa ama-
rilla cuya genealogia veremos mds adelante.

Sensacionalismo y entretenimiento

La prensa sensacionalista peruana ofrece todavia una variante
mas: el sensacionalismo del entretenimiento, la combinacién de

% LEVANO, César. «Entre el sensacionalismo y la verdad sensacional». Lz

Repiiblica, 20 de abril de 1986.
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novedades del mundo del espectaculo, por ejemplo, con trata-
miento clasico sensacionalista de grandes titulares.

Esta propuesta, que ha avanzado de manera notable en el Pert,
fue asumida originalmente por el periodismo no diario, de revis-
ta, y ha merecido estudios importantes en los Estados Unidos:

La revista de confesiones, imitadora en gran parte del contenido
de las revistas cursis, ha tenido una influencia variable. En sus
primeros afios jugd un papel psicolégico: proporcioné un escape
espiritual para lectores sin madurez o sin educacién (adultos o
adolescentes), permitiéndoles experimentar aventuras y arriesga-
das sin peligro personal [...] La mayor parte de esas revistas con-
tindan la funcién que se atribuy¢ a las de confesiones en sus pri-
meros afios: Proporcionar una fuga hacia el mundo de la aventura
a personas cuya vida es aburrida. Su efecto es regularizar los con-
ceptos morales —la virtud triunfa, el mal es castigado al final—y
reducir la vida a blanco y negro, sin tomar en cuenta las tonalida-
des grises.”*

El estudioso norteamericano no tomé en cuenta las revistas
sensacionalistas de su pais y cuyo titulo principal es el National
Inquirer que vende millones de ejemplares cada semana, sensacio-
nalizando el entretenimiento. O convirtiendo auténticos dramas
en informacién entretenida.

En Inglaterra, el periodismo sensacionalista de diario o de re-
vista ha llegado a extremos que hacen surgir criticas cada vez
mas violentas a la practica de perseguir de manera implacable a
los llamados ricos y famosos, tomarles fotos exclusivas en situa-
ciones comprometedoras y exponer detalles. Se ha revelado al
respecto, por ejemplo, que el Sunday Mirror de Londres no dudé
en pagar mas de 400 mil ddlares por las fotos que mostraban a

2 WOLSELEY, Roland E. «Los efectos sociales de las revistas». En BLUEM,
William (ed.). Los medios de comunicacion social. México: Editorial Roble, 1969,
p- 199.
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Lady Diana y Dodi Al Fayed en familiaridad amorosa en una
lancha en el mediterraneo. Inmediatamente 7%¢ Sun 'y el Daily
Mail pagaron 150 mil por las fotos, aun cuando fueran ya de se-
gunda mano. Ya antes el Da:ly Mirror habia pagado, en 1993, cer-
ca de 200 mil délares por las fotos que mostraban semidesnuda a
Sara Ferguson, la ex-esposa del Principe Andrés, mientras su
amante le besaba los pies.

Puede imaginarse el despliegue de dinero que se hizo cuando
la muerte de la princesa Diana pues un fotégrafo de los llamados
paparazzi logré captar su agonia entre los fierros retorcidos del
automoévil. Ningtin diario inglés se atrevié a publicarlas y fue un
tabloide aleman el que las divulgé finalmente.

Esta conducta periodistica alejada de lo relevante y cercana
mas bien al escandalo, provocé que Mario Vargas Llosa publica-
ra un articulo en un diario espafiol y que luego hiciera declara-
ciones mas precisas. Transcribiremos parte de la entrevista:

Y en este momento pareceria que lo que mas le preocupa es el
periodismo sensacionalista, de acuerdo a la columna que lei en El
Pais de Madrid, acerca de c6mo los tabloides londinenses destru-
yeron la carrera politica del ministro laborista Davis.

Bueno, eso quiza se deba al hecho de que yo viva en Inglaterra que
es un pais donde ese fenémeno del periodismo amarillo o escan-
daloso, alcanza proporciones muy preocupantes. Los periédicos
que mas se leen en Gran Bretafia son los proclamados tabloides,
aunque no todos son tabloides, pero son llamados asi por su ten-
dencia al escindalo. Buscan y, a veces, fabrican el escindalo y lle-
gan a un inmenso ptiblico, mas que los periédicos serios, que tam-
bién los hay, pero que sélo llegan a una elite. Creo que yo cito en
ese articulo a News on The World, diario que tira cuatro millones
de ejemplares, algo que todos los periédicos serios no alcanzan.

Y es un periodismo de entretenimiento, no de informacién, [el su-
brayado es mio] que explota —y con mucho talento— los peores
instintos, la maledicencia, la curiosidad por las vidas privadas, algo
que por desgracia prende en todos los sectores y contra lo que no
estan vacunados los ciudadanos cultos o educados. Es un fenéme-
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no que no se da en otras partes con la virulencia que se da en la
sociedad inglesa, que es una sociedad con mucho nivel cultural.®

En el Perti el periodismo sensacionalista de entretenimiento
no alcanza semejantes dimensiones pues no hay mercado, ni ri-
cos y famosos al nivel europeo o estadounidense. El stz system
criollo es limitado y provinciano; sin embargo, se hace mucho
énfasis en noticias de esta categoria. Veamos una muestra minima
de titulares que son generalmente referidos a personajes de se-
gundo nivel, salvo el caso de la compra de una nueva casa por
Susy Diaz, la congresista ex-vedette, como se vera en los titulares:

Dia: domingo 15 de noviembre de 1998

Diario Titulares de especticulos
en primera pagina
El Masianero | Chuchi hara nido de amor a machete
La Chuchi Susy le hard jatazo a su nuevo amorcito
Aji Rossy War, nada con narcos; Margot chotea

a Waldir; Canean a Jeanette
El Chino Canean a Janet Barboza por estafadora

El Popular | Chichi Peralta procura vivir a su manera;
Angie, la reina de América; Chato Grados
zapatea rumbo al Congreso

Extra Peruano vivo es Fantasma del Caribe

%  MAZZONE, Daniel. «El problema del periodismo sensacionalista no es
legal sino cultural. Entrevista a Mario Vargas Llosa». £/ Comereio, Lima, 18 de
noviembre de 1998.
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Dia: lunes 16 de noviembre de 1998

Diario Titulares de especticulos en
primera péagina

El Marianero | «Gabriela esburra y mentirosa»; Gordo Ortiz
chapa a Magaly y ella se abre de patas

La Chuchi Jeannet meterd en cana a «bruta» Gaby;
iMagaly vende caricias a Beto Ortiz!

Ajid Mano negra caned a Janet
El Chino Rica Barboza maldice a Gaby por burlona
El Popular | La urraca se gano otra vez con Beto Ortiz

Extra Jeanet Barboza dice que Global la quiere
presa

Pese a la evidente pobreza del medio en cuanto a temas y fuen-
tes, los diarios sensacionalistas exploran el tema en sus primeras
paginas cada vez que tienen ocasion.

El despliegue serad mayor en el interior, pues las informacio-
nes citadas son respaldadas por notas informativas, aunque de
poca envergadura. La preferencia principal siempre serd por las
informaciones que involucren violencia procurando darles un
sesgo, insistimos, de entretenimiento mas que de noticia.

El caso mas notable de elevacién de una noticia al sensaciona-
lismo ha sido lo referente al controvertido caso del Presidente de
los Estados Unidos, Bill Clinton y la practicante de leyes en la
Casa Blanca, Monica Lewinsky, pareja que mantuvo, segtin pro-
pias palabras del mandatario, una relacion impropia.

Los grandes diarios norteamericanos se vieron obligados a
llevar el caso a los lugares preferenciales de las primeras paginas
pese a lo sérdido del tema, postergando noticias en apariencia
mas relevantes para los estadounidenses. Por su parte, la prensa
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sensacionalista (los supermarket tabloids, llamados asi por ser los
supermercados el lugar favorito de compra) se lanz6 sobre el
tema. La revista Sfz7 ofrecié6 un millén de délares a Elizabeth
Ward Gracen, quien habia revelado un antiguo romance con
Clinton, para que contara los detalles en exclusiva.?

Y la famosa revista Playboyhizo una oferta de dos millones de
délares a la propia Lewinsky para que pose desnuda y cuente su
version de la relaciéon con Clinton.?”

Los niveles de acoso de la prensa britdnica son de un nivel tal
que en diciembre de 1997 se elaboré y puso en practica un nuevo
codigo de conducta de adopcién voluntaria, no legal. La lista de
temas que trabajé la Comision de Quejas a la Prensa, un organis-
mo de directores de periédicos nacionales, dard una idea de las
dimensiones del problema:

— Precisién: no a las notas inexactas; en caso contrario, deben dis-
culparse;

— Réplica: derecho de rectificacion;

- Intimidad: hogar, familia, salud, correspondencia. No teleobjeti-
vos sin autorizacion;

— Acoso: no perseguir a nadie para noticias o imagen;

— Nifios: los menores de 16 afios no pueden ser abordados;

— Menores en casos sexuales: no se puede revelar identidad,

- Hospitales: no entrar a hospitales sin permiso; '

— Parientes y familiares inocentes: no deben ser identificados;

- Tergiversacién: documentos o fotografias requieren permiso del
duefio; i

— Victimas de asaltos sexuales: no deben ser identificadas;

- Discriminacién: no referirse en forma peyorativa a laraza, color,
religién, sexo o inclinacién sexual, asi como a enfermedades men-
tales o fisicas;

% ELIAS, Jorge. «Revista ofrecié un millén de délares a ex Miss para que
hable de Clinton». £/ Comercio, Lima, 2 de abril de 1998.

#  Associated Press. «Revista ofrecié 2 millones a supuesta amante de -
Clinton». E/ Comercio, Lima, 29 de enero de 1998.
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- Periodismo financiero: no aprovechar en beneficio propio infor-
macién recibida, antes de su publicacién;

— Grabaciones: no deben publicarse si son obtenidas en forma clan-
destina;

- Fuentes confidenciales: se debe proteger las fuentes;

- Interés ptiblico: Las posibles excepciones al respeto a la intimi-
dad, el acoso, la proteccién del menor o las escuchas, entre otros
puntos, deben ser demostradas. El interés del lector incluye la
denuncia de un delito o falta seria, la proteccién de la salud y
seguridad generales y evitar que el priblico sea engafiado por
particulares u organizaciones. Cuando ello sea invocado, el di-
rector tendra que brindar una explicacién convincente.?

Sin embargo, pocos meses después el codigo era quebrantado
por la prensa britdnica sensacionalista, al lanzarse sobre la histo-
ria de una mujer que asesind a dos nifios cuando tenia 11 afios y
que salié de la cdrcel luego de cumplida su condena. Una escri-
tora recogi6 sus memorias, que fueron vendidas en grandes su-
mas a los diarios. Incluso el reputado 77%e 7imes, adquirio los de-
rechos pagando fortunas.”

Obviamente, el interés por todos estos detalles no pertenece
al terreno de la informacién de utilidad social sino a la pasion
por conocer intimidades, lo que ha llegado ya a penetrar el pe-
riodismo serio de las grandes ciudades del norte.

Lo popular y la cultura

Uno de los reclamos maés persistentes de los diarios sensaciona-
listas consiste en que son populares, que pertenecen al pueblo,

# FERRER, Isabel. «La prensa britdnica debera demostrar que existe inte-
rés puiblico si viola la intimidad». £/ Pais, Madrid, 20 de diciembre de 1997.

2 FERRER, Isabel. «Una nifia de 14 afos se convierte en victima de un
asedio periodistico en el Reino Unido». £/ Pafs, Madrid, 2 de mayo de 1998.
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que publican lo que prefiere el pueblo. Esto lleva a la biisqueda
de definiciones que nos sirvan de soporte para buscar explica-
ciones a esta demanda. Y aqui nos encontraremos con conceptos
tan importantes como Cultura de masas, Industrial cultural, Cul-
tura populat, que es indispensable revisar para poder continuar.
Advertimos que los conceptos se interrelacionan y no es facil
separarlos como independientes.

Cultura de masa, describe Katz, es la expresién empleada para
designar la forma de cultura que genera o difunden los medios
de comunicacién de masa. Agrega que es «[...] distinta de la cul-
tura popular del f0/k, la cultura de masa no implica agentes que
procedan de las clases populares».*

Describir con cabalidad algo como verdaderamente popular
es muy dificil pues el tema es controvertido. Aunque debe acep-
tarse que los peruanos solemos reconocer las cosas populares
sobre la base de intuiciones que generalmente funcionan.

Especialistas como Genevieve Bolleme trabajaron el tema en
detalle, confrontando definiciones e, incluso, yendo hacia la eti-
mologia de la palabra pueblo, para de alli extenderla a las acep-
ciones actuales y usarla con propiedad. En su exhaustivo trabajo
escogio la siguiente definicién, que recogemos completa:

POPULAR

Con frecuencia utilizado como adjetivo encargado de calificar al-
gunos objetos de la ‘nueva historia“(por ejemplo la /iferatura, la
religion o la culfura popular). La palabra, bajo la forma de un sus-
tantivo (lo popular) ha venido a designar un conjunto cultural
particular por sus condiciones de produccién, de circulacién o de
consumo. Dos hechos han influido fuertemente para concentrar la
atencién de los historiadores, pero también (y a menudo antes que
ellos) de los etnélogos y los sociélogos, sobre formas culturales
situadas fuera o al margen de los modelos cultos y letrados: por

30 KATZ, Chaim S. et al. Diccionario Bdsico de Comunicacion. México: Nueva
Imagen, 1980, p. 153.
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un lado, el surgimiento de una cultura de masas sostenida por la
escolaridad casi universal y el triunfo de los medios de comunica-
ci6n, y por el otro lado, la voluntad de duplicar la descripcién de
las diferenciaciones socioeconémicas por las desviaciones cultu-
rales.”

¢Quién no reconoceria como popular en el Pert a los clubes
Alianza Lima o Sport Boys, al Sefior de los Milagros, el huaynito,
la chicha, el Apra, el Estadio Nacional, el tacu-tacu y el lomo
saltado, Maridtegui, una Cristal, una sopa wantan de la calle
Capén, César Vallejo, el cebiche, Lucha Fuentes, La Flor de la
Canela, Jestis Vasquez, Ultima Hora para toda una generacién, la
combi o el micro, los diarios chicha?

Estas intuiciones nos indican en primera instancia que se
manejan dos categorias basicas: una referida a lo que atafie al
pueblo como conjunto de personas de intereses mas o menos
comunes y que es la que manejan los especialistas en ciencias
sociales (el pueblo peruano, los derechos del pueblo, etc.) y otra,
més difundida, que identifica con facilidad todo aquello que es
aceptado por grandes ptblicos como /o popular (musica, artistas,
procesiones, politicos...) y que podria sintetizarse en aquella fra-
se de «esto es lo que le gusta a la gente».*

Estas categorias son por supuesto gruesas y discutibles y me-
recerian una reflexion amplia que apelara a estudios que han
hecho importantes tedricos de la comunicacién y la cultura de
América Latina.

Corremos ademas riesgos si ignoramos la enorme cantidad
de literatura que existe sobre los medios de masas, puesto que re-

3 CHARTIER, Roger. «La Nouvelle Histoire». En BOLLEME, Genevieve
(ed.). E/ Pueblo por Escrito. Significados culturales de lo «popular». México: Grijalbo,
1986, p. 62.

 Véase para una excelente explicacién del llamado gusfto popular en la
Introduccién de Umberto Eco a su libro Apocalipticos e Integrados ante la cultura
e masas. Barcelona: Editorial Domen,1988.
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sultan éstos, al final, productores de la cultura de masas de la
que a su vez forman parte.

El venezolano Pasquali hizo una lectura critica de los medios
masivos. De su conocido trabajo sobre la cultura de masas ex-
traemos algunos conceptos sugestivos.

Medios de informacién de masas, seran [...] los canales artificiales
cuando vehiculan unilateralmente alocuciones o mensajes de tipo
‘6mnibus’. Si toda informacién es masificante, es porque su carga
de significaciones tiende a estabilizarse en el nivel de ‘uno para
todos’ (6mnibus); es decir, de lo impersonal en sus contenidos para
no tener que ser selectiva en sus alcances.*

[-]

Por masa ha de entenderse la totalidad social receptora de mensa-
jes émnibus, es decir, la estructura social tipificada por un predo-
minio de la informacién sobre la comunicacién en sus esquemas
transmisores del saber [...] Cultura de masas es el residuo de todos
los mensajes 6mnibus vehiculados por agentes transmisores de
informacién y sedimentados en el polo receptor, constituido por
una sociedad de masas [...] Vehiculos para una cultura de masas
no son, finalmente, ni los de la comunicacién ni los de la difusién,
sino escuetamente los de tipo ‘6mnibus’ por la universal interpre-
tabilidad de sus significados: la prensa y no la obra literaria o cien-
tifica; 1a radio y la televisién en su puro empleo ‘informativo” y no
el concierto o la conferencia; el cine y los cémics y no la exposicién,
la ensefianza o cualquier otra forma de saber que requiera esfuer-
zo de comprensién, de ejercitacion.*

Pasquali acentuaba asi su rechazo al tipo de mensajes elabo-
rados por los medios masivos que tienen como caracteristica cen-
tral su 7ndiferenciacion o, mejor, su homogeneizacion, y que la in-
dustria de los medios construye para venderlos indiscriminada
y masivamente.

3 PASQUALI, Antonio. Comunicacion y cultura de masas. Caracas: Monte
Avila, 1976, p. 78.
# Ib., p.85.
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Luis Peirano avanzé en el trabajo sobre lo popular y precisa-
mente sobre dos medios que se reclamaban populares, a saber, el
tabloide I//tima Hora y Radio Mar. Haremos una sintesis de sus
definiciones:

Pueden reconocerse dos sentidos del término popular:

1) Aquello que se difunde, se consume y se reproduce rapidamen-
te a partir de una demanda mayoritaria e incontrastable («esta
acepci6n tiene como agente principal al sistema politico, el mismo
que acttia como ‘universalizador’ de los intereses de las clases
dominantes propiciando un proyecto cultural de caracter organi-
co que subsuma dentro de si los elementos mas espontaneos de la
cultura producida por el pueblo»);

2) El conjunto de conocimientos primarios sobre el mundo y la
sociedad que permiten un comportamiento productivo, una re-
creacion estética elemental y la utilizacién de un lenguaje directa-
mente vinculado a la vida cotidiana (lo que algunos han denomi-
nado saber «popular»).®

Elsocidlogo y analista de medios plante6 que una de las razo-
nes principales del fracaso de la reforma de la prensa en los afios
70, fue justamente «la falta de una adecuada consideracién del
sentido de lo popular y la ausencia de mecanismos y disposicio-
nes que hicieran factible un proyecto de democratizacion de la
cultura en el campo de la comunicacién social». En su trabajo
también se interrogé sobre si la reforma de la propiedad de la
prensa de masas para entregarla a organizaciones populares res-
ponderia realmente a la intencién de forjar un nuevo periodismo.

La reforma de 1974-1980 de la Revolucion de la Fuerza Arma-
da queria ser popular en el sentido de la devolucién del poder al

35  PEIRANO FALCONI, Luis. «Relevancia de lo popular en la democrati-
zacién de los medios de comunicacién: apuntes para el andlisis de la reforma
de la prensa en el Pert». Mimeo. Seminario sobre Comunicacion y Democracia.
Santa Marta: Clacso, 1981.
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pueblo, de la administracion de la democracia por las mayorias
pero aquella experiencia de la prensa demostré que los militares
estuvieron lejos de sus fantasias al respecto.

Jestis Martin nos ha proporcionado por su parte una licida
visién de la cultura popular que rescata sus logros, la explica, y
cuestiona el punto de vista que la rechaza. Citaremos algunos de
sus conceptos centrales vertidos en un trabajo sobre el tema.

Sobre las masas especifica:

Antes de ser un fenémeno especificamente cultural o ‘de comuni-
cacién’ la masificacién nombra en el siglo XIX un proceso econé-
mico y politico: la “aparicién’ de las masas en la escena social. Apa-
ricién que hacen posible de una parte la concentracién industrial
de la mano de obra en las ciudades, esto es, las grandes aglomera-
ciones urbanas ‘haciendo visibles” a las masas, y de otra parte la
disolucién de la vieja socialidad, del sistema tradicional de dife-
rencias sociales.*

Y explica mas adelante, ya en nuestra zona de interés:

En el terreno cultural la masificacién consiste en el proceso de in-
versién de sentido mediante el cual pasa a denominarse ‘popular’
en el siglo XIX la cultura producida industrialmente para el con-
sumo de las masas. Es decir, que en el momento histérico en que la
cultura popular apunta a su constitucién como cultura ‘de clase’,
esa misma cultura va a ser minada desde dentro, hecha imposible
y transformada en cultura de masa. Pero a la vez esa inversion
s6lo es posible por la cercania que en el siglo XX guarda atin la
masa de ‘las masas’, de manera que la nueva cultura popular se
construye activando ciertas sefias de identidad de la vieja cultura
y neutralizando o deformando otras.

%  MARTIN BARBERO, Jestis. «Apuntes para una historia de las matrices
culturales de la massmediacién». Mimeo. Ponencia para el Primer Foro Interna-
cional de la Comunicacion Social-Comunicacion y Poder. Lima, 1982.
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La cultura de masa no aparece de golpe, como un corte que permi-
ta enfrentarla a lo popular. Lo masivo se ha gestado lentamente
desde lo popular.¥”

Como advertencia final nos dice:

La cultura de masas no se identifica ni puede ser reducida a lo que
pasa en o por los medios masivos [...] la mayoria de las investiga-
ciones que estudian la cultura de masa enfocan ésta desde el mo-
delo “culto’, no sélo en cuanto experiencia vital y estética de la que
parte el investigador, sino y sobre todo definiendo la cultura de
masa, identificindola con procesos de vulgarizacién y abaratamien-
to, de envilecimiento y decadencia de la cultura culta.®

La recomendacién de Martin es abandonar el modelo culto
para observar la cultura de masa y buscar un modelo popular,
advirtiendo que la cultura popular no puede ser comprendida
cabalmente si es que no se estudian los fenémenos politicos, de
dominacién y contradicciones que se movilizan a su alrededor.
Desde la perspectiva de la economia de la comunicacién y la
cultura, Ramén Zallo reconoce la dificultad de determinar qué
es 0 no cultural y qué es industria en el terreno de la comunica-
cién y nos aclara:

El concepto de cultura no tiene un estatuto tinico, vélido para cual-
quier pais, filosofia 0 momento histérico. El problema no es ca-
sual, la cultura no tiene una existencia auténoma, sino que es par-
te del conjunto de las condiciones del funcionamiento y desarrollo
de unasociedad y de sus individuos, al mismo tiempo que consti-
tuye una variable activa, actuando sobre la realidad inmediata.*

37
38
39

Ib.
Ib.
ZALLO, Ramoén. Economia de la comunicacion y cultura. Madrid: Akal /

Comunicacién, 1988, p. 23.
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Este breve recuento de reflexiones y definiciones nos permite
centrar nuestras interrogantes sobre nuestro objeto de estudio, la
prensa sensacionalista, que tiene como matriz historica al diario
Ultima Hora, que es sin dudas el més importante exponente del
periodismo de este tipo en la historia del Peru.

¢Existian las masas y una cultura de masas en el Perti cuando
fue fundado U/tima Hora? Si es asi jcuéles eran las caracteristicas
principales de la cultura peruana de masas? ;Se podria hablar de
una industria cultural peruana en 1950 si es que el diario {//#ma
Hora es descrito como un producto tipico de tal industria?

Historia de la cultura de masas

La palabra cultura ha sido también utilizada de manera distinta
en las ciencias sociales, como la palabra popular. El uso de am-
bas puede producir coincidencias felices y desavenencias seve-
ras, dependiendo de la dptica del observador o analista. Zallo
relata que la UNESCO encargé a un especialista elaborar algu-
nas definiciones de cultura y el resultado fue una lista de tres-
cientas. Ante este cuadro de dificultad intentar una historia de la
cultura masiva pasa igualmente por distinguir posiciones y apor-
tes tedricos.*

Sin embargo, referirse a la cu/tura de masas es un acercamiento
mas fino. Interroguémonos por ejemplo sobre el nacimiento de este
fenémeno, desde cuando es posible hablar de culturas de masas
y si es correcto afirmar que sélo podemos utilizar la frase cuando
hacen su aparicién los medios masivos de informacién, o de co-
municacién. '

Siguiendo los criterios de aquellos exploradores que buscan
en lagunillas remotas los origenes de los grandes rios, nosotros
podriamos hallar en la imprenta del maestro Gutenberg el ger-

#  Ib.
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men de la cultura masiva, pues alli se hace posible la repeticion
casi infinita de un texto.

Y respecto del arte y la cu/tura popular, hay quienes encuen-
tran su semilla en las profundidades de la historia tomando for-
ma en cantos de trovadores, vagantes y juglares de la Edad Me-
dia. Serd en el Renacimiento, cuna formidable de artistas, que
surgira el ptblico del arte en el sentido moderno, el consumidor
general que admirard las diversas manifestaciones de la cultura

que ya no estan cerradas para circulos exclusivos.*! Fueron nece-

sarios doscientos afilos mas para que la imprenta sirviera para
editar periédicos, hojas impresas con informacién que aparecian
de manera regular, o periédica.

No fue el periédico inicial importante solamente porque por-
taba noticias: reducirlo a este rol seria rebajar su enorme impor-
tancia social, literaria, cultural. «Su novedad —dice Mc Quail—
consistié no en la tecnologia ni en la forma de distribucién sino
en sus funciones al servicio de una clase diferenciada en un cli-
ma politico-social cambiante y mas permisivo».*?

La cultura masiva del norte

La nocién de 7#zoasion cultural, como senala bien Muraro se hizo
de manejo comtin en América Latina debido en parte a la obra
de Paulo Freire quien en su «Pedagogia del oprimido» la definié
como:

Aquella que esta al servicio de los fines de conquista y contintia la
opresién; implica una visién estrecha de la realidad, una percep-
ci6én estética de las cosas y la imposicién al otro de una concepcion

# HAUSER. Ob. cit., p. 201.
2 MCQUAIL, Denis. futroduccion a la teoria de la comunicacion de masas.
Barcelona: Paidds, 1996, p. 22 y ss.
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del mundo. Implica la ‘superioridad’ del invasor y la ‘inferiori-
dad’ del invadido, al mismo tiempo que la imposicién de valores
que aquél posee a éste.”

Desde mucho antes aunque con otras palabras, los partidos
de izquierda de vertiente prosoviética habian sefialado reitera-
damente que América Latina era objeto de una campafia de pro-
selitismo procapitalista via la publicidad y la propaganda. No se
habia prestado atencién a la otra invasion, la /ndustrial-cultural,
mucho mas eficaz a mediano y largo plazo que la de las armas.

En la ola nacionalista de los afios 70, cuando los fenémenos
del neocolonialismo, influencia del capitalismo, etc., eran estu-
diados muy de cerca, se acepté que todo aquello producido por
la frondosa y poderosa industria cultural de los paises del norte
y que penetraba con rapidez y sin limites, configuraba una ver-
dadera invasién a la que pocos se resistian.

Muraro, observador de este fenémeno, ha sefialado que entre
los factores que hicieron posible convertir a toda América Latina
en una especie de pasivo campo de caceria de los empresarios
culturales del norte, debe considerarse la complicidad de los
empresarios locales, inermes frente a las transnacionales. Y tam-
bién, la incapacidad de los paises que por inercia o simple
ineficiencia abrieron sus mercados a productos que no avizora-
ron como significativos.

Diarios, revistas, programas de radio, cantantes, composito-
res, discos, libros, peliculas, publicidad, todos producidos por
una pujante industria cultural especialmente estadounidense,
impregnaron a las culturas locales, desdibujandolas y hasta in-
corporandolas. Y en todo caso, conviviendo con ellas.

Para demostrar la creciente invasion cultural del norte en los
ultimos 50 afos, basta revisar los diarios y observar la publici-

%  MURARO, Heriberto. /noasion cultural, economia y comunicacion. Buenos
Aires: Legasa, 1987, p. 19 y ss.
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dad de filmes, espectaculos, receptores de radio, para compro-
bar cudn profundamente se introdujeron en el Pert, y en toda
América Latina, las corporaciones gigantes de los Estados Uni-
dos, primero, y, luego, de los paises mas industrializados de Eu-
ropa.

El economista argentino propuso considerar cinco fases de la
historia de la invasién cultural en Argentina, en una sistematiza-
cién que nos parece 1til para ser aplicada a cualquier pais de la
region o que, en todo caso, nos parece que encaja bien con la histo-
ria de la invasién cultural en el Pert.

Las fases que proponemos para el analisis, inspiradas en la
sistematizacion de Muraro, son las siguientes:

1.- Desde mediados del siglo XIX hasta el comienzo de la Prime-
ra Guerra Mundial:
Luego de conseguida la independencia de Espafia, se abre las
puertas a los capitales ingleses especialmente, que constru-
yen puertos, ferrocarriles, proporcionan la tecnologia para los
telégrafos y conectan al Perti con Europa via el cable submari-
no (1875). Primero, el guano de islas y luego el salitre incorpo-
ran a nuestro pais y a Chile al mercado mundial. Llegan los
periodistas de las agencias Havas, francesa y Reuter inglesa y
los despachos de estas agencias aparecen ya regularmente en
los diarios estableciendo una rigida dependencia noticiosa.
Todavia hay preferencia por las revistas ilustradas europeas.

2.- Desde el comienzo de la Primera Guerra Mundial (1914) has-
ta la crisis de los afios 30:
Los capitales externos dominan ya las comunicaciones. La em-
presa Marconi controla por 25 afios los servicios de correos y
telégrafos; ya existen dos cables submarinos, uno inglés y el
otro estadounidense. Aparece la radiodifusion con tecnologia
patentada en el norte; los teléfonos son de Estados Unidos;
llegan los cilindros de musica y luego los discos de ebonita,
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industrias controladas por los estadounidenses. El cine es
igualmente del pais del norte y sin tener competencia practi-
camente.

3.- Desde la crisis de los afios 30 hasta el fin de la Segunda Gue-
rra Mundial:
Si bien es cierto que la creciente radiodifusion no siempre esta
en manos locales, la tecnologia de transmisién, los receptores,
los modelos noticiosos, fueron y siguen siendo del norte. Una
etapa de auge del cine nacional es al final derrotada por la
gran industria de Hollywood que ya propone esquemas, es-
trellas, revistas especializadas y se convierte en un eficaz me-
dio de propaganda en favor de los Aliados. Llega abundante
literatura traducida en México o Argentina. Las revistas co-
mienzan a adaptarse a los modelos de Time o Life, Look y
otras;

4.- Desde el fin de la Segunda Guerra Mundial (1945) hasta el fin
del gobierno del General Odria (1956):
Esta es una etapa breve pero de gran significacién en el tema
que observamos. Los Aliados han vencido en la guerra y los
Estados Unidos han asegurado a América Latina como zona
de influencia directa, convirtiéndose, incluso, en verdaderos
policias de la politica interna. La Guerra Fria llega al Pert en
términos de propaganda anticomunista, que se acentda con
la Guerra de Corea. Se fundan la Sociedad Interamericana de
Prensa (SIP) y la Asociacién Interamericana de Radio (AIR)
controlada por los socios estadounidenses. Las telecomunica-
ciones son entregadas a empresas estadounidenses. Se acen-
tdan la influencia del cine, las revistas (la mas vendida es Se-
lecciones del Reader’s Digest); se adoptan definitivamente los
modelos de trabajo periodistico del norte (semanarios Care-
tas, Oiga, diarios La Prensa, Ultima Hora, La Cronica), llega la
radio FM.
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Desde el fin del oc/enio del general Odria hasta el gobierno
del general Velasco Alvarado:

Las puertas han sido abiertas a la television que, en nombre
de la libertad de prensa, inicia una acelerada colocacién de
programas sin control estatal. Los empresarios locales son
meros intermediarios de la gran industria cultural del norte.
La radio cambia formatos y basa su programacién en miisica
extranjera. La presencia del cine estadounidense es abruma-
dora. Los empresarios de los medios disfrutan de excepcio-
nes tributarias.

Seguird como etapa significativa el proyecto militar llamado
Revolucién de la Fuerza Armada, que cuestion6 fuertemente
a los medios de comunicacion, planteandole exigencias de par-
ticipacién en programas de educacién, primero, y, luego, avan-
zando hacia el control directo de la televisién, parcialmente la
radio y los diarios llamados de circulacion nacional. Dicha eta-
pa merecera un examen mas detallado para comprobar si las
medidas nacionalistas de los militares lograron contener el
ingreso masivo de la cultura considerada nociva para la cul-
tura nacional.

El fracaso de las propuestas militares y la década de la recom-
posicién de las empresas propietarias de medios de informa-
cién (1980-1990):

El retorno de las empresas de medios masivos a sus antiguos
propietarios no sélo significé la reversion del modelo privado
y comercial sino que se afianzé mas todavia y probablemente
como reaccion a la experiencia anterior. Las puertas cultura-
les fueron abiertas y la presencia del aparato de difusién del
Estado comenz6 a debilitarse, anunciandose ya su virtual ex-
tincién. El campo quedé libre para la importacién plena de
productos culturales fordneos.




EL PERIODISMO

7.- La globalizacién y su secuela de apertura indiscriminada
(1990).
El gobierno del presidente Alberto Fujimori asumi6 a plenitud
el modelo globalizante, internacional, que supone la caida to-
tal de barreras que impidan la circulaciéon de bienes culturales
de cualquier tipo, en contraste agudo con lo preconizado sélo
una década atrds, que intentaba utilizar la influencia de los me-
dios masivos en la educacién. A partir de esos afios el Perti es
ya zona libre para el ingreso de cultura masiva que sélo ten-
drd como limitacién la aceptacién del mercado.
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CarfTULO 2
HISTORIA DE LA PRENSA SENSACIONALISTA

Hacia una clasificacién histérica

Los historiadores del periodismo coinciden en sefialar que la fecha
de la implantacién del sistema de impresion que desarroll6 el
aleman Gutenberg es el eje clave para contar el desarrollo, la his-
toria, de la informacién. Y, efectivamente, la aparicion de la céle-
bre Biblia de 42 lineas y la demostracién de la enorme facilidad
que significaba para la reproduccién de textos, hizo que la im-
prenta tuviera una difusién en Europa que podria ser calificada
como explosiva. En una decena de afios los textos hechos a mano
casi habian desaparecido para dar paso a las impresiones tipo-
graficas, primero adornadas con dibujos a mano (#/uminadas) y,
finalmente, sin ilustraciones.

Las condiciones para el desarrollo de la imprenta fueron pro-
picias. Era la época del Renacimiento, de grandes inventos, de
los descubrimientos que ampliaban el mundo conocido. Tam-
bién era el tiempo del debate religioso entre catdlicos y reformistas
protestantes. Fueron estos, en especial, quienes usaron de mane-
ra sistematica y decidida la imprenta para los textos luteranos.
En esos afios cay6 Constantinopla, la vieja capital de Bizancio,
una noticia verdaderamente sensacional y de enormes consecuen-
cias para Europa pues quedo¢ abierta la puerta para el Islam. Por
muchos afios, los musulmanes fueron la noticia principal para
Europa.

El segundo eje histérico que no parece tener discusion es la
Revolucién Industrial, aquel momento en que las sociedades del
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norte inician el transito de la economia basicamente agraria ha-
cia una economia industrial. Es el fin del siglo XVIIl y el comien-
zo del XIX, unos pocos afios en que inventos y descubrimientos
y cambios sociales, todo interactuado, dan como resultado otros
cambios que transforman al mundo. El uso del vapor como ener-
gia, por ejemplo, tendra efectos decisivos en la navegacién y en
la industria.

La informacion no estara ajena a esta transformacion pues las
ciudades que comienzan a crecer, Londres, Paris, Berlin, Nueva
York, se ofrecen como mercados atractivos para la cultura en to-
das sus formas, desde la politica hasta la informacién como en-
tretenimiento. Y esto es lo que propondra la prensa de bajo pre-
cio (prensa de un centavo) que circulara a partir de 1833, como se
ha visto antes al tratar sobre la prensa masiva.

La prensa tendra por un siglo la primacia de la informacién
pues al iniciarse el siglo XX hace su irrupcién la radiodifusién
que transmitird sistematicamente a partir de 1925, en los Estados
Unidos y Europa. Casi a la vez se estudia la posibilidad de trans-
misién de imagenes, la television, la que se convierte en masiva
después de la Segunda Guerra Mundial. Juntas, laradio y la tele-
visién inician la etapa audiovisual de la historia de los medios de
informacion.

Esta division histérica es, como se evidencia, de caracter tec-
nolégico. Pero la proponemos como vélida para la observacion
de la historia de la distribucién de la informacién pues ésta sera
condicionada por los elementos técnicos que hacen falta para
difundirla. Habr4, sin embargo, que distinguir entre tipo de pe-
riédico y clase de informacién porque nuestro punto de observa-
cién es la informacién no relevante, que en el devenir histérico
serd primero sensacionalista simple, luego a7uarilla y finalmente
asumird versiones extremas muy locales, como la nuestra, la pren-
sa chicha.

La primera clasificacion que proponemos es la general, que
puede encontrarse disefiada de diferentes formas en los textos
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comunes de historia pero que nos parece indispensable para su-
perponer la siguiente, que tiene ya que ver directamente con
nuestra zona de interés:

HISTORIA DE LOS MEDIOS DE INFORMACION

Primera etapa: de los origenes a la imprenta

Soporte: Arcilla, papiro, pergamino, cera, papel
Tecnologia: ~ Manual

Finalidad: Informacién

Destino: Elites (nobleza, iglesias, comerciantes ricos)

Presentacién: Acta diurni romana, avisos a mano, relaciones
Segunda etapa: de la imprenta a la prensa masiva

Soporte: Papel

Tecnologia:  De la prensa de Gutenberg a la rotativa a vapor

Finalidad: a) Informacién y propaganda (religion, politica)
b) Entretenimiento

Destino: a) Elites
b) Clases populares

Presentacién: Relaciones (una sola informacién), noticieros (va-
rias informaciones), gacetas (bisemanarios, sema-
narios), diarios

Tercera etapa: de la prensa masiva a los medios audiovisuales

Soporte: Papel, espectro electromagnético (radio, TV)
Tecnologia: Estereotipia, offset, informatica

Finalidad: Muiltiple: informacién, educacion, entretenimiento
Destino: Publico general

Presentacion: Revistas, diarios, noticieros
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En la segunda clasificacién, también tenemos como referente
general la tecnologia, pero le ahadiremos la evolucion de temati-
cas de informacion, la noticia, y principalmente su tratamiento,
que puede ir desde el sensacionalismo sencillo tal como se culti-
vaba en los origenes hasta el sensacionalismo extremo de nues-
tros dias.

DESARROLLO HISTORICO DE LA NOTICIA

Primera etapa: de los origenes a la imprenta
—El sensacionalismo simple—

a) Informacién relevante (noticias de utilidad):

— Leyes, decretos, 6rdenes en general

— Guerras, plagas, muerte de reyes y notables

— Desastres naturales

— Cambios territoriales

— Economia (precios, cosechas, contrabando, importaciones)
b) Informacién no relevante (noticias que podrian ser conside-

radas relevantes en el contexto):

— Ejecuciones

— Lo sobrenatural (prodigios, brujeria, milagros)

Segunda etapa: de la imprenta a la prensa masiva
—Aparicién del periodismo amarillo—

a) Informacién relevante (noticias de utilidad):
— Politica
— Economia
—Social
— Croénica de la ciudad
— Internacional
b) Informacién no relevante (sin utilidad inmediata):
— Violencia (crimenes en general)
— Judicial
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— Sexo (en general)
— Lo sobrenatural

Tercera etapa: de la prensa masiva a los medios audiovisuales
—El sensacionalismo extremo—

a) Informacién relevante formal:
- De informacién general
- Especializada
b) Informacién relevante/exagerada (sensacionalista)
- De informacién general
- Politica
¢) Informacién no relevante (sensacionalista)
- Violencia (asesinatos, robos, juicios, terrorismo)
- Sexo (violaciones, secuestros)
- Entretenimiento (sobre ricos y famosos, mundo del espectéaculo)
- Lo sobrenatural (prodigios, milagros, curanderos, milagros)

Otras propuestas de clasificacién

Las clasificaciones que han propuesto otros autores son por
supuesto parecidas pues la historia es tinica. Pero es interesante
comprobar que hay visiones distintas y que podriamos calificar
de parte en la medida en que se trata de marcos tedricos diversos.
Puede imaginarse que la historiografia marxista de los medios
de informacién difiere de la visién funcionalista, que propone la
academia estadounidense, por ejemplo.

Para mayor ilustracién revisemos algunas, como elementos
para una discusiéon que debe ser, enfatizamos, abierta y con ca-
pacidad de recepcion a ideas que enriquezcan la tarea histérica.

Entre quienes trabajaron solamente la prensa y han sido, cree-
mos, mas consultados, estd £/ Periodico, del francés Weill, quien
dividié su visién en cuatro partes. La primera, «El periédico bajo
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el antiguo régimen», que va de los origenes (la noticia manuscri-
ta) a la prensa europea que precede a la Revolucion Francesa. La
segunda, «El periddico de 1789 a 1848», trabaja la prensa ligada a
los grandes cambios politicos; la tercera «El periédico en la se-
gunda mitad del siglo XIX» ya enfoca la cuestién tecnolégica que
dard origen a la prensa masiva, para terminar con «El periédico
en el siglo XX», llegando sélo a las puertas de la Segunda Guerra
Mundial.!

Elhistoriador francés Fernando Terrou, igualmente muy pres-
tigiado, dividi6 la historia en dos partes, llamando a la primera
«La evolucion y sus factores» con tres capitulos, I. Desde sus ori-
genes hasta 1815: las primeras edades de la prensa; II. De 1815 a
1914: impulso y apogeo de la prensa, III. De 1914 hasta nuestros
dias: la informacién moderna. La segunda parte la dedicé a «El
régimen actual», detallando los problemas de empresa, libertad
de prensa y otros temas relativos a la profesién.?

Uno de los tedricos més importantes de la comunicacién es el
inglés Raymond Williams, estudioso de la visién culturalista,
autor de textos indispensables para el conocimiento moderno de
nuestra rama de interés. Williams organiz6 una historia de la
comunicacién en dos voliimenes haciendo un esfuerzo abarca-
dor y alejandose de las simples cronologias para avanzar hacia
las significaciones.? Result6 asi un enfoque multidisciplinario que
trabajo el lenguaje, la comunicaciéon no verbal, los signos y sim-
bolos, alfabeto y escritura.

Otro inglés, Anthony Smith, especialista en tecnologia y sus
efectos sociales, propuso que la historia de la comunicacién de-
bia entenderse como producto de tres revoluciones, a saber, la

1

WEILL, Georges. E/ Periddico. Origenes, evolucion y funcion de la prensa
periodica. México: Uteha, 1962.

?  TERROU, Fernand. La Informacién. Barcelona: Oikos-Tau, 1970.

*  WILLIAMS, Raymond (ed.). Historia de la comunicacion. Vol. 1. Del len-
guaje a la escritura. Vol. 2. De la imprenta a nuestros dfas. Barcelona: Bosch
Comunicacién, 1992.

62

—_——




HisTORIA DE LA PRENSA SENSACIONALISTA

escritura, «instrumento universal y flexible para el gobierno y el
comercio», la zmprenta, «la reproduccién mas rapida del conoci-
miento existente» y la computacion donde, dice, «la soberania so-
bre el texto se traslada desde el proveedor de la informacién al
controlador de la tecnologia».*

Entre los italianos mas citados encontramos a Giovannini,’
quien también reunié un conjunto de textos que nos ofrecen una
visién completa de la historia de los medios. De los titulos de los
ensayos se evidencia el enfoque tecnolégico: «El hombre inven-
t6 la comunicacién»; «Gutenberg, la sorprendente invencién»,
«De la paloma mensajera al sistema editorial», «El ojo universal»
y, finalmente, «Estamos ya en el futuro» donde se dedica a la
computacién aplicada a los medios masivos.

Giuliano Gaeta publicé una formidable historia del periodis-
mo, trabajando con sumo detalle los cambios en la especialidad
desde los origenes pero deteniéndose antes de la Segunda Gue-
rra.* No conocemos si continué actualizando su trabajo, que rea-
1iz6 de manera cronolégica, es decir, siguiendo a la historia. El
énfasis principal de su estudio lo puso en Europa aunque dedicé
espacio significativo al desarrollo de la prensa popular estado-
unidense de principios del siglo XIX.

Una aguda visién marxista es la del escritor y ensay15ta espa-
nol Vasquez Montalban, quien ha traba]ado en varias oportu.m
dades la historia de la comunicacién. En su trabajo mas conoci-
do sobre el tema hizo la siguiente propuesta de periodizacién:
1.-Necesidad y posibilidad comunicativa en el mundo antiguo,
2.- Bajo el dominio del médium, 3.- La irrupcién de la imprenta,
4.- La imprenta y las luchas religiosas, 5.-La prensa como apara-
to ideoldgico del Estado, 6.- Libertad dentro de un orden [...],

*  SMITH, A. Goodbye Gutenberg. La revolucion del periodismo electronico.
Barcelona: Gustavo Gili, 1983.

5 GIOVANNINI, Giovanni. De/ pedernal al silicio. Historia de los medios de
comuricacion masiva. Buenos Aires: Eudeba, 1987.

5 GAETA, Giuliano. Storia del Giornalismo. Milan: Francesco Vallardi, 1966.
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11.- 1918-1945: La voz de su amo [...], 13.- Miseria y opulencia de
la comunicacién.”

La bibliografia estadounidense es frondosa, con matrices co-
munes: esto es, la historia partiendo de los periédicos mismos
para luego encontrarse con los contextos que los haran posible.
En general, los historiadores americanos han preferido fragmen-
tar y no globalizar, como los europeos. Pero hay excepciones,
como la que conocemos de Mitchell Stephens, quien trabajé des-
de el punto de vista de la noticia. Su clasificacion es: «Las noti-
cias habladas, Las noticias escritas, Las noticias impresas, Los
periédicos, Buscando la Noticia y La Noticia electrénica».® Este
punto de vista le permite un recorrido distinto aunque, como se
ve, apegandose también a la cronologia tradicional.

Estas clasificaciones pueden dividirse en grandes areas. Pri-
mero, las que relatan simplemente la historia de los medios, aun-
que contextualizandola y explicindola, y luego, en segundo lu-
gar, las que ofrecen, ademads, una vision critica para avanzar en
la comprensién de los fenémenos comunicativos en general.

Ambas son vélidas y complementarias para nuestra utiliza-
cién porque el elemento de anécdota y en apariencia marginal
tiene mucho que ver con la historia popular misma, una historia
muy poco contada.

Nacimiento del periodismo masivo

La Revolucién Industrial, se coincide, es aquel fenémeno histé-
rico por el cual se pasa radical y definitivamente de una socie-
dad basada en la agricultura y en el artesanado, a una sociedad
que, por el contrario, se asienta en la industria. Son los afios fina-
les del siglo XVIII cuando comienzan a instalarse las fabricas con

7 VASQUEZ MONTALBAN. Ob. cit..
8 STEPHENS, Mitchell. Ob. cit..
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maquinas movilizadas con vapor que ha inventado James Watt
en 1769.

Y entonces se suceden, explosivamente, una serie de inventos
como el barco de vapor (Fulton, 1807), la locomotora (Stephenson,
1823), el telégrafo eléctrico (Morse, 1837), el teléfono (Graham
Bell, 1876).°

Se ha producido también un fenémeno social profundo. Se
concentran masas en las ciudades y nacen el capitalista-empre-
sario y el proletario, en extremos antagénicos (la Revolucion Fran-
cesa parece ya lejana y obsoleta) y el socialismo aparece en el
horizonte de los pobres.

La Revolucion Industrial encontrara terreno fértil en la nueva
nacion norteamericana, los Estados Unidos, un pais ya enorme
y, sin embargo, en plena expansion territorial, con un capitalis-
mo voraz que requiere de mano de obra masiva para seguir cre-
ciendo. Miles y miles de europeos se precipitan a los barcos que
los llevaran a integrarse al ejército de trabajadores que colman
las fabricas en las grandes ciudades. El puerto de Nueva York es
el arco de entrada de los futuros constructores de una gran na-
cién en la que, aunque todavia no esta instalada la Estatua de La
Libertad, ya se avizoran como simbolo de una nueva vida en
la que imperaré la libertad de mercado.

Es cierto que también en Europa se dan estas condiciones que
igualmente sirven de ambiente propicio para la prensa de ma-
sas, pero es realmente en los Estados Unidos donde se fundan
los paradigmas. Una vez mas, los herederos de los migrantes
ingleses arrebataran a la vieja metrépoli la iniciativa, esta vez en
el periodismo.

Sin embargo, la primera mdquina del periodismo que alterara
por fin el antiguo método de Gutenberg sera utilizada en 1810
para editar el Times de Londres. El sistema gutenberiano de im-
primir colocando una hoja de papel sobre la tipografia entintada

?  PRUFER, Gutram. Hisforia de las comunicaciones. Barcelona: Zeus, 1964.
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y, luego, aplicando presion, habia sido mejorado ligeramente pero
seguia siendo lento y costoso para la creciente demanda. Y cua-
tro afios mds tarde se fabrica la primera prensa de cilindro que
seréd antecesora de la célebre Hoe Tipe Revolving Machine que oper6
en 1847 en el Philadelphia Public Ledger.

Paralelamente mejoraron y crecieron las fébricas de papel y
fue justamente en 1799 que la empresa Fourdrinier patent6 la
primera mdquina de hacer papel (siempre a partir de trapos); la
industria papelera utilizé la pulpa de madera unos treinta afios
mas tarde.

Las condiciones, entonces, estaban dadas: masas urbanas que
se interesaban en educarse para poder progresar y asi integrarse
mejor a la vida de su nuevo pais, técnicas modernas adoptadas
por fabricantes audaces y emprendedores, maquinas, papel y un
periodismo que ya tenia una tradicién de combate independen-
tista, que recogia las técnicas de su matriz inglesa pero que no
tenia los limites que los marcos sociales le imponian a ésta.

En 1830 circulaban en los Estados Unidos 650 semanarios y 65
diarios con un promedio de circulacién cotidiana de 1.200 ejem-
plares y en aumento constante.!

La prensa de un centavo

El 3 de setiembre de 1833 circul6 por primera vez el diario 7%e
New York Sun, editado por Benjamin Day, al sorprendente precio
de un centavo. En pocos meses su circulacién habia subido a 5
mil y en dos afios estaba vendiendo 15 mil copias por dia.

El Sun fue rapidamente imitado por otros dos diarios neoyor-
quinos. Primero, el Evening Transcript y, luego, el famoso New

1 SCHUDSON, Michael. Discovering the news. A social history of american
newspapers. Nueva York: Basic Books, 1978.
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York Herald, de James Gordon Bennet. Todas las ciudades impor-
tantes de los Estados Unidos vieron debutar a la revolucionaria
prensa que no podia ser vendida ya a menos precio. El Bosfon
Daily Times, en 1836; el Baltimore Sun, en 1837; todos aumentan-
do su circulacién a velocidades notables y rentables.

En Europa también surgié una prensa de bajo precio, no tanto
como la estadounidense pero con igual intencién de capturar los
nuevos publicos populares. En Francia, Emile de Girardin fundé
La Presse que rebajd la suscripcién al precio insélito de 40 francos
anuales (no existian los vendedores callejeros tipo 7zews boys) en
vez de los 80 francos que cobraba la competencia. Al poco tiem-
po fue fundado Le Siecle, con las mismas caracteristicas.

El diario de centavo no aparecera en Paris hasta 1863 cuando
se funda Le Petit Journal, luego Le Petit Parisien, después el Journal
du Matin. Los ingleses, que habian sido los inventores de la pren-
sa moderna, tardaron mas en adaptarse a las nuevas condicio-
nes. Recién en 1865 se inaugurard la prensa de penique, la penny
press con The Daily Telegraph.

Schudson describe a esa prensa estadounidense como el re-
flejo de las nuevas condiciones sociales de la época.

Estos periédicos, abandonando sus preferencias politicas, fueron
voceros de los ideales de igualitarismo en politica, vida econ6mi-
ca y vida social a través de la organizacion de ventas, sus anun-
cios, su énfasis en las noticias, su blisqueda de grandes audien-
cias, el decrecimiento de la importancia del editorial [...] La prensa
de centavo expres6 y construy6 la cultura de una sociedad de
mercado democrética, una cultura en la que no habia lugar para
diferencias sociales o intelectuales.”

Se abria asi paso un nuevo periodismo estadounidense que
habria de tener enorme influencia en todo el mundo. ;Cuales

1 SCHUDSON. Ob. cit., p. 60.
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resultaron las caracteristicas principales de esos periédicos? Ha-
gamos un recuento:

a) Independencia partidaria, religiosa

Los fundadores de la prensa de centavo sentaron las bases de
la independencia del periodismo de los partidos politicos en los
Estados Unidos. Aunque en la practica la mayoria de editores
continuaron adhiriendo a alguna agrupacion politica, lo fue por
decision propia, personal, pero no al viejo estilo mercenario, aque-
llo que un historiador llamé esbzrros del partido.

b) Primero las noticias

A diferencia del viejo periodismo que parecia compuesto por
editoriales, el nuevo periodismo implant6 el estilo noticioso, una
nueva manera de conseguir informacién y redactarla también
de manera distinta. Para ello fue necesario que los periodistas
elaboraran un revolucionario esquema de valoracién noticiosa
pues la prensa de centavo se interesaba ahora por lo que antes
despreciaba: las noticias de las masas, lo que le ocurria a la gente
corriente.

Los peri6dicos por ellos fundados (los nuevos periodistas, N. del
A.) pecaron a menudo de exageraciones que recordaron los exce-
sos del pasado, pero, a la vez, la lucha de esos seres vigorosos por
hacerse de més lectores produjo una constante, pura y nueva con-
cepcién de las noticias que determin la aparicién de periédicos
totalmente distintos de los vistos hasta entonces. La noticia,
distorsionada tal vez pero noticia al fin y al cabo, fue el criterio
para el cual vivieron."?

Las buenas noticias pasaron entonces a convertirse en una
buena mercancia, capaz de hacer vender el periédico y asegurar
su rentabilidad.

2 Ib.
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¢) La crénica de interés humano

El acercamiento de los periodistas a la realidad distinta de
cada dia fue impactante. A cada paso encontraban temas de inte-
rés llegandose a relevar hasta banalidades. En esta bisqueda tro-
pezaron con frecuencia con dramas de la vida real que habia que
contar, inventando entonces la /suman interest story, la cronica de
interés humano, con temas que tenian por fin conmover al lector
pero que sirvieron muchas veces como verdaderas denuncias.

d) La opinién en segundo plano

Como consecuencia de lo anterior, esto es, de la nueva valora-
cién de lo interesante, la opinién y los articulos editoriales pasa-
ron a un lugar secundario frente a las noticias. No perdieron por
supuesto importancia sino que ocuparon un espacio distinto en
el nuevo esquema. Un nuevo paso en la confrontacién noticia-
opinién se daria mas adelante al plantearse la tesis de la objetivi-
dad periodistica que presuntamente las separaria totalmente

e) La venta en las calles

Hasta la aparicion del Sun de Benjamin Day los diarios se ven-
dian por suscripcion. Los interesados en las noticias y que no
estaban suscritos en el semestre debian acudir hasta las oficinas
de los periédicos para comprarlos. Day bajo el precio a un centa-
vo y lanz¢6 su diario a la calle para ser voceado por los 7ews boys.
Fue una novedad que transformé al periodismo en todo el mun-
do. Pero el sistema de suscripciones convivié con el voceo, aun-
que éste ya ha desaparecido en los Estados Unidos.

f) Elsistema de corresponsales

En labisqueda de mas y mejores noticias necesarias para cap-
tar mayor atencién y vender mas, los editores de la nueva prensa
contrataron periodistas en las ciudades importantes, con el en-
cargo de escribir para ellos en exclusividad. Se institucionaliz6
asi el sistema de corresponsalias, llegdndose a mantener perso-
nal especialmente enviado en las grandes capitales europeas.
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g) La publicidad

La gran y creciente circulacién de los diarios de centavo convir-
tieron a la prensa en un atractivo medio para anunciar y vender.
En una sociedad que afianzaba su sistema de mercado, que reque-
ria poner en circulacién enormes producciones de todo tipo, los
diarios afianzaron su alianza con los empresarios y fabricantes. Y
a la vez con sus lectores, porque los avisos de empleos se hicieron
cada vez mas numerosos, hasta el punto de ocupar paginas enteras.

Muchos inmigrantes relataron que habian conseguido traba-
jo acudiendo a la seccion Wants ads que se convirti6 en una de las
mas leidas de los diarios.

Pronto, buena parte del diario estaria ocupado por la publici-
dad, en inversién que se convertiria en necesaria para la super-
vivencia de la empresa. Ya no seria, entonces, la venta del peri6-
dico la fuente principal de ingresos, sino la publicidad. Pero para
conseguirla era necesario asegurar a los anunciantes una gran
circulacién.

El mas importante periodista de aquella fase inicial, pionera e
iniciadora del nuevo periodismo estadounidense fue el citado
James Gordon Bennet, fundador del periodismo personal, aquel en
que los hombres de prensa se convertirian en protagonistas pu-
blicos, actores del mundo de la noticia. Tebbel dira:

La razén de su éxito fue simple. Lo mismo que Day, ofreci6 a las
masas un periédico de facil adquisicién pero, ademads, también
supo dar las noticias que aquéllas deseaban leer: noticias locales,
sencillas. Era Nueva York una ciudad descarnada, perversa, que
crecia excesiva y permanentemente deprisa, llena de toda clase
de pecados y corrupcién; Bennet informé de cuanto sucedia en
un estilo brusco pero cuidado, totalmente distinto del modo di-
fuso, chistosamente elegante que se habia convertido en norma
general.

(-]

Dificil seria aislar la aplastante personalidad de Bennet de la dura
y brillante labor ejecutada en la sala de redaccion, mas fue ahi donde
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se desarroll6 su verdadera contribucién al adelanto del periodis-
mo, tarea a veces oscurecida por las increibles excentricidades que
hicieron de él una de las mas discutidas figuras de sus dias.?

La batalla por el mercado

Al acercarse el fin del siglo, dos tipos de periodismo se enfrenta-
ban en la meca del periodismo, en Nueva York. De un lado, Joseph
Pulitzer que habia conquistado inicialmente la ciudad con su
World en 1883 y de otro, William Randolph Hearst con su Journal,
de 1895.

Esta verdadera guerra de gigantes del periodismo moderno
tendria consecuencias notables en la préctica del oficio y daria
como uno de sus resultados mas notables el nacimiento del sen-
sacionalismo como préctica periodistica. Vale la pena revisar las
biografias de ambos personajes. Pulitzer era un inmigrante hiin-
garo, trabajador incansable, periodista de vocacién y de gran ta-
lento y una fuerte personalidad, que habia comenzado su carrera
en la ciudad de San Luis con un diario modesto que se publicaba
en alemén. Sus triunfos iniciales los obtuvo en aquel St. Louis
Dispatch, periédico pequefio que era producto de la fusiéon de
otros que también habia comprado.™

Luego de hacer fortuna, pero sobre todo de ganar fama de
incorruptible y veraz, Pulitzer decidi6 trasladarse a Nueva York,
la gran urbe, donde habian reinado los mas grandes periodistas
desde los dias de Ben Day, los Bennet (padre e hijo), Charles Dana,
Horace Greeley.

El primer editorial del nuevo diario de Pulitzer, el New York
World, ha sido descrito como una expresion de periodismo idea-
lista. Alli el periodista describié su idea del periodismo:

' TEBBEL, John. Breve historia del periodismo norteamericano. México:
UTEHA, 1967, p. 99

“ NOBLE, Iris. Joseph Pulitzer. El creador de la primera plana. Buenos Aires:
Plaza Janés, 1965.
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Una institucién que luche siempre por el progreso y la reforma,
que jamas tolere la injusticia ni la corrupcién, siempre dispuesta a
luchar contra los demagogos de cualquier partido, nunca afiliada
a ninguno de ellos, siempre opuesta a las clases privilegiadas y a
los saqueadores ptblicos, nunca escasa de simpatia hacia el po-
bre, siempre consagrada al bienestar ptiblico, nunca satisfecha con
el simple hecho de imprimir noticias, siempre rigidamente inde-
pendiente, nunca temerosa de ataques equivocados, ya sea de la
plutocracia predatoria, ya de la pobreza predatoria.’®

Resumia aqui Pulitzer el ideal del periodismo de aquellos tiem-
pos, ya muy evolucionado desde los toscos dias de la prensa de
centavo. Los periodistas se habian autoconcedido un rol de vigi-
lantes de la sociedad proclamando su distancia de los poderes y
los poderosos, en una prédica que también asumieron otros edi-
tores.

El World ingres6 agresivamente al terreno que dominaban el
New York Herald de Benett hijo, y el New York Sun, de Charles
Dana, quienes pronto cayeron derrotados por la fiereza del equi-
po de profesionales que habia traido Pulitzer. Campafias politi-
cas, o sociales, campanas (cruzadas) en favor de la ciudad, lucha
contra la corrupcién, hicieron del Wor/d una institucion que, sin
embargo, tenia como defecto una creciente tendencia a la exage-
racién. Con frecuencia peligrosa recurria a la crénica roja y en
general a reportajes que ya lindaban con un franco sensaciona-
lismo que sélo era detenido por los escriipulos del director.

Entre sus innovaciones periodisticas estdn las entrevistas, ya
sistematizadas, a los personajes de moda; los titulares grandes para
las noticias consideradas importantes y, en general, un estilo de
redactar de frases cortas. Pulitzer reclamaba a sus redactores:

Lo que un diario necesita en sus noticias, en sus titulares y en su
pagina editorial es concision, humor, vigor descriptivo, satira, ori-

5 Ib., p. 167.
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ginalidad, buen estilo literario, condensacién impecable y jexacti-
tud, exactitud, exactitud!*

Una de las camparias mas famosas del diario de Pulitzer fue
la colecta que organiz¢ para llevar a Nueva York la Estatua de La
Libertad, en 1866. Era una enorme escultura que el gobierno fran-
cés habia encargado al gran artista Auguste Bartholdi y que ya-
cia desarmada y encajonada en el puerto de Marsella. Gracias a
la campaiia se juntaron cien mil délares, la estatua fue traslada-
da e instalada en una pequefia isla frente a Manhattan, donde
quedd consagrada como un simbolo estadounidense. Y como un
monumento a la tenacidad de Pulitzer.

Amenazado por Hearst, el World quiso enfrentarlo en el te-
rreno del periodismo amarillo. Fue un error del que se arrepenti-
ria afios mas tarde:

Pulitzer extrajo al World de las profundidades /earstianas. Ya no
perseguia el favor de la clase trabajadora, que ahora dominaba su
rival, sino que lo enfocaba hacia la linea de un 6rgano liberal y
democratico. Propugné valiente y atin apasionadamente por la li-
bre expresién oral, la libertad personal y el gobierno constitucio-
nal [...] en este nuevo plan de respetabilidad el World alcanzé tira-
das de 300 mil ejemplares por la mafiana, 400 mil por la tarde y
600 mil los domingos; ello ocurrié antes de que Pulitzer muriera,
en octubre de 1911, a bordo de su yate anclado en el puerto de
Charleston, Carolina del Sur. El inquieto periodista dej6 tras de si
un espléndido periédico, tal vez el mejor que se haya publicado
en Nueva York, e instituidos los premios y la escuela de periodis-
mo en la Universidad de Columbia por los cuales sigue siendo su
nombre familiar atin hoy en dia."”

6 Ib., p. 168.
7 TEBBEL. Ob. cit., p. 215.
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El periodismo amarillo

Cuando parecia que ya nadie podia hacer un periodismo mejor y
distinto, lleg6 a Nueva York en 1896 el joven William Randolph
Hearst para fundar el New York Journal.

Hearst venia de San Francisco, donde habia dirigido un dia-
rio y recibido su bautismo periodistico. Pero, sobre todo, llegaba
con el respaldo de una enorme fortuna heredada de su padre, un
minero de California y que era administrada por su madre, que
lo mimaba y consentia. El joven millonario tenia una enorme di-
ferencia a la vez que ventaja respecto de Pulitzer: carecia de es-
crupulos, de barreras éticas que contuvieran excesos que pronto
demostrarian que todavia existian espacios para un periodismo
de combate mucho mas agresivo que el de Pulitzer.

Aplicando su experiencia en San Francisco, Hearst averigu6
quiénes eran los mejores periodistas de Nueva York, incluyendo
a los empleados de Pulitzer, y los contraté en condiciones que
por entonces eran extraordinarias, pues ademas del sueldo, que
ya era bastante alto, se les aseguraba una suma adicional por
mas ejemplares vendidos. A mas ventas mas salario.

Mientras que Pulitzer hacia que su periédico cubriese gastos, y
aun le proporcionase pingues beneficios, Hearst invertia millones
procedentes de su fortuna familiar y del ‘Examiner” en la batalla
que el ‘Journal” habia emprendido contra el “‘World’ de Pulitzer.®

¢Qué tipo de periodismo, cémo era el periédico que proponia
el millonario a los neoyorquinos? Se recordara que una de las
caracteristicas de la prensa de masas de los afios 30 habia sido
precisamente el cambio brusco de la visién acerca de lo que po-
dia ser noticia. El periédico mayormente reflexivo, sentencioso,

8 BERMEOSOLO, Francisco. £/ origen del periodismo amarillo. Madrid: Rialp,
1962, p. 34.
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heredero de los ensayistas ingleses, fue reemplazado por hojas
que por primera vez en la historia traian noticias del dia anterior,
acelerando el contacto de los lectores con el entorno social, con
su ambiente, su ciudad.

La practica periodistica consisti6 a partir de entonces en bus-
car noticias cotidianamente, y con urgencia, pues los diarios apli-
caban ya horas rigidas de cierre. De cualquier tipo, sin distincién
de personas, convirtiéndose los diarios en voraces consumido-
res de hechos que habia que contar de la mejor forma posible.

Pulitzer afiné estas nuevas formas y perfecciono el sistema de
campaiias, o cruzadas, con nuevas armas de redaccion, perfilan-
dose los géneros periodisticos. crénicas, entrevistas, ilustracio-
nes. A la vez urgia a los fabricantes de maquinaria tipografica a
surtirle de mejores herramientas, rotativas mas rapidas. Uno de
los més extraordinarios inventos de la historia de la prensa fue
difundido por esos afios. El relojero Otmar Merghentaler logré
fabricar el célebre /inofipo que aceleraba a velocidades no imagi-
nadas el sistema de composicion de textos

Pero Pulitzer, como hemos dicho arriba, conservaba escripu-
los que Hearst no tenia. Por ejemplo, Pulitzer habia afiatado un
sistema de valoracion noticiosa que adjudicaba tamafios de letra
de titular y extensiones determinadas de acuerdo con la impor-
tancia del hecho. Cuanto mds importante o gravitante era la infor-
macién, mas gruesas y grandes serfan los titulos que la anuncia-
rian, en una jerarquia que casi todos los periédicos de la época
seguian. Una de las virtudes de Pulitzer era justamente su capa-
cidad de valorar con precisién.

Tenia Pulitzer otra caracteristica que lo hacia tan estimable:
no mentia, o procuraba no mentir, reclamando a sus periodistas
la verdad por encima de todo; y rectificaba cuando se percataba
de algtin error, inaugurando una linea de comportamiento, de
ética periodistica que era igualmente respetada.

Hearst, en cambio, valoraba de manera distinta la noticia, pro-
curando tener siempre una gran noticia encabezando su primera
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pagina; y sin importar que fuera verdad o no. La invenci6n siste-
matica fue introducida asi al periodismo de masas. Sus primeras
paginas tenfan siempre verdades a medias; es decir, estaban ins-
piradas en hechos reales pero con circunstancias inventadas por
sus imaginativos reporteros. La impunidad se la daba el hecho
de que escogia para sus noticias a situaciones y personajes, que
no protestaban ni se quejaban.

Al trazar la biografia de Hearst, el famoso escritor Dos Passos

escribid:

Eljoven Hearst fue al Examiner un dfa. Y dio vueltas patas arriba
la redaccién. Tenia habilidad para encontrar y utilizar hombres
inteligentes; para dar salida al ansia que sentia él mismo por los
placeres y deseos de los hombres y mujeres vulgares que viven la
vida sérdida de los que no tienen dinero (de los barrios miserables
no ve mas que las rameras, tabernas y especialmente los bajos fon-
dos, y regresa a la parte alta de la ciudad diciendo que conoce los
distritos obreros); el denominador comtin mas bajo, estiércol en el
que amasar una carrera.”

Bermeosolo describe asi al periodismo de Hearst:

Lo que hacia verdaderamente popular, en el peor sentido de la
palabra, al periodismo amarillo era el absoluto desprecio a la obje-
tividad en pro de una mayor ‘divulgacién’ de la noticia. Habia
que presentar las noticias de forma que fuesen entendidas y atra-
jesen la atencién de las gentes a quienes estos periédicos iban diri-
gidos, que constituian el elemento mas numeroso y, por supuesto,
no el més culto de la sociedad.”

La denominacién de periodismo amarillo para calificar este tipo

de periodismo surgi6 a raiz del personaje que el dibujante William

¥ DOS PASSOS, John. Lz primera catistrofe - 1919. Buenos Aires: Santiago

Rueda Editor, 1944.
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Outcalt cre6 originalmente para el Wor/d de Pulitzer pero que
luego fue atraido al Journal por Hearst.

La primera pagina en colores del World habia aparecido el 9 de
abril de 1893. De excelente factura técnica, el suplemento acogeria
dos afios mas tarde a un personaje original. Desde el medio de una
plancha que mostraba, y no sin humor, la vida turbulenta, los ac-
tos absurdos, el sadismo, la violencia y la inventiva de los habitan-
tes de una miserable callejuela de los bajos fondos, se distinguia la
figura de un pibe vestido con un camisén que le llegaba a los pies,
sobre el cual el dibujante calaba un texto inculto, y que miraba
extrafiamente al lector. ‘Downs Hogan’s Alley’ o ‘Hogan’s Alley”
fue el primer titulo del excelente y corrosivo dibujo de Outcault;
pero cuando los técnicos del World introducen el amarillo en la
gama de colores del suplemento, y lo hacen sobre el vacio del ca-
mison, el tinico sin color en la plancha, rebautizaran al personaje
con el nombre de “Yellow Kid’ (pibe amarillo), el que se convertira
en la principal atraccion del diario y contribuira a dar el nombre
de periodismo amarillo a los procedimientos inescrupulosos de la
prensa sensacionalista.?

En 1896, Outcault se pasé al diario de la competencia llevan-
dose al c/iico amarillo, pero Pulitzer alegé que el personaje era de
su propiedad y contraté al dibujante George Luks para que le
hiciera un chico amarillo idéntico. Outcault se vio obligado a crear
otro personaje para Hearst, Buster Brown, en 1897.

Hearst triunf6 en Nueva York enviando casi a la quiebra a sus
rivales, especialmente a Pulitzer quien cometeria el error de in-
gresar a competir en el terreno del joven y audaz magnate a quien
no le importaba el dinero con tal de no perder una buena con-
frontacion.

La mas famosa camparia de Hearst fue aquella en la que re-
clamé que se declarara la guerra a Espafa luego del hundimien-

2 MASSOTA, Oscar. La historieta en el mundo moderno. Buenos Aires: Paidés,
1970, p. 21.
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to del crucero estadounidense Maine en la bahia de La Habana.
Los independentistas cubanos libraban una guerra exitosa con-
tra los espafoles cuando el incidente hizo que Estados Unidos
armara sus ejércitos y su flota contra Espafia. Para sensibilizar a
la opinién estadounidense Hearst recurri6 a todos los trucos y
mentiras imaginables. Espafia contestaba débilmente a la cam-
pafia a la que no tuvieron mas remedio que sumarse los otros
diarios estadounidenses y, finalmente, perdi6 la guerra.

Los Estados Unidos obtuvieron como botin Las Filipinas, Puerto
Rico, el control de Cuba, y Hearst logré que sus periédicos al-
canzaran una circulacién jamads vista en la historia del periodis-
mo universal. Dej6é como leccién el zuarillaje, una manera de hacer
periodismo basado en mentiras, exageraciones, verdades a me-
dias, titulares desproporcionados, todo un modelo que muchos se-
guirian y en todo el mundo. Muri6 en 1951 luego de haber fundado
un verdadero imperio periodistico de diarios, agencias de noticias,
emisoras de radio y de television, servicios de caricaturas, etc.

El tabloidismo de los afios 20

Los diarios estadounidenses hicieron una pausa al declararse la
guerra europea en 1914 asumiendo que el ingreso de los Estados
Unidos era inevitable y sélo una cuestién de tiempo. Pero ape-
nas terminada la contienda y acabadas también las noticias del
frente, acalladas las lineas telegréficas y los despachos de los co-
rresponsales de guerra, los tabloides volcaron su atencién hacia
las noticias sensacionales.

Ya Hearst no estaba solo como antes y tampoco tenia la in-
fluencia que le habia permitido promover una guerra. Ahora el
periodismo de Nueva York tenia otras expresiones mas elabora-
das y con mejores recursos técnicos. Pulitzer ya no existia y su
influencia habia desaparecido, salvo en lo que respecta al impul-
so de la necesidad de formacién académica de los periodistas.
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Se produjo, entonces, al iniciar la década el 20, un fenémeno
de reduccién del nimero de diarios, en beneficio del crecimiento
de los tirajes. Las cadenas Hearst y Scripp-Howard habian baja-
do sus costos al disminuir el total de periédicos pues los produc-
tos periodisticos (crénicas, despachos de corresponsales, fotogra-
fias, columnas de chismes sobre los ricos y famosos, historietas,
caricaturas) se distribuian a diarios que aumentaban sus tiradas
y sus zonas de circulacion. Hacia 1927 se habian formado 55 ca-
denas de periédicos que controlaban 230 titulos para un total de
13 millones de ejemplares.”? En suma, no se fundaban diarios
sino que los existentes crecian y se expandian.

Esta tendencia tuvo como correlato la voracidad noticiosa, la
necesidad de mads noticias para mantener esos gigantes que ya
no podian basar su interés en las meras noticias locales pues
muchas veces debian trascender los limites de su ciudad. En esta
batalla por los ptiblicos se ha comentado que los editores estadouni-
denses descubrieron formulas claves; esto es, tocar la sensibili-
dad del publico en el momento y lugar exactos. Pero sobre todo,
que se debia concentrar los esfuerzos en una sola noticia, «una
sola melodia a la vez».?

Esto que ahora parece 16gico y hasta trivial se convirti6 en la
gran formula. Se le llama seguimiento (en inglés follow-up).

Descubrieron [...] que el ptiblico tendia a excitarse en relaciéon con
una sola cosa a la vez [...] Los administradores de cadenas de pe-
riédicos, los redactores, los propagandistas, los agentes de prensa,
los radiodifusores, tenian todos conciencia de que la mencién del
principal acontecimiento del dia, fuese cual fuere, era la clave del
interés ptblico.

Elresultado de ello fue que cada vez que sucedia algo que prome-
tia atraer la atencién del ptiblico, el lector lo recibia en gigantescos
titulares, atravesaba pdagina tras pagina de analisis estandarizados

2 LEWIS ALLEN, Frederick. Apenas ayer. Buenos Aires: Eudeba, 1964.
2 Ib.
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del mismo, lo escuchaba en la radio, se lo recordaban una y otra
vez en los discursos de oradores y predicadores que buscaban
publicidad, y veia fotografias relativas al suceso en los periédicos
dominicales y en las peliculas, y (a menos que uno fuese un per-
verso individualista) gozaba de la sensacién de vibrar con el mis-
mo acorde que emocionaba a una vasta poblacién.*

En 1920 Nueva York casi llegaba a los seis millones de habi-
tantes y las condiciones que habian hecho posible la prensa de
centavo no sélo existian sino que aumentaban de manera casi
exponencial. No habia, de hecho, mejor lugar en el mundo para
vender la nueva prensa que se volcd, en su mayoria, hacia las
masas poco educadas, impresionables y necesitadas de entrete-
nimiento barato al alcance de sus economias.

Los nuevos diarios que aparecen en Nueva York a partir de
1924 son tabloides, la mitad de tamafio de un diario normal,
estandar. Un historiador de la prensa neoyorquina dice que no
se sabe por qué se estableci6 una relacién entre el sensacionalis-
mo y el tamafio tabloide, pero el hecho es que asi sucedié.” Sin
embargo, el inglés Alfred Harmsworth (quien luego seria el pri-
mer gran magnate de la prensa inglesa) ya habia utilizado la fér-
mula y el tamafio desde mucho antes. '

Harmsworth lanzé su primer gran diario, Daily Mail, en Lon-
dres, en 1896, comenzando con un tiraje de 40 mil ejemplares
que fue aumentando con rapidez. Su idea original era un periédi-
co de bajo precio, conciso y compacto, para el hombre de negocios
ocupado y que basaba su economia en las ventas. Pero pronto vird
hacia la biisqueda de grandes tirajes ofreciendo sus paginas a la
publicidad. No era todavia el clasico tabloide.

El futuro magnate afiné su idea cuando viajé a Nueva York a
conocer a Pulitzer y logré ser invitado como editor por una tem-

24 Ib_
% STEVENS, John D. Sensationalism and the New York Press. Nueva York:
Columbia University Press, 1991.
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porada. Propondria, entonces, un periodismo condensado y tabloide
que atrajo la atencién mundial provocando muy rapido imitacio-
nes, como Lz Cronica, en el Per1i, que examinaremos mas adelante.

La versién de Czitrom es que Harmsworth no fue realmente
quien propuso el sensacionalismo moderno sino Pulitzer, que en
su competencia neoyorquina hacia énfasis en crimenes, tragedias
de todo tipo, noticias deportivas, muchas ilustraciones, secciones
para mujeres.” Lo que hizo el inglés, finalmente, fue combinar
esos elementos en el tamafio pequefio, exigiendo a sus redactores
que no escribieran méas de 250 palabras por informacién y clamando
por la pirdmide invertida como técnica indiscutible de redaccién.

El modelo fue entonces el Dazly lllustrated Mirror, de Londres,
tabloide que en pocos meses llegé a rozar el millén de ejempla-
res. La primera imitacion neoyorquina fue el New York lllustrated
Daily News, de 1919, fundado por John Patterson y que puso en
la primera pagina del niimero inicial una gran foto del Principe
de Gales y lanz6 un concurso de belleza. Este Dazly News llegé a
400 mil en 1922, a 750 mil en 1924, 1 millén 300 mil en 1929 y
hacia los afios 40 la circulacién sobrepasaba con comodidad los 2
millones, arafiando a veces los 4 millones.

Hearst le sigui6 los pasos y fundé el New York Daily Mirror,
siguiéndole el New York Evening Graphic, cuyos propietarios, los
Macfadden, habian ya fundado el famoso semanario True Story.
En el diario hizo su debut el que seria célebre columnista de chis-
mes, Walter Winchell, inventor de un estilo que todavia se imita
en practicamente todo el mundo.

Nos parece importante recalcar la insistencia de los editores
de tabloides en lo que citamos antes como pirdmide invertida y
que no es otra cosa que la técnica de escribir colocando en el
primer parrafo lo més importante para ir luego desarrollando la
historia de mds a menos, en parrafos cortos. Se decia que asi la

% CZITROM, Daniel. «The Tabloid Tradition in American Culture». Mimeo
Mount Holyoke College, 1996.
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historia podia cortarse en cualquier lugar y no se perderia lo sus-
tancial de la informacién. Es decir, la cumbre del periodismo
objetivo: «si el periodismo americano fuera una religion y fuera
convocado de tiempo en tiempo» escribe Mindich «la suprema
deidad seria La Objetividad».”

Como ejemplo clésico se suele citar el despacho del corres-
ponsal Lawrence Gobrigth de Associated Press dando cuenta del
atentado contra el presidente Abraham Lincoln, que envié un
telegrama a su central noticiosa que decia: «Washington. Abril
14.- El Presidente fue abaleado en un teatro esta noche y quiza
mortalmente herido».

Se discute si Gobrigth redacté este pérrafo como el /ead per-
fecto o si simplemente no tenia mayor informacién. Pero qued6
como paradigma pues contestaba a la mayoria de las preguntas
claves: quién, qué, dénde, cudndo y cémo.

Stevens prefiere como ejemplo el despacho del New York Times:

Niccolo Sacco y Bartolomeo Vanzetti murieron en la silla eléctrica
temprano, esta mafiana, cuampliéndose la sentencia que les fuera
impuesta por las muertes de South Braintree del 15 de Abril de
1920.

Sacco marché a lasilla de la muerte a las 12.11 y fue anunciado sin
vida a las 12.19.

Vanzetti entré al cuarto de la ejecucién a las 12.20 y fue declarado
muerto a las 12.26.

Hasta el final proclamaron su inocencia y fueron intitiles los es-
fuerzos de muchos que los creyeron no culpables, aunque pelea-
ron una legal y extra-legal batalla sin precedentes en la jurispru-
dencia americana.”

Puntualiza el autor que la pirdmide invertida organizaba las
historias alrededor de los hechos mas que en las ideas o cronolo-

¥ MINDICH, David T. Z. Just the Facts. How «Objectivity» Came to Define
American Journalism. Nueva York: New York University Press, 1998.
# STEVENS. Ob. cit.
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gias y que la nocién de estilo comenzaba a desaparecer en bene-
ficio de la verdad, entendida como la exposicién antiséptica de
los hechos.

Otra novedad clave fue que los tabloides comenzaron a pagar
por informaciones valiosas para su estilo, tanto en noticias como
en relatos exclusivos. Nacian los dzteros pagados. El Daily News
recibia llamadas de lectores y las que eran calificadas como 1iti-
les se pagaban de 2 a 5 ddlares. Hacia 1927, el diario gastaba mil
délares semanales en datos interesantes. En 1926 pag6 la gran
suma de ocho mil délares por los derechos en exclusiva del rela-
to de Gertrude Ederle, la primera mujer que cruzé a nado el Ca-
nal de la Mancha y que era una de los personajes mas conocidos
y populares de los Estados Unidos por sus triunfos olimpicos.

Los periodistas se preciaban de convertir en noticia cualquier
cosa por irrelevante que pareciera, como esta nota que Stevens
considera también tipica de aquellos afios de formacion y fija-
cién del modelo sensacionalista:

La sefiorita Frances Rathowitz, modelada con los patrones de Eva,
tiene, por supuesto, rodillas. La sefiorita Rathowitz, de 28 afios y
moderna, se enrolla las medias debajo de sus rodillas.

Rathowitz, muy acalorada, enroll6 sus medias bajo la mirada fija
de la estatua de George Washington en Union Square. George per-
manecio frio y rigido.

Pero el patrullero Harry Levin aument6 la temperatura y rapido.
Detuvo a Rathowitz por semejante performarnce en publico y des-
pués de encerrarla por una noche, la condujo severamente a la
presencia del magistrado Oberwager, en Tombs, ayer.

«Ella enroll6 y se bajé las medias» testificé el policia. El magistra-
do Oberwager medité.

«Las mujeres no deberian enrollarse las medidas en ptiblico» deci-
dié. «Tres meses en la Casa del Buen Pastor». Y entonces la sefiori-
ta Rathowitz fue llevada a su casa del 185 de la Primera Avenida.”

» STEVENS. Ob. cit.
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Las grandes coberturas se hicieron indispensables. El raid de
Lindbergh en un vuelo sin paradas de Nueva York a Paris, por
ejemplo, en mayo de 1927, estremecié de emocién al pais pero
sobre todo a la gran ciudad que se habia convertido en la meca
de las noticias y en particular para América Latina donde la in-
fluencia europea decaia a paso rapido.

Citaremos como ejemplo de noticia cldsica de seguimiento
(follow-up) esta excelente muestra de c6mo las noticias de corte
sensacionalista llegaron, finalmente, a las primeras pédginas de
la prensa considerada seria. En febrero de 1925 un joven que ex-
ploraba una cueva subterrdnea en Kentucky quedé atrapado sin
poder retroceder y logré pedir auxilio a sus amigos, que fracasa-
ron en el intento de sacarlo y salvarle la vida.

El reportero W.B. Miller, del diario Lowuisiana Courier-Journal se
enteré de la novedad, bajé a la cueva y lleg6 hasta donde estaba
el angustiado y desfalleciente Floyd Collins y lo entrevisté en
exclusiva. La noticia capté atenciéon nacional y en dos semanas
habia una verdadera ciudad en la entrada de la cueva: soldados,
decenas de reporteros, vendedores de todo tipo de mercancias,
carpas, predicadores, miles de turistas y equipos de rescate que
discutian mientras Collins agonizaba.

El interés que moviliz6 el drama fue tanto que los grandes
diarios que originalmente no habian siquiera considerado un par
de lineas para la noticia, se vieron obligados a elevarla a primera
pagina so pena de perder lectores. El New York Times envié un
equipo de reporteros y, finalmente, el 17 de febrero publicé a tres
columnas, en primera pagina:

Encuentran a Floyd Collins muerto

en la cueva el décimo octavo dia

Muerto por lo menos desde hace veinticuatro horas. .
El pié debe ser amputado para sacar el cadaver®

* LEWIS ALLEN. Ob. cit. Se recordara que Hollywood recogid la historia

84




HisTORIA DE LA PRENSA SENSACIONALISTA

Se destacaria, luego, que pocas semanas después del drama
un derrumbe provocé la desaparicién de 71 mineros en Carolina
del Norte pero careci6 de interés para los periodistas y la cober-
tura fue minima. Estaban atrapados en la mina y 53 murieron.

Muchos afios mas tarde seriamos testigos de la movilizacién
periodistica que provoco la noticia de que dos ballenas grises
habian sido atrapadas por los hielos cerca del Polo Norte y co-
rrian riesgo de morir si no se abrian paso hacia el océano.” Fue
una larga semana con un operativo que costé a los norteamerica-
nos mas de un millén de délares y mucho espacio periodistico.
Cuando fueron liberadas la agencia France Presse destac6 «Cada
afio cazan 6 mil ballenas. Y nadie se conmueve»®2. Estas ballenas
tuvieron la suerte de no tener ninguna noticia compitiendo con
su drama pues de otro modo hubieran sido ignoradas.

Finalmente, citaremos cifras de un estudio realizado por Edith
E. Switt y titulado «Comparative Analysis of Eigth New York
City Newspapers With Special Reference to Anti-Social News».

Nimero de pulgadas de columna de los diarios:

Graphic Mirror Daily News

Crimen 879 865 858
Crimen sexual 10 22 43
Divorcios/anulaciones 874 252 284
Noticias generales 679 540 1016
Noticias locales 232 217 295
Noticias internacionales 78 74 102
Editoriales 421 229 282
Entretenimiento/ficcién 1178 1818 1757
Secciones de consejos, cémo

hacerlo, colaboraciones 7734 4479 4548

y realizé una versién llamada 77%¢ Big Carnival con Kirk Douglas como el perio-
dista.

3 El Comercio, 20 de octubre de 1988.

32 Expreso, 29 de octubre de 1988.
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Este fue el periodismo que abordé la Segunda Guerra Mun-
dial y el que serviria de modelo al periodismo sensacionalista de
los afios inmediatamente posteriores a la dramatica confronta-
cién universal.
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CarfTUuLo 3
LAs NOTICIAS SENSACIONALISTAS
EN AMERICA

Noticias de América

Habré que dividir las noticias iniciales que partian a Espana si-
guiendo el esquema de Carrillo al estudiar a los cronistas:

—Crénicas del descubrimiento y la conquista, escritas entre 1532 y
1535;

—Crénicas que relatan las guerras civiles entre los conquistadores,
entre 1538 y 1550;

— Crénicas del Nuevo Mundo en general, ya dificiles de clasificar
por lo muiltiple de sus teméticas. A partir de 1550 en que aparece el
«Sefiorio de los Incas» de Pedro Cieza de Leén ya se puede hablar
de historiadores formales del Peru.!

La primera noticia que parti6 de Ameérica sobre el Pert fue
redactada en 1528 cuando Francisco de Jerez, soldado escritor,
describi6 el encuentro con la balsa de Tumbes en la famosa lla-
mada Relacion Sdmano-Jerez en la cual el primero sélo puso la
firma pues era secretario de Carlos V y se requeria darle caracter
oficial.

Estas piezas, realmente periodisticas y muchas veces con no-
ticias sensacionales, estaban destinadas a la imprenta y, en con-

! CARRILLO, Francisco. Carfas y Cronistas del Descubrimiento y la Conguis-
fa. Enciclopedia Histérica de la Literatura Peruana. Tomo II. Lima: Editorial
Horizonte, 1987.
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secuencia, a la divulgacién mediante su venta libre. Eran distin-
tas a los informes oficiales que los exploradores debian hacer a la
Corona.

Luego de las primeras dos etapas citadas arriba y que corres-
ponden a periodos de convulsion y biisqueda de estabilidad y
control en los territorios conquistados, seguira lo que podriamos
calificar como normalidad, es decir, el devenir de la historia.

Las primeras Croénicas o Relaciones tuvieron como objetivo
informar a una autoridad de Espafia —que podia ser incluso el
Rey— sin intencién noticiosa tal como la concebimos hoy. Te-
nian una redaccién que se guiaba por indicaciones del Consejo
de Indias que habia redactado un cuestionario. Aparte de estos
informes estan las Relaciones periodisticas, las destinadas a cir-
cular entre publicos amplios y anénimos pues se vendian libre-
mente en los mercados de libros e impresos en general.

Asi, las noticias de América que partian hacia Espana se divi-
dian obviamente en dos: las que enviaban a la Corte los nuevos
administradores y que permanecian sin ser difundidas ptblica-
mente; y aquellas que se ponian a disposicion del publico me-
diante la edicién y venta luego de ser aprobadas por la censura
religiosa y las autoridades.

Las primeras, destinadas a ser conocidas por el gobierno, son
muy numerosas y la mayoria no fueron conocidas por muchos
anos, por lo menos hasta que fue sistematizada la enorme colec-
cién de documentos conocida como el Archivo de Indias. Téngase
en cuenta que los estudios americanistas se iniciaron con fuerza
en Espafia recién a partir de la segunda mitad del siglo XIX.

Formaban parte del sistema informativo pese a su privacidad
porque condicionaban la conducta de la administracion respec-
to de determinadas informaciones. Y una revision de tales docu-
mentos nos indica que el gobierno central estaba bien informado
de lo que sucedia en ultramar aun cuando fuera con un retraso
de unos tres meses, que era el tiempo maximo que tardaban en
llegar los documentos de Lima a Sevilla o Madrid, segun el caso.
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El virrey Toledo, por ejemplo, mandé investigar la historia de
los Incas y las costumbres de los indios, logrando una buena
documentacién que permanecié inédita por siglos. Pero hubo
relaciones que aparentando ser histéricas fueron realmente ele-
mentos para el debate a la vez que para las fantasias de quienes
deseaban saber como era este pais. Es el caso de la relacién de
«La conquista del Perti llamada la Nueva Castilla» publicada en
forma anénima pero, segin se establecié después, redactada por
Cristébal de Mena, enemigo de Francisco Pizarro y que circulé
en Espafia en julio de 1534. El conquistador tenia su propia ver-
sién y su cronista particular y fue asi como se publicé a los tres
meses en Sevilla «Verdadera relacion de la conquista del Pert y
provincia del Cuzco, llamada la nueva Castilla, conquistada por
Francisco Pizarro: capitan de la S.E.L.A, del Emperador nuestro
sefior. Embiada a su magestad por Francisco de Jerez natural dela
muy noble y leal ciudad de Sevilla: secretario del sobredicho ca-
pitan en todas las provincias y conquista de la nueva Castilla; y
uno de los primeros conquistadores della».?

Vargas Ugarte nos informa que Jerez estuvo en Cajamarca y
recibié una porcién generosa del legendario rescate de Atahualpa,
mas de 8 mil pesos en oro y 362 marcos de plata; Mena, en cam-
bio, quien también estuvo alli, recibié menos y regres6 a Espafa
poco después de la muerte del Inca.?

Maés adelante encontraremos «Verdadera relacién de lo suce-
dido en los reynos é provincias del Pert desde la ida 4 ellos del
virrey Blasco Nuifiez Vela, hasta el desbarato y muerte de Gonza-
lo Pizarro», editado por Nicolas de Albenino en Sevilla, en 1540.

Igualmente, «Relacion de varios sucesos del tiempo de los
Pizarros, Almagros, Gasca y otros» por Pedro de Salma, impresa
en Sevilla en 1549 y 1550. Y también la Relacién de Pedro San-

2 Ib.
3 VARGAS UGARTE, Rubén. Manual de Estudios Peruanistas. Lima:
Studium, 1952, p. 248.
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cho, el cronista oficial de Pizarro que tomé la posta de Jerez para
contar la version de parte del conquistador desde julio de 1533 a
julio de 1534.

De la gran lista de Relaciones o Historias publicadas en el Pera
o Espafia escogemos:

— «Relaciéon de los hechos de los espaiioles en el Perti desde su des-
cubrimiento hasta la muerte del Marqués Francisco Pizarro», por el
padre Fray Pedro Ruiz Nabarro de la orden de la Merced. 1552.

— «Brevisima relacién de la destruicién de las Indias», colegida
por el Obispo Fray Bartolomé de las Casas. Sevilla. 1552.

- «Primera y segunda parte de la Historia General de las Indias
con todo el descubrimiento y cosas notables que han acaecido des-
de que se ganaron hasta el afio de 1551», por Francisco Lépez de
Goémara. Zaragoza, 1552.

— «Parte Primera de la Crénica del Perti», por Pedro Cieza de Ledn.
Sevilla, 1553.

— «Memorial de las Causas y Motivos que tuvo el Audiencia Real
‘de Quito para nombrar al Licenciado Zorrilla, Oidor della, por
General de toda la gente de la Ciudad, quando el Cabildo, Alcal-
des y Regidores della tomaron las armas para resistir la entrada
del General Pedro de Arana que a ella vino con ciertos soldados
por orden del Marques de Cariete, Don Garcia de Mendoza, Vi-
rrey del Perti y los efectos que del dicho nombramiento resulta-
ron». Lima. 1594.

— «Primera Parte de Arauco Domado, compuesto por el licenciado
Pedro de Ofia, Natural de los Infantes de Eng6l en Chile, Collegial
del Real Colegio Mayor de Sant Felipe, y S. Marcos, fundado en la
ciudad de Lima. Lima. 1596».%

Esta breve lista de informacién histérica da cuenta de algo de
lo que se publicé pero no de la informacion contenida en cartas
cuyo texto no fue editado, como por ejemplo:

* La lista, parcial, de publicaciones, la hemos tomado de los trabajos de

Cristébal Pérez Pastor sobre la imprenta en Medina del Campo (1895), en Ma-
drid (1896) y en Toledo (1887).

90



Las NOTICIAS SENSACIONALISTAS EN AMERICA

— «Carta de Diego de Almagro a la Audiencia de Panama sobre la
muerte de Pizarro». 14 de julio de 1541. '

— «Carta de la justicia y regimiento de la Ciudad de los Reyes a
Audiencia de Panam4, sobre la muerte de Francisco Pizarro». 16
de julio de 1541.

— «Carta de Alonso Rodriguez desde Panama dando noticia del
asesinato del marqués don Francisco Pizarro en cuyo lugar alza-
ron por gobernador a Don Diego de Almagro». Panam4, 13 de agos-
to de 1541.

— «Carta de Fray Vicente de Valverde obispo del Cuzco, 4 la Au-
diencia de Panama sobre la muerte de Pizarro». 11 de noviembre
de 1541.

— «Carta del licenciado Cristébal Vaca de Castro al Emperador
participdndole el asesinato del marqués Don Francisco Pizarro».
Quito, 15 de noviembre de 1541.

—«Carta al Emperador, de la real Audiencia de Santo Domingo,
sobre la muerte de Pizarro. Santo Domingo». 1° de diciembre de
15415

(Seria posible que una novedad tan espectacular como la
muerte violenta del Conquistador y en su propio palacio pasara
inadvertida en América? No es concebible. La noticia debi6 es-
tremecer a los espafioles y los detalles descritos en esas Cartas
trascendieron con rapidez mediante el sistema de relatos perso-
nales, si es que existieron Relaciones que no conocemos.

Lo mismo sucedi6 con la noticia de la muerte de Francis Drake
cerca de Panama, en enero de 1596. Era el enemigo mds impor-
tante de los espafioles y es probable que la sola mencién de su
nombre provocara panico en navios y puertos que tanto temian
el asalto de los piratas ingleses. La noticia llegé a Espafia muy
rapidamente y es seguro que se difundié apenas llegaron las
Cartas y Relaciones dirigidas a las autoridades, como éstas, de
autores an6nimos, que se conservan en archivos espafioles:

5 PATRON, Pablo. «Informes del Instituto Histérico». Revista Histdrica,
Instituto Histérico del Perd, tomo IV, Lima, 1909.
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—«Relacién de lo sucedido en la venida de la armada inglesa, Ge-
neral el Capitan Francisco, el Reino de Tierrafirme y puerto del
nombre de Dios».

—«Relacién de lo sucedido a don Alonso Sotomayor luego que lle-
g0 a Tierrafirme en la defensa de aquel Reino y victoria que tuvo
de la armada inglesa y su Capitan general Francisco Draque, afio
de 1595». '
—«Relacién de la vuelta que hizo la armada inglesa, General Fran-
cisco Drak, al puerto de Portobelo después de 24 dias que habia
partido de Nombre de Dios desbaratado, y lo que para su ofensa y
defensa se ejecuté nuevamente en Tierrafirme por el general Alonso
de Sotomayor y muerte de dicho Francisco. 1596».

Quien hizo una descripcion detallada de la ultima aventura
de Drake fue el célebre Lope de Vega Carpio en un poema épico,
«La Dragontea», cuya publicaciéon fue aprobada en Madrid en
Diciembre de 1597 pero que circul6 recién en 1598. Es cierto que
habian pasado ya dos afios pero su caracter informativo es inne-
gable. Y, ademads, utilizé como fuentes las informaciones oficia-
les, como lo confirma en el prélogo que escribi parala obra Don
Francisco de Borja y Aragén, luego Principe de Esquilache, «sa-
cado de la relacién que la Real Audiencia de Panama hizo y au-
torizo con fidedignos testigos».°

Noticias de Europa

Aquella gran produccién de noticias contenidas en los Avisos,
Relaciones, Noticieros, Cartas o cualquier otra modalidad debie-
ron pasar al Nuevo Mundo tal como los libros. Si aceptamos que
la informacién es una necesidad humana insoslayable, los es-
pafioles que habian decidido radicar en América debian tener
una gran sed de noticias de lo que pasaba alla en la metrépoli.

¢ JAMESON, A. K. «Lope de Vegas’s La Dragontea: historical and literary
sources». Hispanic Review, volume VI, The University of Pennsylvania Press, 1938.
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Este requerimiento informativo fue satisfecho en el siglo XVII
cuando apareci6 de manera regular la primera Gaceta, pero fue
una aventura casi personal en el siglo anterior, el XVI que esta-
mos observando.

Leonard ha descrito con detalle el camino de los libros desde
las ciudades espafiolas —especialmente Sevilla— hasta las tien-
das de los libreros americanos y no sélo en cuanto a la ruta y el
tiempo sino a las dificultades que debian sortear, especie de es-
collos entre los que sobresalia la Inquisicion.

Para enviar cualquier tipo de mercaderia a Ultramar debian
seguirse los siguientes pasos:

1°. Llenar un registro que formaba parte de la carga de un
navio, una especie de manifiesto en la que se declaraba el conte-
nido de los bultos, y asi se manej6 los libros hasta 1550 en que se
decret6 que los libros debian ir aparte, con una lista indicando
titulos y caracter de la obra. Esta declaracion era conocida y re-
gistrada por la Casa de Contratacién de Sevilla y el Santo Oficio.
Y sélo después de ambas comprobaciones y aprobaciones, el co-
merciante estaba listo para subir sus cajones al buque.

2°. Cuando el barco ya estaba cargado se hacia una inspeccién
a cargo de la oficina de contaduria, que revisaba a la tripulacién,
armamento, provisiones y equipo en general.

3°. La tercera inspeccion se hacia en Sanlicar, ya cuando la
partida era inminente y tenia por objeto cotejar la carga, etc., con
la inspeccién anterior. La idea era ubicar contrabandos. Si el fun-
cionario de la Casa de Contratacién no ponia objeciones, el bu-
que podia zarpar rumbo a América. Pero,

A pesar de estas meticulosas precauciones, la supervisién de la
Casa de Contratacién se neutralizaba mucho por el descuido y la
corrupcién de sus propios representantes, y por las trapacerias de
los intereses del comercio de tierra y de mar.”

7 LEONARD, Irving. Los libros del conquistador. La Habana: Casa de las
Américas, 1983, p. 110.
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En esta brecha, dice el autor, se colaba enorme cantidad de lite-
ratura de ficcién. Y debemos suponer que también de la otra, de la
llamada de no-ficcidon; esto es, noticias, sean autorizadas o no.

Al llegar, los barcos eran nuevamente objeto de «visita» por
los comisarios de la Inquisicién en el caso de obras impresas de
cualquier tipo y aqui también la severidad inicial se fue relajan-
do hasta el punto de permitirse la introducciéon de verdaderas
bibliotecas de textos que estaban en el ominoso indice de libros
prohibidos, y entre ellos el célebre «Amadis de Gaula» un clasico
de las obras de caballeria del siglo XVL

Leonard nos ilustra mas sobre la vida intelectual de aquel tiempo:

En los afios anteriores a 1583 no dejaron de llegar a la capital del
virreinato (del Perti) nuevos aventureros esparioles, muchos bien
educados y de origen aristocritico, en tanto que aumentaban en
ntimero el clero y la rica aunque politicamente inerme clase crio-
lla. Esta densidad de elementos letrados daba a la capital virreinal
un mercado de lecturas mayor que el que existia en muchas ciuda-
des de la propia Espafia, y los mercaderes limefios, al igual que los
de la ciudad de México, no tardaron en darse cuenta que era alta-
mente provechoso importar libros entre los muchos productos que
venian de la madre patria.?

En su estudio, el distinguido historiador no hace referencia a
textos noticiosos pues no era su objeto de trabajo pero menciona
que en un contrato sobre libros a traer de Espafia, del 22 de febre-
ro de 1583, figuran, ademas de los textos, veinte resmas que lla-
man de menudencias, como cuadernos, folletos, romanceros, co-
plas narrativas, etc.

Entre aquella 7enudencia estaban probablemente las Relacio-
nes sevillanas.

Las noticias impresas que llegaban de Espafia tardaban unos
tres meses en ser revisadas por las autoridades virreinales. Los

* Ib, p.159.
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barcos de la flota que habia salido de San Liicar de Barrameda se
dividian ya en América y una parte marchaban a Panama. All{
desembarcaban quienes tenfan Lima como destino, cruzando el ist-
mo para luego abordar en Perico: asi se llamaba entonces el puerto
panamefio del Pacifico con direccién al sur.

El viaje era largo y tedioso debido a que los barcos debian
hacer frente a corrientes y vientos contrarios. Luego de semanas
llegaban a Paita, desde donde se despachaba un barco pequefio
(un patache) que llegaria al Callao en menos tiempo que el pesa-
do galedn de carga y pasajeros. Aquel buque ligero era el Navio
de Aviso que traia ademas el Czjon de Esparia.

En este cajon, realmente un cofre sellado destinado al Virrey o
la Audiencia, estaban los papeles de la administracién, cartas
reales para las autoridades locales y noticias que podrian ser even-
tualmente reimpresas en Lima, es decir, reproducidas en canti-
dad suficiente para atender las necesidades del grupo de espa-
noles que se agrupaba alrededor de la Plaza Mayor limeiia.

Si el Virrey o los Oidores lo consideraban adecuado, las Rela-
ciones o Noticieros llegados en el Cajén eran enviados al impre-
sor para su reproduccion y venta. El sistema era eventual en el
tiempo que revisamos y se hizo regular recién en el siglo siguiente
cuando se publicé la Gaceta de Madrid Reimpresa en Lima. In-
cluso la Gaceta que se redact6 en la capital contenia muchas no-
ticias tomadas de publicaciones espafiolas.

La primera relacién mexicana

Pedro de Alvarado era uno de los capitanes mas populares del
Adelantado Herndn Cortés, siendo ademaés de los mds decidi-
dos y animosos. Contemporaneos lo describieron como apuesto
y rubio, «de buena conversacién y algo embustero».’

® DIAZ TRECHUELO, Lourdes. «Las conquistas de México y Centro-
américa». En Gran Historia Universal. Tomo IX. Madrid: Najera, 1987, p. 263.
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Luego de los violentos combates de México y reconocida ya
la autoridad de Cortés, una serie de provincias del reino azteca
le ofrecieron vasallaje o sometimiento enviandole presentes. En-
tonces el Adelantado decidié enviar a su capitan Alvarado a la
region del Quiché, hoy Guatemala, donde combatié con los na-
turales hasta derrotarlos y fundar, en 1524, la Villa de Santiago
de los Caballeros de Guatemala.

Alvarado regresé a Espana casi al mismo tiempo que Cortés,
en 1526, dejando a su hermano Jorge como gobernador de Gua-
temala retornando después a continuar sus expediciones, como
la que condujo hasta Quito y que abandond luego de recibir un
pago de los conquistadores del Pertd. En 1536 volvié a Espafia
para conseguir licencias o permisos para nuevas empresas y de-
cidi6 casarse con la hermana de su primera esposa.

Con Beatriz de la Cueva regresé entonces a Nueva Espafia y
de ahi pasé a Guatemala, donde se instal6 mientras organizaba
una empresa descubridora de la especeria y con titulo de Adelan-
tado y Capitdn General de Guatemala. Cuando estaban ya sus
navios listos para partir de Ajacutla, el Virrey de México le pidié
ayuda para sofocar una rebelién de indios en Jalisco, a lo que
Alvarado no pudo negarse, encontrando la muerte en julio de
1541.

La noticia de la desaparicion de Alvarado debi6 causar pesar
en la Nueva Espafia y en particular en Guatemala, donde residia
con su familia.

S6lo habian pasado pocas semanas de la infausta nueva de la
muerte del animoso Adelantado cuando la naturaleza castigé to-
davia més a los Alvarado. La capital de Guatemala fue construida
en un valle rodeado de volcanes, como buena parte de Centro-
américa, y en posibilidad latente de erupcién. Los temblores y te-
rremotos son frecuentes en la zona, hasta la actualidad, y han pro-
ducido catéstrofes de gran envergadura; asi como también las erup-
ciones de volcanes que estan en actividad o los derrumbes en las
montafias provocados por los fortisimos temblores.
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En la madrugada del sdbado diez de Setiembre de aquel afio
de 1541 un violento terremoto se sumo a lluvias torrenciales que
provocaron a su vez una gran avalancha (lo que los peruanos
llamamos un /uayco) justo encima de Guatemala, produciéndo-
se una verdadera catastrofe. La ciudad qued¢ casi destruida y
muchos murieron pero la noticia central la constituy6 la muerte
de la viuda del Adelantado, dofia Beatriz, y con ella y once muje-
res mas entre parientas y criadas. La mala suerte quiso que el
poderoso rio de lodo y piedras atravesara por la plaza principal
en el lugar exacto en que estaba construida la residencia del Ade-
lantado, derribando sus muros y matando a sus sorprendidos
habitantes.

El escribano Juan Rodriguez, testigo a la vez que sobrevivien-
te, fue encargado de relatar el dramaético suceso y enviar el docu-
mento a la Audiencia de México. Aqui es donde probablemente
caus6 tanta conmocién a la par que interés, que las autoridades
administrativas y religiosas dieron su consentimiento para que
se publicase, componiéndose el texto e imprimiéndola en la im-
prenta mexicana llamada de Juan Cromberger aunque el impre-
sor era realmente su apoderado Juan Pablos.

Circul6 entonces la célebre «Relacion dl espantable terremoto
q agora nueuamente ha acontecido en la cibdad d Guatimala: es
cosa de grande admiracion y de gran exemplo para q’ todos nos
emendemos d nuestros pecados y estemos apresciuidos para
quando Dios fuere seruido de nos llamar» y que lleva como colo-
fén: «Fue impressa en la gran cibdad de Mexico en casa de Juan
Cromberger afio d mil y quinientos y cuarenta y vno».!

La relacién del tragico destino de los Alvarado fue reimpresa
y vendida en Madrid al afio siguiente. Respecto a la trascenden-
cia de la publicacién la historiadora mexicana Ruiz Castafieda
comentara:

19 MEDINA, José Toribio. La lmprenta en México (1539-1821). Ed. facsimilar.
Meéxico D. F: UNAM, 1989, p. 6.
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El valor de la Relacién de 1541 excede lo puramente histérico, para
entrar en el terreno de lo sociolégico y lo lingiiistico. Para el histo-
riador del periodismo, desde luego, constituye el antecedente mas
remoto de la informacién impresa en América, y adecuadamente
se le ha clasificado como un reportaje que retine las caracteristicas
esenciales del género."

El relato del escribano es confuso y sin respetar una secuencia
de narracién, saltando de un tema a otro porque, imagina Ruiz,

El atropellamiento y desorden en el ciimulo de episodios que in-
trigan la narracién, nos sugiere que los informantes no daban tre-
gua al escribano, y que aquella, una vez concluida, pasé sin altera-
ciones a la imprenta novohispana.*

Lo central es la tragedia de dofna Beatriz, quien al sentir el
temblor, vestida solo en camisa, envuelta en una colcha tomo a
una de sus hijas y corri6 a refugiarse en la capilla de la casa junto
con sus criadas. Pero justo alli golpe6 con més fuerza la avalan-
cha y tumbé los grandes muros, aplastando a doce en total, in-
cluyendo a la viuda de Alvarado que se habia trepado a un altar.
Una de sus hijas, Leonor, fue arrastrada por las aguas por varias
cuadras siendo rescatada por un joven que también huia de la
avalancha.

Una serie de episodios se afiaden al drama de las Alvarado:
«muchas casas quedaron sin heredero: muertos padres e hijos y
mujeres; muertos sin dejar persona conocida». Hubo casos terro-
rificos, como el que conté Francisco Caba sobre una vaca brava
que no dejaba pasar a nadie «y es de creer que era el diablo, por-
que en los corredores andaba tan gran ruido que ponia temor y
espanto a los que la ofan».

' RUIZ CASTANEDA, Maria del Carmen. «El periodismo colonial. Las
hojas volantes». En £/ periodismo en México. 450 arios de historia. México: UNAM,
1980, p. 44.

2 Ib., p. 45.
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Poco después del primer terremoto y avalancha, se produjo
esa misma madrugada otro gran temblor que casi terminé con lo
que quedaba, «la tempestad vino tan presto que no hubo tiempo
de socorrerse unos a otros». Y al dia siguiente los vecinos fueron
testigos de la desolacion y pérdidas sufridas, uniéndose todos a
la gran procesién organizada apresuradamente por el Obispo en
lo que quedaba de la iglesia que todavia estaba guarnecida de
luto por la muerte del Adelantado. Se hablé de abandonar para
siempre la capital o de construir una provisional en las afueras
mientras se reconstruian las casas de los espafnoles.

A pesar de todo, Guatemala fue reconstruida en el mismo lu-
gar, y aunque sufrié luego el efecto de otros terremotos ninguno
provocaria tanta emocién como aquel de 1541 que acabé con la
vida de Beatriz de la Cueva, viuda del capitan Pedro de Alvarado.

Hay otras versiones del terremoto, como la que incluyé el cura
Antonio de Remesal en la «Historia de la provincia de Chiapa y
Guatemala» en 1619, que resulté mejor redactada quiza por que
no tuvo los apresuramientos verdaderamente periodisticos de la
anterior. Lo importante es que confirmé la gravedad del dafio a
la ciudad por el terremoto y el impacto que provocé la noticia
tanto en América como en Espafia.

Drake y Cavendish

Los antecedentes de la importancia que tuvo para el Perti la pri-
mera Relacion escrita e impresa en Lima, en 1594, hay que bus-
carlos varios afios antes y mas precisamente en el dia en que el
navio Golden Hind (originalmente Pelican) del corsario inglés
Francis Drake atravesé el Estrecho de Magallanes y entr6 al Mar
del Sur.

Drake era ya uno de los hombres mas famosos de Europa cuan-
do hizo su ingreso a las aguas del Virreinato peruano; y de los
que mas temian los espafioles por sus talentos guerreros que in-
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cluian una audacia a toda prueba. Su biografia lo describe como
marino precoz, protegido y educado por su pariente John
Hawkins, comerciante y traficante de esclavos de Guinea.
Luego de una incursién exitosa en Panama logr6 licencia o pa-
tente de corsario de la reina Isabel, quien estaba sumergida en
una disputa interminable con el rey de Espana, Felipe II. Se re-
cordaré que el soberano espafiol habia estado casado con la reina
Maria de Inglaterra que muri6 a los tres afios de reinado, y que
fue sucedida por Isabel Tudor. Los rencores eran de tipo familiar
pues se acusaban mutuamente de maltratos. Econémicos por-
que se disputaban mercados europeos; politicos, por la lucha por
la hegemonia europea y, finalmente, religiosos. El espafiol era un
catélico fanatico y la inglesa opté decididamente por el llamado
protestantismo. En este terreno los odios entre espafioles e ingle-
ses eran absolutos.

En tal complejo marco histérico, Isabel autorizé el viaje de
Drake como una expedicién exploradora destinada a conocer el
mundo, hacer nuevos mapas, etc. Esta intencién era quiza ver-
dadera pero la posibilidad de asaltar los barcos cargados de oro
y plata que se dirigian a Europa era demasiado tentadora; y, ade-
mas, cualquier acto violento contra los llamados papistas era to-
lerado sin problemas en la corte isabelina.

Pocos marinos tendrian la suerte del inglés pues el paso por
el Estrecho de Magallanes suponia enormes dificultades. Vien-
tos fortisimos, tempestades stibitas, olas gigantes y, sobre todo,
desconocimiento de lo que habia mas alld del siguiente recodo.
Hernando de Magallanes encontré el paso en noviembre de 1520;
le habia seguido, en 1526, Francisco Garcia de Loyola, con una
flota de siete barcos, demorandose de enero a mayo para cruzar-
lo. En 1539 Alonso de Camargo lleg6 a la embocadura con tres
navios perdiendo uno, de otro desert6 la tripulacién y finalmen-
te logré pasar.

Drake recorri6 la costa de Chile asaltando y robando en actos
de pirateria franca y lleg6 al Callao en la noche del 13 de febrero
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de 1579. No asalté el puerto porque su objetivo era alcanzar un
navio llamado Nuestra Sefiora de la Concepcién, al que popular-
mente llamaban Cacafuego, que portaba un gran cargamento de
plata destinado a Espafia. Luego de unas horas siguié de largo y
encontré al barco antes de Panama, lo abordaron y hallaron que
efectivamente portaba una gran riqueza en barras de plata y jo-
yas.

Drake sigui6 a California y emprendi6 el regreso por la ruta
de Asia, bordeando Africa, llegando a Plymouth en setiembre de
1580 con un botin que en su época fue descrito como fabuloso. Se
ha comentado que el viaje de Drake fue decisivo para los planes
de expansion de Inglaterra.”

La noticia en la incursiéon de Drake en el Mar del Sur, que
hasta entonces habia sido considerado como zona absolutamen-
te segura y libre de extranjeros, caus6 en toda América y en la
corte espafiola una profunda conmocién a la par que temor de
nuevas incursiones.

El Virrey del Pert era Francisco de Toledo, un administrador
enérgico, que en su decisién de pacificar al pais habia prohibido
la tenencia de armas: «en el cual tiempo de la ciudad de los Re-
yes no habia un grano de pélvora, ni gentilhombre que tuviese
lanza, ni gentilhombre que tuviese arcabuz por se los haber co-
mido».

Es de imaginar el terror de los limefios cuando luego de que so-
naron las campanas a rebato, la noche se llené de voces que grita-
ban «jal arma, al armal!», y que afiadian que ¢/ Drague estaba en el
Callao y que se preparaba para asaltar Lima. Pasado el susto,
Toledo encargé a Pedro Sarmiento de Gamboa la persecucién que

3 BRADLEY, Peter. «Historia maritimo-militar del virreynato del Pert».
Siglos XVI-XVIIL. En Compendio Historico del Perii. Tomo II. Lima: Milla Batres,
1993, p. 402.

4 LIZARRAGA, Reginaldo. «Descripcién y Poblacién de las Indias». Re-
vista Historica, Organo del Instituto Histérico del Pert, tomo II, Lima, 1907, p.
171.
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resulté inditil y luego de una serie de peripecias que no vienen
ahora al caso, instal6 dos colonias en el Estrecho de Magallanes,
en 1584, con instrucciones de impedir el paso de piratas ingleses,
pero la experiencia resulté un desastre.

La noticia de la incursion exitosa del pirata, declarado héroe
por los ingleses, debié incentivar en América la necesidad de
informacién de los colonos que no habian imaginado que sus
enemigos llegarian tan lejos.

Thomas Cavendish, salié de Plymouth en 1586 con tres navios
y lleg6 al Estrecho de Magallanes en enero de 1587 encontrando
las ruinas de las villas fundadas por Sarmiento y a un solo sobre-
viviente, medio loco, que cont6 las desgracias de la colonia.

Cavendish pasé al Mar del Sur asaltando puertos aunque esta
vez encontrando fuerte resistencia de los espafoles. En su reco-
rrido hacia el norte desembarcé una patrulla en Paracas creyen-
do que era un lugar poblado y rico, y siguié hacia Lima donde el
virrey Fernando de Torres y Portugal lo estaba esperando con
dos barcos con cien soldados en cada uno, cien jinetes, setenta
soldados parapetados en el Callao; y, ademads, se aguardaba la
llegada de refuerzos de Cuzco y Potosi. La alarma habia llegado
con tiempo y Lima se qued sin dormir por varias noches.

Pero Cavendish, a quien llamaban Tomds Candi, Candelin,
Clarin y otros nombres igualmente distorsionados, también ha-
bia sido alertado de alguna manera y no se detuvo en el Callao
pasando de largo hasta Huarmey. Luego siguié a Casma, saqueé
e incendi6 Paita y después pasé a Guayaquil, donde fueron re-
chazados con energia. Sigui6 su viaje al norte y tuvo la misma
suerte de Drake, es decir, toparse con un navio cargado de rique-
zas, el llamado galeén de Manila, con cuyo botin siguié a las
Filipinas, al Cabo de Buena Esperanza, las Azores y finalmente
el retorno a Plymouth cargado de riquezas y fama pues era el
segundo inglés, luego de Drake, que daba la vuelta al mundo.”

> DELBUSTO, José Antonio. «Los tiltimos corsarios isabelinos». En Histo-

ria Maritima del Peri. Tomo I11. Vol. 2. Lima: Ministerio de Marina, 1973, p. 593.
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Ya no podian los espafioles del Mar del Sur estar mas alarma-
dos pues era obvio que los ingleses manejaban cartas de navega-
cién y mapas seguros para atravesar el Estrecho y en cualquier
momento podrian volver, sobre todo teniendo en cuenta los enor-
mes beneficios obtenidos por Drake y Cavendish.

Era, ademads, previsible que las noticias sobre las riquezas ob-
tenidas animarian a otros a organizar expediciones, teniendo en
cuenta que las informaciones circulaban con rapidez. Del viaje
de Cavendish, por ejemplo, se publicé una Relacién en 1589 con
el titulo de «Worthy and famous voyage of Master Thomas
Cavendish», y un afio més tarde se publicé otra versién, mas
amplia, escrita por uno de los marineros. Circul6 en latin, en
Frankfurt, en 1599, y luego fue traducida al inglés."

Cornelio Lasz publicé también en Amsterdam una Relacién
de los viajes de Drake y Cavendish, en 1598, con un mapa del sur
americano, con las rutas, los llamados derroteros, de estos mari-
nos. El dibujo fue realizado por el grabador flamenco Jodocus
Hondt.

Pero con la informacién previa que ya circulaba, un tal John
Chidley logré armar una flota de cinco naves que partieron de
Plymouth en agosto de 1589. Luego de grandes peripecias s6lo
la nave capitana Delyght, al mando de Andrew Merrick, logré
entrar en el estrecho de Magallanes recogiendo, incluso, a otro
de los sobrevivientes de los colonos de Sarmiento de Gamboa. El
clima les impidié ganar el Mar del Sur y debieron volver a Euro-
pa llegando a duras penas a Francia con sélo seis tripulantes vi-
vos.”

Cavendish mismo hizo un segundo intento con una flota de
cinco naves que zarparon de Plymouth en agosto de 1591 con la
intencién de repetir lo que les habia proporcionado tanto dinero

16 BARROS ARANA, Rafael. Historia General de Chile. Santiago de Chile:
Rafael Jover Editor, 1884, p. 83.
17 l'b_
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en la ocasién anterior. Pero esta vez el viaje estuvo lleno de des-
gracias y cuando estaba frente a Brasil decidi6 volver, fallecien-
do en el trayecto. Uno de sus mejores subalternos, John Davies,
decidi6 seguir y descubri6 las islas Malvinas o Falkland (agosto
de 1592) y luego de tres intentos de cruzar el Estrecho no tuvo
mas remedio que regresar. Lleg6 a Irlanda en 1593 con sélo una
docena de tripulantes.

Pero a pesar de estos fracasos, la perspectiva de volverse ricos
a costa de los espafioles era mas fuerte que cualquier prevencién
y varios mas se animaban por entonces a buscar lo que llamaban
la Embocadura del Mar del Sur. Uno de éstos era Richard Hawkins.

Richard Hawkins o Richarte Aquines

El protagonista de la primera relacion editada en la imprenta
limefia de Antonio Ricardo fue el navegante inglés Richard
Hawkins, de auténtica prosapia marinera y aventurera. Nacido
en 1562, era hijo de John Hawkins, capitdn de gran prestigio en
su pais pero de dudosa reputacion internacional debido a su tra-
fico de esclavos de Guinea y porque no hacia distingos cuando
se trataba de asaltar y saquear naves. Suhermano mayor, William,
era el mas importante comerciante de Plymouth (fue su Alcalde
tres veces) y participaba en las empresas familiares y, por tanto,
no es de extrafar que contribuyera con capital en la aventura
americana de Richard, en 1593.

Francis Drake era sobrino de John Hawkins y en consecuen-
cia resultaba primo del joven Richard que creci6 asi en el am-
biente de mar y peligros que suponian los oficios de la familia.
Apenas tuvo edad se embarc6 con su padre y conoci6 Africa y
quiza participé en la captura de negros que luego venderian en
remates.

Entre sus aventuras maritimas lo encontramos formando par-
te de la expedicién de su tio William a Cabo Verde en 1582 y otras
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exploraciones. Cuando regresaban saquearon un navio espariol
obteniendo un gran botin de perlas y aziticar. El siguiente viaje lo
hizo bajo el mando de Drake, en 1584, en apariencia hacia las
Molucas pero en realidad hacia América, atacando y saqueando
objetivos en las islas de Cabo Verde, Santo Domingo, Cartagena
y San Agustin, en La Florida. Hawkins comandaba la lancha
Duck, auxiliar, de sélo veinte toneladas.

Por navegar con su primo perdi6 la oportunidad de viajar bajo
el mando de su padre, John, quien se hizo a la mar en agosto de
1586 con una flota corsaria para atacar nuevamente las posesio-
nes espaiiolas.

No estuvo aparentemente en el audaz ataque inglés dirigido
por Drake contra el puerto de Cadiz en 1587, aunque su ausencia
en la lista de capitanes puede deberse a un error.

A todos los marinos importantes de la Inglaterra de entonces,
con excepcién de Thomas Cavendish (llegé un mes después de
la derrota hispana), los encontraremos capitaneando naves en
los dias decisivos de Julio y Agosto de 1588 enfrentandose a la
Armada Invencible de Felipe II, y frustrando sus intenciones de
invadirlos. Drake comand¢ el navio més grande de la flota in-
glesa, el Triumph, de 1,600 toneladas, con 34 cafiones y 900 hom-
bres, mientras que Richard participé en toda la gran batalla na-
val dirigiendo el Swallow, de 350 toneladas.

En 1588 pens6 que habia llegado el momento de indepen-
dizarse y comenz6 la construccién de un excelente barco de unas
cuatrocientas toneladas destinado a su futuro viaje a los mares
americanos. El dia de su lanzamiento el navio fue bautizado por
su madre como Repentance (arrepentimiento), pero después la
propia Reina Isabel, considerando que era una nave hermosa,
indic6é que debia llamarse Dainty (delicada) a lo que Hawkins
no pudo negarse.

Pero no pudo hacer el viaje sofiado al Mar del Sur y se vio
obligado a vender el Dainty a su padre quien lo uni6 a la flota
que comandé Sir Martin Frobisher en 1589 y que atacé con éxito
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a los espanoles en Las Azores. Richard comandé el Nonpareil,
de 500 toneladas.

El barco Dainty estard en el centro de la accion en 1592 cuan-
do fue abordado el Madre de Dios, espafiol, que llevaba a Espa-
fia un tesoro descrito como fabuloso. Pero no lo comandaba
Hawkins sino Thomas Thompson.

Por fin, en 1592, Richard retorné a su viejo proyecto para el
cual habia construido el Dainty y que consiguié que los viejos
hermanos Hawkins se lo proporcionaran. No le resulté dificil
obtener una Patente Real de corsario en 1593 y por fin partié de
Plymouth el 12 de Junio de ese afio. Eran tres navios, el conocido
Dainty, que portaba cien hombres y 32 cafiones, el pequefio
Hawke como auxiliar y el Fancy, una embarcacién de tipo pinaza
(a vela y remo).

En su relato posterior escribiria:

Resolvi hacer un viaje a las islas del Japén, las Filipinas y las
Molucas, el reino de China y las Indias orientales por el camino
del estrecho de Magallanes y el mar del sur. El principal fin de
nuestro viaje era hacer un perfecto descubrimiento de todas aque-
llas partes a donde llegase, con sus longitudes, latitudes, la confi-
guracién de sus costas, sus puertos, ciudades y pueblo, sus modos
de gobierno, con las comodidades que esos paises ofrecen y aque-
llas que les faltan.

La primera parte del viaje, hasta llegar al Estrecho, fue desa-
fortunada pues las dificultades comenzaron desde el principio y
los historiadores comentan que tenia muy mala tripulacién, lo
que explicaria la demora en pasar el canal de la Mancha y los tres
meses en llegar a las islas Canarias. Después, ya en las costas
africanas, el capitan Ricardo Tharlton y la tripulacién de la nave
Hawke desertaron y emprendieron el regreso a Inglaterra.

Crey6 que habia descubierto el archipiélago de las Malvinas,
o Falkland, volviéndolas a bautizar, y lleg6 finalmente al Estre-
cho el 10 6 19 de febrero de 1594. Y aqui no tuvo mayores difi-
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cultades atravesandolo rdpidamente con gran suerte en pocas
semanas. Debemos advertir que hallamos fechas distintas en los
relatos del viaje, debido probablemente a que los ingleses no
habian adoptado todavia el Calendario Gregoriano, teniendo por
tanto diferencias de nueve a diez dias.

Tal como hicieron sus predecesores en el paso del Estrecho se
acercé a las islas con mayor poblacién de pingiiinos para una
caceria masiva. Salados y almacenados, los pdjaros servirian para
sostenerse por algunas semanas mas hasta encontrar la salida.

El 29 de marzo sali6 por fin la Dainty a mar abierto, buscando
ahora la isla de la Mocha, donde habian estado también Drake y
Cavendish. Alli el primero habia enviado unbote y dos hombres a
recoger agua pero fueron atacados por los araucanos y muertos.
Drake mismo decidi6 tomar venganza y se acercé a la isla con
nueve hombres pero la lluvia de flechazos que recibieron los hizo
retroceder y todos quedaron heridos, incluso Drake, en la mejilla
derecha. Cavendish también fue hostilizado y debi6 buscar la isla
de Santa Maria donde logré conseguir alimentos frescos.

Hawkins en cambio fue recibido sin problemas y estuvo con
su tripulacién por tres dias, haciendo intercambio de objetos por
alimentos.

Sigui6 viaje al norte con dificultades por los vientos pero pudo
llegar sin problemas a Valparaiso, que seria su primer objetivo,
el 24 de abril de 15%.

Los chilenos fueron tomados por sorpresa y los corsarios no
tuvieron dificultades para apoderarse inmediatamente de valiosas
cargas de alimentos, especialmente, gallinas y frutas. Y, percatan-
dose de la huida apresurada de los habitantes, decidié desembar-
car para saquear los almacenes que no contenian sino mercaderias
de poca significacion para sus intereses. Pero al dia siguiente llegé
un desprevenido navio que llevaba dos cargas valiosas: manza-
nas de Valdivia, y una remesa de oro en polvo cuya vista segura-
mente reconforto las fatigas de los corsarios.

Hawkins cometi6 alli su primer error, quedarse demasiado
tiempo, pues los espafoles reunidos en Santiago decidieron en-
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tre otros planes de defensa, enviar mensajeros al norte para avi-
sar de la presencia de los ingleses.

Los duefios de los barcos capturados en Valparaiso negocia-
ron con Hawkins, quien acepté devolver tres por un rescate de
dos mil quinientos ducados, liber6 a los marineros espafioles y
s6lo retuvo al piloto Alonso Pérez Bueno para que lo asesorara
en el viaje que volvié a emprender, finalmente, el 2 de mayo.

Cumpliendo los acuerdos del cabildo de Santiago, el corregi-
dor Benavides armé con rapidez una ga/izabra (nave pequeia de
vela latina, o triangular) y puso al mando al experimentado ca-
pitdn Juan Martinez de Leiva con 6rdenes de no parar hasta Lima.
Martinez imagind, con razén, que los ingleses se alejarian de la
costa para evitar ser vistos y entonces aligero su galizabra lo mas
que pudo, aprovecho los vientos favorables y llegé al Callao en
s6lo quince dias con el aterrador aviso de la inminencia de un
ataque inglés.

En Lima ya no estaban tan desprevenidos como aquella oca-
sién en que se paralizaron de espanto ante Francis Drake. Ade-
mas, las falsas alarmas eran frecuentes, como contara el padre
Lizarraga, uno de los famosos cronistas de convento que encontra-
remos después en el combate, en un episodio sucedido casi dos
afnos después del paso de Cavendish:

No sé qué se les antojé a los del Callao, o alguno de ellos, que a las
diez de la noche habian visto un farol cerca de la isla por sotavento
de ella; tocan arma en el Callao; despachan al Conde a poco me-
nos de la media noche; tocan arma en la ciudad; alborétase toda.
El General de los navios de la armada que estaba en el puerto, sin
orden del Visorrey levanta anclas y parte con sus dos navios en
busca del farol. El Visorrey, a las tres de la madrugada parte de la
ciudad para el puerto con lo mejor de ella, dejando echado bando
que todo el pueblo le siguiese.®

18 IZARRAGA, Reginaldo. «Descripcién Breve de toda la Tierra del Pert;
Tucumén, Rio dela Plata y Chile. Descripcién del Perti». En: DE LA RIVAAGUE-

108



L.As NOTICIAS SENSACIONALISTAS EN AMERICA

La gran noticia: combate y captura

Las incidencias del combate y posterior captura de Hawkins
daran ocasion para la redaccién y publicacién de la noticia més
sensacional del siglo XVI en el Pert. Los espafioles de Chile con-
tenian a duras penas las frecuentes rebeliones de los araucanos y
pedian constantemente auxilio al Virrey del Pert y a Felipe II.
Armas y municiones, soldados, dinero, todo hacia falta para pa-
cificar el territorio del sur, pero el virrey Garcia Hurtado de
Mendoza, cuarto marqués de Cafiete, no pudo o no quiso auxi-
liarlos. El mismo Garcia habia sido gobernador de Chile entre
1577 y 1560 y conocia la agresividad de los indigenas.

En una Audiencia del 28 de enero de 1594 se acordd engan-
char tropas en Panama para enviarlas a Chile hacia setiembre u
octubre y ademas que se enviaran cuarenta mil pesos, lo que no
pudo finalmente hacerse, pues surgié inesperadamente la noti-
cia del paso de Hawkins al Mar del Sur y la posibilidad del ata-
que a la Ciudad de los Reyes.

El 17 de mayo llegé la galizabra a Lima, como lo confirma el
poeta y testigo Ofia en su Arauco Domado:

Partido, pues, el tardo inglés pirata/Del ensenado mar Valparaiso,
/Con el despojo préspero que quiso/De muchos bastimentos, oro
iplata: /se despaché volando una fragata/Al inclito marqués con
el aviso, /La cual en quince, vino como rayo/A siete sobre diez
del mes de mayo.”

El virrey estaba enfermo, con ataque de gota, postrado en
cama, cuando sonaron las campanas a rebato y comenzaron los
temibles gritos de «jal arma, al arma, que vienen los piratas!».
Hurtado de Mendoza convoco de inmediato a la Audiencia, al

José dela (ed.). Los Cronistas de Convento. Biblioteca de Cultura Peruana. Prime-
ra Serie, n.°4. Paris, 1938, pp. 181.

19 ONA, Pedro de. Arauco Domado. Primera Parte. Madrid: Cultura Hispa-
nica, 1944, p. 446.
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Cabildo, vecinos importantes, militares, decidieron entre todos
la defensa y parti6 al Callao para organizar una flota que le salie-
ra al frente al inglés.

La primera decision virreinal fue nombrar a su cuiado Beltran
de Castro y de la Cueva, como Capitan General de la flota perse-
guidora, y del que se aseguraba que tenia experiencia militar pero
también que contaba con solamente veintidés afios. Mds acerta-
do fue el cargo de almirante consejero al italiano Miguel Angel
Filip6n, quien tenia antecedentes conocidos de participacién en
campafias maritimas. El Almirante era Alonso de Vargas Carbajal.

Todos los notables de Lima, previendo victoria, quisieron es-
tar en los barcos o en la defensa de la ciudad. Y los que no pudie-
ron subir a los barcos, por lo menos pagaron soldados que se
unieron a los que saldrian en la caceria de Hawkins.

Armaron tres galeones grandes, con no menos de 25 cafiones
cada uno y tres navios mas pequefios. A uno nombraron Capita-
na donde iba Beltran de Castro, a otro A/miranta dirigido por
Carvajal y, el restante, qued6 con su nombre conocido de Sa7
Juan. En el Callao quedaron otras naves armadas por si el corsa-
rio apareciera de sorpresa.

La flota sali6 por fin a buscar a Hawkins en la noche del 25 de
mayo y tuvieron la suerte de encontrarlo a la altura de Chincha,
al sur de Lima. Castro envi6 una lancha a avisar al Virrey y em-
prendi6 la persecucion de Hawkins, quien levanté todas sus ve-
las, arrojé al mar toda la carga que llevaba en cubierta —produc-
to de sus ultimos encuentros con barcos espafioles— y se alejé
rapidamente.

Se desatd, entonces, una tempestad que los marinos espano-
les no pudieron sobrellevar y todo estuvo a punto de terminar
en tragedia: la Capitana, de Beltran de Castro, perdi6é un mastil,
el San Juan perdi6 control de su velamen y sélo quedé en condi-
ciones de continuar la Almiranta. Al dia siguiente, el barco de
Hawkins habia desaparecido y los espafioles no se encontraban
unos a otros.
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Regresaron todos a duras penas al Callao a reparar las naves
y sélo pusieron en condiciones dos barcos, la Almiranta, que fue
tomada por Beltrdn de Castro pasando a convertirse en Capita-
na; y una galizabra que se entregé al Almirante Carvajal, debien-
do por tanto asumir el rango de Almiranta. Pero éste se conside-
r6 ofendido por tener que pasarse a un navio mas pequefio en
donde no hapia lugar para sus hijos, amigos y criados.

El Virrey nombré entonces como Almirante a Lorenzo de
Heredia, nacido en el Perti, encargédndose asi de la galizabra que
seria piloteada por Pedro del Pulgar. Seria una decisién acertada
pues las acciones de ambos fueron determinantes para la poste-
rior victoria.

Hawkins siguié hacia el norte, tomando e incendiando un
barco a la altura de Trujillo; dejé en Huanchaco al piloto Alonso
Bueno que habia capturado en Valparaiso, y continué con rum-
bo al Ecuador evitando tocar Puna o Guayaquil donde Cavendish
habia tenido muy mala experiencia.

La flota virreinal de dos navios, Capitana y Almiranta repeti-
mos, lleg6 también a Huanchaco donde recogio al piloto don
Alonso, quien dio entonces informaciones precisas sobre los in-
gleses.

El 30 de junio avistaron al Dainty y su lancha artillada en la
bahia ecuatoriana de Atacames, sucediéndose entonces tres com-
bates. Ese primer dia entre las cuatro de la tarde y la noche se
cafnonearon sin descanso. Al dia siguiente la Dainty logré abatir
el mastil de la galizabra de Heredia, que debié retirarse de la
batalla para reparaciones mientras la Almiranta perseguia a
Hawgkins.

Los combates eran tan cercanos que se disparaban con todo lo
que tenian: mosquetes, arcabuces, y por supuesto los cafiones. E12
de Julio todos estaban ya agotados aunque peor estaban los ingle-
ses que ni siquiera tuvieron fuerzas para armar su velamen y huir
en la noche. Al amanecer, Heredia habia reacondicionado la
galizabra entrando nuevamente en combate y asestando un certe-
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ro cafionazo en la vela mayor enemiga. Entonces Hawkins, que
estaba herido y en cama, mand¢ izar una bandera blanca, se ne-
goci6 la rendicion y Beltran de Castro le ofreci6 respeto por su
vida.

El Dainty fue abordado y saqueado, como era la costumbre, y
los prisioneros pasados a los barcos coloniales. Los mas experi-
mentados, entre ellos Filipon, se ocuparon de impedir que se
hundiera, lo repararon y unieron a la flota que emprendié cami-
no a Panama, al puerto de Perico.

La primera relacién peruana

La noticia del triunfo y la captura de los corsarios lleg6 a Lima en
la noche del catorce de Setiembre e, inmediatamente, se inicia-
ron los festejos. El Virrey recorrié Lima acompafiado de criados,
soldados, vecinos, todos portando antorchas, en direccién a la
Iglesia de San Agustin para agradecer la victoria, mientras las
campanas repicaban haciendo un verdadero escandalo que de-
bi6 poner en pie a la ciudad completa.

El héroe, Beltran de Castro, no llegé a Lima hasta diciembre,
pero envi6 al Virrey una Relacién o Carta o Informe que fue in-
mediatamente conocida junto con otras mas. Las dos Relaciones
que pudieran llamarse oficiales difieren por el punto de vista del
redactor o informante.

En la primera los tinicos protagonistas son el capitdn general
Castro de la Cueva y el almirante Filipén, ademas del Virrey,
margindndose injustamente a una serie de personajes cuya ac-
tuacién habia sido decisiva.

Esta primera version debié provocar la ira del resto de espa-
fioles que habian estado en el combate y reclamaban reconoci-
miento de héroes. Fue ésta quiza la razén por la que el Virrey, en
actitud conciliadora, mandé al Escribano y Correo Mayor Pedro
Balaguer de Salzedo que reuniese todas las Relaciones que se
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habian hecho de los sucesos y que redactase una versién tinica. Y
que luego la entregase al impresor Antonio Ricardo.

Y efectivamente, en la segunda versién encontraremos los
nombres de los capitanes Manrique, Pulgar y Plaza; Pedro de
Cérdova Guzman, Capitan de la Compaiiia de Lanceros; Pedro
de Gérate, Capitdn de Arcabuceros; Alonso de Vargas Carvajal;
el capitan Scoto; el Oidor Alonso Criado de Castilla; el Veedor de
Hacienda Juan de Velaoztegui; el Adelantado Alvaro de Mendana;
el Alférez Real Diego de Avila; los soldados Juan Veldsquez, Pe-
dro de Reynalte, Juan Manrique, Juan Enriquez; los capitanes
Pedro Alvarez del Pulgar y Miguel Garcia de la Plaza.

Se cita, ademds, al artillero Diego Chirinos de Loayza, el alfé-
rez Ignacio de Hormero, y toda los que rodeaban a Castro, entre
ellos su secretario Pedro de Vergara. También a Lorenzo de Heredia,
a los capitanes Juan Martinez de Leyva y Hernando de Lugones y
al caballero Francisco de la Cueva.

En la primera version, la Beltranista, es evidente que se trata
de un informe de parte pues al final se lee que «ha sido forzoso
arribar aqui a Panama a aparejarme e prevenirme de lo necesa-
rio, lo cual, con el ayuda de Dios, lo haré dentro de treinta dias,
para volverme la vuelta al Callao con el navio inglés y los dos
que saqué».” La segunda culmina con la llegada del aviso de Don
Beltran a Lima, los festejos, la procesion y las corridas de toros «y
se van haziendo otras fiestas y regozijos».?'

Ambas fueron seguramente publicadas entre octubre y no-
viembre de aquel 1594 pues no se hace mencion a la llegada de
Beltrdn de Castro a Lima y que fue apotedsica, como que lo pla-
ned con mucho detalle el propio Virrey segtin consta en las actas
de la sesién del Cabildo de Lima del 7 de diciembre.

Aqui parte del texto:

® MEDINA, ]. T. Un incunable limerio hasta ahora no descrifo. Santiago de
Chile: Imprenta Elzeviriana, 1916, p. V.
A Ib.,p. 2
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El orden que debe haber en la entrada del sefior don Beltran en la
Ciudad de los Reyes—

Su entrada podra ser por la misma parte que yo hasta llegar a la
Yglesia Mayor y Palacio—

La Ynfanteria le saldra a rrecivir hasta las ultimas casas de la ciu-
dad camino deste puerto del callao que es donde esta de la una
parte una pulperia blanqueada y la otra una puerta de guerta ansi
mismo blanqueada—

[...]

La dicha ynfanteria hara su muestra delante del sefior don Beltran
y tomara luego la banguardia—

La compaiiia de arcabuzeros de a cavallo a de hir tras la
ynfanteria—

Luego hira toda la gente de la ciudad—

Luego ira el cabildo della—

Y luego la rreal audiencia con el sefior don Beltran y detras de la
compafia de lanzas.

Se encargd comprar el mejor caballo blanco de la ciudad para
el héroe y finalmente: «Por cuanto conbiene que para el dicho
recibimiento salgan los atabales desta ciudad y trompetas y
menestriles y que los que tafieren estos estrumentos salgan con
libreas y bien aderezados».”

Es seguro que, paralelamente a esta fiesta, se vendia la Rela-
cién a los ocho reales que mandaba el Virrey.

Es probable que también se vendiese el texto (que no hemos
podido conocer) titulado «Treslado de una carta de Ricardo
Hauquines, escrita en el puerto de Perico en seys de Agosto de
1594 afios para embiar a su padre Juan Hauquines a Londres,
traduzida de lenguas inglesa a lengua castellana » que el P. Vargas
Ugarte describe como impresa en octavo, con 7 folios sin nume-

2 Libros del Cabildo de Lima. Libro Duodécimo. Afios 1593/1597. Desci-
frado y anotado por don Juan Bromley. Lima: Concejo Provincial de Lima, 1943.
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rar.”? Se trata, presuntamente, de una carta que el prisionero
Hawgkins escribié a su padre contdndole sus desventuras y desa-
niméandolo de venir a las colonias espafiolas.

Aparte de las versiones de la historia contada por estas dos
Relaciones, los contemporaneos de la hazafia tuvieron acceso a
otras, entre las que destacamos las de Fray Reginaldo de Lizarraga
en su «Descripcion de las Indias» y en la «Descripcién Breve de
toda la Tierra del Perd, Tucuman, Rio de la Plata y Chile. Des-
cripcién del Pert. Este sacerdote estuvo como capellan en la pri-
mera flota, aquella que casi se hunde en Chincha y cuenta deta-
lles en primera persona».

A sélo dos afios del triunfo el Licenciado Pedro de Ofia, como
ya hemos visto, publicé su célebre «Arauco Domado» cantando
la campafia de Chile y dedicando los versos al hijo del Virrey.
Fue impreso en Lima en 1596 y es obvio que no tuvo dificultades
para conseguir el permiso gubernamental pues se trataba de las
hazafias de Garcia. La parte referida al corsario inglés se inicia
en el Canto XVIII hasta el final del Canto XIX. Los elogios a Beltran
de Castro son excesivos, adjudicandoles todas las virtudes
imaginables, como en este verso:

El claro don Beltran por otra parte/Enhiesto, firme, grave y levan-
tado/Descubre aquel valor aventajado/Que el cielo francamente
le reparte; /Y en cambio de la tinica de Marte/De sélo natural
esfuerzo armado, /Parece imagen dél sacada al vivo, /De que se
estd preciando el Dios altivo.*

Cristébal Sudrez de Figueroa en sus «Hechos de don Garcia
Hurtado de Mendoza, Cuarto Marqués de Cafiete» que se publi-
c6 en Madrid en 1613, hizo un relato del paso de Drake, Cavendish
y, finalmente, de la captura de Hawkins. Alli repite detalles es-

Z  VARGAS UGARTE. Ob. cit.
# ONA. Ob. cit., p. 455.
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peluznantes no tocados en las Relaciones originales pero men-
cionados por Ofia, como éste:

Fué la una que mientras el enemigo jugaba la artilleria contra la
Capitana, meti6 una bala por el Amura de babor, con que maté a
un artillero que estaba cargando una pieza y pasando por otro, le
llevé6 la piel de casi todo el vientre. Era éste un vizcaino de sesenta
afios, llamado Encinal; mas no desmayando por ver perder sus
propios intestinos, solo, sin ayuda ajena, se los recojié y fajé con
un pafio de manos y volviendo a cumplir con la obligacién de su
oficio, impeli6 la pieza con tanto vigor y animo, como si no hubie-
ra recibido ninguna herida.”

No todos fueron elogios porque también hubo burlas de quie-
nes pensaban se habia exagerado con el triunfo, que no era para
tanto. Garcia Calderén rescata fragmentos de la «Satira Bel-
traneja»:

Los nuevos Argonautas peruntinos/volvieron victoriosos y triun-
fantes/de un inglesillo malaventurado [...] En forma de triunfal y
aclamaciones/que el mismo vulgo que las da las mofa/parecién-
doles para un solo huevo/mucho cacarear de las gallinas/y chico
el santo para tanta fiesta.”

También esta, por supuesto, la versién del propio Hawkins,
quien en su retiro, ya préximo a morir, redacto la historia de su
viaje y derrota, que fue publicada en 1622, con el titulo de «The
observations of Sir Richard Havvquins, knight, in his voyage into
the South Sea, Anno Domini 1593. London».

% SUAREZ DE FIGUEROA, Cristébal. Hechos de don Garcia Hurtado de
Mendoza, Cuarto Marqués de Cariete. Madrid, 1613, p. 139.

% MORATA, Javier (ed.). Pdginas Escogidas de Ventura Garcia Calderon. Ma-
drid, 1947, p. 784. i
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Hawkins fue trasladado mads tarde a Madrid donde fue libe-
rado, mediante pago de cuantioso rescate por su familia y volvié
a Inglaterra, recibiendo honores y altos cargos. Prometié contar
su cautiverio en otro libro pero no tuvo tiempo pues muri6 ese
afo, cuando el texto estaba ya en la imprenta.

Catastrofes y prodigios

Durante todo el siglo siguiente siguieron publicindose esporadi-
camente «Traslados» de sucesos interesantes, de aquello que la
rigida censura dejaba pasar. Es de imaginar que el sistema infor-
mativo de los espafioles americanos no estaba basado en las nue-
vas que se reimprimian en las imprentas limefias.

Se descubrird ya el interés por lo sorpresivo e inusitado, por
lo menos en lo que podia afectar algunos intereses o simplemen-
te llamar la atencién. Pero sucedian cosas insélitas que merecian
ser publicadas en cualquier época, como ésta:

Relacion verdadera de una Carta que Embio El Padre Prior de la
Orden De Sancto Domingo, de la Ciudad de Ubeda, al Abad Ma-
yor de San Salvador de la ciudad de Granada, de un caso digno de
ser avisado, como estuvo doze afios una monja professa la qual
avia metido su padre por ser cerrada, y no ser para casada, y vn
dia haziendo un exercicio de fuerza se le rompio una tela por don-
de le salio la naturaleza de hombre como los demas y lo que se
hizo para sacarla del Convento: agora sucedido en este afio de
1617.

Sobre catastrofes, veamos esta relacion de 1618:

Relacién de la Grande ruyna que ha hecho el rio Guadalquivir en
Sevilla, Triana, sus Riberas, Alcolea y Cordova; y assimismo la que
hizieron los recios ayres, arroyos en Granada, Ecija, Anduzar, Loxa,
Antequera, San lucar y otras partes de Andaluzia. Hecha y orde-
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nada por Juan Serrano de Vargas, natural de Salamanca, ympressa
en Sevilla, Y con Licencia en Lima. Sucedi6 a diez y ocho de Marco
de 1618 afios.”

Del mismo afio encontramos esta otra:

Victoria Felicisima de Espafia contra quarenta navios de enemigos
que andavan en la playa y costa de la ciudad de Valencia a quatro
de Abril. Dase cuenta de como quatro galeras de Napoles pelea-
ron con siete navios, matando y cautivando a mas de quatro mil
personas y dieron libertad a un Obispo y a tres clérigos y a unos
frayles Franciscos que viniendo de Roma a Salamanca al Capitulo,
los avian cautivado [...] y del castigo que los muchachos dieron a
ciento y treinta moriscos andaluzes que venian entre los turcos
entre los quales muri6 Gabriel de los Santos panadero morisco que
vivia en la Caba vieja de Triana.”®

En los afios siguientes circularan Relaciones dando cuenta de
grandes incendios, inundaciones, y hasta un caso policial que,
probablemente, inaugura una serie que ya no se detendra:

Carta de Barcelona a esta Corte, en que se da aviso de uno de los
mas estrafios casos que se an visto, y es que vna mujer esclava de
treynta afios, con fingida apariencias de Christiana, metida en vn
saco como hermitafio, confessando y comulgando cada quince dias,
descerrajé vna Iglesia, y robo el Santissimo Sacramento, y la cus-
todia y vna Imagen de N. Sefiora de la Paz, con mas de tres mil
ducados de joyas, y dos lamparas de plata en la villa de Colibre.
Declarase como fue escondido, y como fue descubierto por vna
Gitana, y el fin que tuvo ella, y vn Turco amigo suyo con otras
cosas en 30 de Mayo de 1625. Impresso en Lima por Pedro de Ca-
brera. Afio de 1625.#

¥  VARGAS UGARTE, Rubén. /mpresos Peruanos (1584-1650). Biblioteca Pe-
ruana. Tomo VII. Lima: San Marcos, Artes Gréfs. de la Tip. Peruana, 1953, p. 80.

2 Ib.

» Ib., p.110.
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No faltardn los prodigios, como éste, que tiene un colofén re-
dactado en Lima probablemente y que dice «no es nuevo avisar
Dios a los hombres por medio de animales».*

La prometida declaracién venida de Espafia de las prodigiosas
seniales del monstruoso Pescado que se hallé en un rio de Polonia
en Alemania, cuyo retrato se embi6 a Espafia este afio de 1624. A
don Francisco de Toledo y Solier. Por Juan Baptista de Morales su
Autor.

Leamos esta notable de 1637:

Sermon a la Festividad del Santissimo Sacramento del Altar, qve
por Cedula de su Magestads celebra todos los afios este Reyno en
reconocimiento de av er librado Dios su Real Tesoro y demas parti-
culares, con aquella neblina que tuvo la gruesa Armada del enemi-
go del Cabo de San Vicente, tal que pudieron passar por un lado
nuestros Galeones sin ser vistos del que los estava esperando.*

Pocas son las noticias americanas en esta época. Las que des-
tacan son las provenientes de Chile y que cuentan de enfrenta-
mientos con indios rebeldes.

Habia por supuesto noticias para estremecer a cualquiera:

Relacion de la cruelissima muerte que en la ciudad de Argel ha
padecido El muy Reverendo Padre Fr. Francisco Cirano, Religioso
del orden de N. Serafico Padre San Francisco. Dase cuenta como
este venerable Religioso fue desollado vivo y otros Christianos
cautivos murieron empalados y abrasados a la usanza y costum-
bre de Turquia, por no querer negar la S. Fe Catolica Romana y
admitir la secta de Mahoma. Afio 1664. Con Licencia en Lima. Afio

de 1667.32
® b, p.112.
% Ib., p. 155.

32 VARGAS UGARTE. Ob. cit. Tomo VIII (1651-1699), p. 80.

119



LA PRENSA SENSACIONALISTA EN EL PERU

Las noticias de piratas siguieron concitando el maximo inte-
rés de los peruanos. Y provocando la redaccién de largas y
farragosas descripciones de combates y victorias, cuando las ha-
bia. En 1680, por ejemplo, un grupo de piratas asalt6 Panama y
el Virrey Lifidn organiz6 una flota de tres navios para ayudar a
las victimas. Pero cuando llegaron a destino ya los atacantes ha-
bian escapado hacia el sur, cruzandose los barcos sin avistarse.
Resulté asi que Bartolomé Sharp y sus naves atacaron en el sur,
en Chile. Pero fueron repelidos en Arica y luego de un cruento
combate fueron muertos 19 piratas, 17 heridos y 9 capturados.

Una nueva de tal envergadura también merecia un buen rela-
to y se publicé la «Relacion de la armada que despaché del Puer-
to del Callao al oposito de los Piratas Franceses e Ingleses que
entraron en este Mar del Sur» fechada en Lima el 29 de Julio de
1680.3

Posteriormente, once de los piratas pnsmneros fueron ejecu-
tados en la Plaza Mayor de Lima.

Los infaltables terremotos limefios seran igualmente objeto
de relatos: «Relacién del exemplar castigo que embio Dios a la
Ciudad de Lima, cabeza del Peru y a su costa de Barlovento, con
los espantosos Temblores del dia 20 de Octubre de 1687». Y poco
después, un milagro: «Noticia de la Sagrada Imagen de N.S. del
Aviso, que se venera en el templo de San Pablo de la Compaiiia
de Jesus despues da calificadas las lagrimas y misterioso sudor
conque previno a la Ciudad de Lima la fatal ruina que padeci6 el
dia 20 de Octubre de 1687».%

La catastrofe de 1746 también fue objeto de noticia: «Desola-
cién de la Ciudad de Lima y Dilubio del Puerto del Callao. Cerrose
esta Relacién en seis de Noviembre de quarenta y seis y sigue la

3 VALDIZAN GAMIO, José. Historia Naval del Perii. Tomo II. Lima: Mi-
njsterio de Marina, 1980, p. 55.

#  VARGAS UGARTE. Ob. cit., p. 179.

3 Ib.
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calamidad que dara matheria a mas larga explicacion de los ve-
nideros sucesos».*

Ya se habia publicado en 1715 la Guzeta reimpresa en Lima que
vendria mas tarde a reemplazar a las Relaciones y los Noticiarios
de pocas noticias. Sobre todo porque tiempo mas tarde comenz6
a incluir noticias locales. A los pocos afios se edité la Gazeta de
Lima, que tenia ya criterios periodisticos, como podemos leer en
esta de 1762: «Aunque por la demora del aviso haya carencia de
noticias de Espafia, y se ignore a punto fixo el estado de las demas
potencxias de Europa por lo que pertenece a la guerra; pero se
infiere sigue ella con ardor, segtin algunos sucesos, que de Santa
Marta, la Habana y Cartagena de Indias, por la via de Panama se
nos comunican [...]».%

Las Gacetas que se conservan estan nutridas de noticias de
todo tipo, incluyendo aquellas del tipo que hemos seleccionado
en esta brevisima muestra. Pero hubo una novedad que remeci6
a la pequena y sofiolienta ciudad: la Revolucién Francesa.

La Bastilla, como se recordard, fue tomada en julio de 1789,
un afio antes de la aparicién del Diario de Lima de Jaime Bausate
y Mesa y de su eventual rival el famoso bisemanario Mercurio
Peruano de la Sociedad Amantes del Pais. El tema fue, segura-
mente, seguido con apasionamiento por los limefios pero habia
poca informacién en detalle, por lo menos en lo que respecta
a la publicacién, debido a la férrea censura. Pero lo que conmovié
a la Corona fue la ejecucién de Luis XVI y de su esposa Maria
Antonieta.

El Mercurio Peruano publicé un largo y truculento relato en su
edicién del 10 de noviembre de 1793 y del que extractamos sé6lo
una parte:

% VARGAS UGARTE. Ob. cit. Tomo IX (1700-1762), p.213.
% GACETA DE LIMA. De 1762 a 1765. Compilacién de José Durand. Lima:
COFIDE, 1982.
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Luis XVI recibe nuevamente la absolucién del Ministro que lo acom-
pafia, el que se deshace en lagrimas a vista de tal crueldad: antes
de ofrecer su garganta a la cruel cuchilla, eleva al Cielo sus ojos,
manifestando su conformidad y sosiego que reyna en aquella gran-
de alma, prueba nada equivoca de su inocencia. Corta el Executor
inicuo con trémula mano la cuerda que sostiene la maquina: cae la
cuchilla: un sonido penetrante se hace oir de la multitud inmensa
de Pueblo que circuye aquella Plaza. Luis! O Luis! Sefior, Monarca
Augusto: ah! No responde; murié ya: qué horror! Un silencio pro-
fundo se apodera de todos; el Executor presenta al Pueblo la
augusta cabeza, que destila arroyos de su ilustre sangre. Los ojos
entre abiertos, su rostro magestuoso parecen arguyen a los traido-
res su infame maldad. Pero derepente sus facciones varian; el co-
lor cardeno demuda su semblante, la sangre se congela, el tronco
del Cadaver Real yace en el cadalso nadando entre arroyos de
ptrpura: todo, todo presenta un horroroso espectaculo al Pueblo
desenfrenado.*®

Poco tendria que envidiar esta crénica, a cualquier nota poli-
cial moderna. El titulo era: «Carta de un padre anciano, actual-
mente preso en una de las carceles de Paris, a su hijo emigrante
en Espafia con motivo de los desérdenes actuales de la Francia:
traducida del original y copiada del Diario de Barcelona nim.
116» fechada en Paris «a 14 de Febrero de 1793».

Es seguro que la publicacién fue indicada por el Virrey y como
parte de la contrapropaganda a las ideas revolucionarias que ine-
vitablemente ya circulaban en América. Se trataba de relacionar
a los revolucionarios con lo peor de la maldad, exacerbando los
detalles del dramatico suceso.

El Virrey Gil y Lemos escribiria mds tarde en su Memoria:

Los espantosos sucesos de la nacion francesa, que traen en agitacién
a toda la tierra, hicieron necesario, por un efecto de la politica, la

¥  MERCURIO PERUANO. Tomo IX. 1793. Edicién facsimilar. Lima: Bi-
blioteca Nacional del Perd, 1966.
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publicacién de la ‘Gaceta’, a fin de que la capital y el virreinato tu-
viesen un papel acreditado con que poder instruirse de los excesos
que, de un modo infame, llegaban a los oidos de estos moradores.*

Y, efectivamente, en sus paginas se encontrard una nutrida
informacién sobre la guerra con Francia, detallando combates y
sucesos que no podian ser encargados al Mercurio Peruano, que
tenia otros fines y que ya agonizaba por falta de apoyo oficial y
suscriptores.

Fue esta Gazeta de Lima, del viernes 11 de Abril de 1794, la que
publicé detalles macabros de la ejecucion de Maria Antonieta,
relato que sin duda provocé gran emocion en los lectores limefios:

Venida la terrible mafiana del 16, tan deseada por los fascinerosos,
la metieron en una vil carreta, acompariada de un Sacerdote y del
Verdugo: iba con un trage blanco muy sencillo, y llevaba las ma-
nos atadas a la espalda. En las calles por donde pasé estaban las
tropas tendidas a dos filas, entre las quales a nadie se permitia
pasar. Llegé al patibulo a las once y media, y subi6 con valor; sus
tltimas palabras fueron: ‘Quedad a Dios, hijos mios; voy a juntar-
me con vuestro padre’. Se arrodill6: presento la cabeza [.......... ]
Luego que el fatal hierro la dividi6 del cuerpo, lamostré el executor
en los 4 angulos del tablado. Gente del populacho, vendida a los
tiranos para victorear su triunfo, aplaudié entonces, como ya se
habia hecho delante de la misma Soberana quando se di6 la sen-
tencia, y quando la conducian al suplicio, para que asi no faltase
ningtn género de insulto. Apenas espir6, subieron al cadalso 3
mozos, y empaparon pafiuelos en su sangre: al instante fueron
presos alli mismo.- Tal ha sido el fin de Maria Antonia de Lorena,
Archiduquesa de Austria, Reyna Christianisima de Francia, hija
de la Emperatriz Maria Teresa de Hungria, muerta a 38 afios de
edad a manos de sus feroces vasallos.®

¥ DURAND, José. Prélogo. En: Gazeta de Lima. De 1793 a Junio de 1794.
Lima: COFIDE, 1983.
#  GACETA DE LIMA. Ob. cit.
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Ya pasados los ecos de un suceso de tal envergadura para la
época, el gobierno central aplacé su propaganda. Poco mas tar-
de, la Corona espaiiola enfrentaria la invasién napoleénica, una
fase de la historia que debi6 afrontar el virrey Abascal, uno de
los gobernantes mas habiles que envié Espafa a sus colonias
americanas.

El dltimo periodista espaiiol, un sensacionalista

Cuando el empecinado y rudo brigadier espafiol José Rodil se
aprestaba a negociar con el general Salom, a fines de 1825 las
condiciones de rendicién del Real Felipe, en el Callao, el perio-
dista realista Gaspar Rico y Angulo agonizaba. Habia sobrevivi-
do a los largos y dramaticos meses del asedio patriota, en sus
brazos habian muerto la mayor parte de sus amigos, incluyendo
al marqués de Torre Tagle, y cuando ya se acercaba el final de la
ciertamente esforzada resistencia, no pudo resistir mas y murié
de hambre y escorbuto. Fue el tltimo periodista realista y lo en-
terraron en los terrenos del postrero bastién espariol de la histo-
ria del Pert, el cual ayudé a defender para salvar su vida.

Para llegar a tan tragico final, Gaspar Rico habia tenido una
vida azarosa, de auténtica aventura, llegando en una época a ser
respetado y hasta famoso, para luego ser abominado, insultado y,
finalmente, condenado a muerte por el Libertador Simén Bolivar.

La historia ha recogido su biografia porque fue protagonista
de sonados episodios en un tiempo en que habia que tomar dra-
maticas decisiones porque la coyuntura lo exigia: en un bando o
en otro. Fue, al final, consecuente con sus ideas y origen, y se
queds al lado de Rodil.

Era un espafiol peninsular, es decir, nacido en Espafia, que
habia llegado al Perti a los 28 afios, en 1793, cuando ya se incuba-
ba la rebeldia americana. Su interés eran el comercio y la mineria
y consta que en 1803 fue nombrado diputado por Puno en el
Tribunal de Mineria.
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Era, ademas, por esa época, representante y administrador de
los Cinco Gremios de Madrid junto con otros dos paisanos y fue
acusado de malversar fondos, en 1800. En este primer enfrenta-
miento formal con la justicia y los poderosos del virreinato se
evidenciard el fuerte cardcter de Rico y su disposicién para el
combate legal. El virrey Abascal habia encargado la investiga-
cién al conde Villar de la Fuente, quien no dudé en sefialarlo como
responsable de dilapidar fondos y se le abrié6 demanda formal.

Rico se defendi6 y viajé a Espafia donde consiguid, finalmen-
te, su absolucién (varios afios después). Y de paso, obtuvo en
Madrid que se le concediera el titulo de ministro honorario de
las Cajas Rurales pero, lo mas importante, logré el cargo de di-
rector de la Loteria. Al poco tiempo de retornar a Lima, era ya sin
duda uno de los favoritos del inteligente Abascal quien debia
hacer frente a la corriente independentista que llegaba de Euro-
pay atraia a importantes sectores americanos. Pese a que nunca
se habian manifestado en forma explicita, era evidente que los
criollos «Amantes del Pais» editores del Mercurio Peruano eran
adelantados de las ideas revolucionarias.

Una de las maneras que ide6 el virrey para asegurar la fideli-
dad de los criollos aristocraticos en unién con los peninsulares
fue la creacién del Batallén «Voluntarios Distinguidos de la Con-
cordia Espafiola en el Perti», un pomposo invento politico en el
que se repartia cargos imaginarios. Fue asi como Rico y Angulo
fue nombrado Capitdn de Granaderos del tercer batallén y fue
alli también donde se encontré con el que seria su més enconado
enemigo por muchos afios: el clérigo y literato José Joaquin
Larriva, nombrado Capellan Honorario por Abascal, en aquel
reparto de dignidades que no tenia otro fin que asegurar unidad
alrededor de la Corona.*!

4 PORRAS BARRENECHEA, Rauil. /dedlogos de la Emancipacion. Lima: Edi-
torial Milla Batres, 1974.
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El momento de las decisiones llegé cuando las célebres Cor-
tes de Cadiz decretaron la Libertad de Imprenta, en 1811. Se re-
cordaréa que Francia napolednica habia invadido Espafia, el Rey
estaba preso junto con su heredero Fernando £/ Deseado y los
independientes se organizaron en un parlamento, en Cadiz, zona
libre, y en su primera e histérica decisién decretaron la libertad
de prensa para Espana y sus colonias. Se inici6 la famosa Prima-
vera de Ciédiz y los peruanos afrontaron el reto de editar periédi-
COos sin censura previa.

Rico fue uno de los primeros en lanzarse a la aventura perio-
distica con £/ Peruano, en diciembre de 1811, semanario patroci-
nado por la misteriosa sociedad Zerfulia del Campo. Luego apare-
cerian titulos como E/ Verdadero Peruano, el Satélite del Peruano, El
Argos Constitucional (de Larriva), £/ Anti-Argos, EI Cometa (tam-
bién de Larriva), £/ Investigador, El Peruano Liberal, El Semanario,
E| Espariol Libre, El Clamor de la Verdad, etc. Hubo mas periédicos
todavia pero de muy de escasa vida y circulacién.?

Entre los personajes que eligieron la via del periodismo para
plantear sus ideas en esa etapa estuvieron también los famosos
José Rodriguez de Mendoza, Hipélito Unanue, José Pezet, Félix
Devoti, y otros menos conocidos como Tomas Flores, Mariano
Tramarria, José Gregorio Paredes y otros.

Lo relevante era la discusién doctrinal entablada por estos
periddicos que representaban posturas bien definidas descritas
como fidelistas (por la monarquia absoluta) o constitucionalistas
(por la monarquia con parlamento elegido).

Rico fue desde £/ Peruano un defensor de la segunda posicién,
enfrentaindose obviamente al Virrey Abascal y enfrascaindose en
polémicas editoriales violentas con los absolutistas. Practicamen-
te, lo escribia él solo y para disimular su presencia constante usa-

2 MARTINEZ RIAZA, Ascensién. La prensa doctrinal en la Independencia
del Peri. Madrid: ICI, 1985.
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ba distintos seudénimos, como E/ /nvisible, Moncada, El Anciano,
Renato Jirisile de la Barieza.

En 1812 Rico y Angulo fue denunciado por un comerciante
presuntamente calumniado por una nota publicada, en realidad,
un pretexto para silenciar el semanario, y mas adelante senten-
ciado a ser enviado a Espafia. Mientras tanto, Abascal batallaba
contra la creciente subversién haciendo frente a conspiraciones,
reclutando periodistas para editar periédicos pro-absolutistas
hasta que, finalmente, Espafia recobré su independencia, Fernan-
do VII pasé al trono y su primera decisién fue abolir todo lo de-
cidido por las Cortes, incluyendo la libertad de prensa. Abascal
recibiria sin duda la noticia con enorme satisfaccion, aunque ya
habia clausurado el molesto £/ Peruanoy otros periédicos levan-
tiscos.

Tenaz, Gaspar Rico no cesaba de reclamar por la acusacién de
sedicion y la consiguiente sentencia y consiguié que la Corte
Suprema de Cadiz la revocara, aunque debi6é quedarse en Espa-
fia por un tiempo mds mientras se esclarecia su presunta partici-
pacion en una de las conspiraciones que descubrié Abascal en los
ultimos afios de su dificil administracién en el Perti, en el virreinato
que se desmoronaba sin que nadie ya pudiera evitarlo.

Cuando Rico logré autorizacion para regresar al Perti ya en-
contré a sus amigos y paisanos divididos. El inteligente Abascal
retornaba a Espafia colmado de honores y con la satisfaccién de
haber detenido la subversién. La Corona nombré en 1816 como
Virrey a Joaquin de la Pezuela, militar de prestigio y amigo de
Gaspar Rico. Inmediatamente fue nombrado consejero y asesor
en asuntos econémicos y activo la puesta en marcha de la Lote-
ria de Lima, pensando en la posibilidad de aliviar la crisis econé-
mica de la administracién.

Pero se recordard que la gestién de Pezuela ante la invasion
patriota liderada por San Martin fue desastrosa para los intere-
ses de la Corona y fueron sus propios oficiales quienes decidie-
ron su reemplazo por La Serna, en 1821. Rico habia ya asumido
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resueltamente la causa realista y no dud6 en pasar inmediatamen-
te al servicio del nuevo virrey proporcionandole valiosa informa-
cién puesto que conocia muy bien el pais y su real situacién politi-
ca y econémica. La Loteria habia fracasado definitivamente y la
Audiencia decidié su desmantelamiento en 1820, pese a una in-
tensa campana publicitaria que no tuvo éxito. El clima de agita-
cién politica no era el adecuado para ningtin proyecto comercial
pues la incertidumbre era el ambiente, el sentimiento general.

Al contar la historia de la loteria en el Pera Ricardo Palma
recuerda a Rico:

Este don Gaspar, que murié en el Callao durante el sitio, siendo
redactor de “El Depositario’, papelucho inmundo contra los pa-
triotas, estableci6 su oficina de loteria en la calle del Arzobispo. En
la puerta, y sobre una tabla, hizo pintar una cabeza de familia bo-
vina con esta inscripcién: ‘A la fortuna por los cuernos’.*?

En 1821, cuando las tropas de San Martin amagaban Lima, La
Serna le encargé la edicién del periédico oficial, la Gaceta del
Gobierno, que apareci6 por poco tiempo, pues el ejército realista
debié abandonar precipitadamente la capital. Y con ellos se mar-
ché Rico y Angulo cargando una pequefia imprenta en un par de
mulas. San Martin traté de convencer a Rico, reconocido como
influyente vecino, de la necesidad de unirse a la causa de la re-
volucion y lleg6 a escribirle varias cartas En una de ellas le dijo:
«Aunque V. pertenece por su nacimiento a la Espafia, pertenece
también al Perd por su larga residencia en €1, y al mundo por sus
luces y filantropia. Yo dejo que la fria razén indique a V. el parti-
do que debe elegir, esperando, si, que qualquier que éste sea,
tendra V. la franqueza de manifestarselo a su atento servidor y
amigo».* Pero el espafiol mantuvo su posicién recalcitrante y Ile-

# PALMA, Ricardo. Tradiciones Peruanas. Madrid: Aguilar, 1957, p. 931.
# MARTINEZ RIAZA. Ob. cit., p. 88.
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go incluso a publicarlas, agraviando al Libertador: «San Martin
y sus companeros mantienen o extienden la revolucién, o para
hacer esclavos a los pueblos del Perti, o para ampliar el comercio
con extranjeros». Mas tarde lo acusé de liderar una conspiracién
masonica dirigida por Gran Bretafia y de ser, en suma, represen-
tante «de la codicia extranjera».

Siguiendo la ruta militar de La Serna, el espafiol edit6 el pe-
riédico E/ Depositario, que aparecerd sucesivamente en Lima,
Huancayo, Cuzco, siguiendo la ruta del ejército.

Obviaremos los detalles de la historia de la Independencia.
En febrero de 1824 el brigadier José Ramén Rodil se hizo cargo
del Callao y acosado por los patriotas se encerré en el Real Felipe
con mas de mil soldados y un numeroso grupo de esparioles y
realistas que temian, la mayoria con razén, la represalia. El mas
importante era el aristocratico Marqués de Torre Tagle y el mds
odiado, probablemente, el periodista Gaspar Rico quien, apenas
instalado en los Castillos se abocé a la tarea de editar los periédi-
cos E/ Triunfo del Callao, o El Desengario, pero, sobre todo, el sen-
sacionalista y corrosivo £/ Depositario que se las ingeniaba para
hacer circular afuera de los muros. En el primero se publicaban
bandos y proclamas en una especie de periédico oficial mientras
que los otros eran de opinién politica y no pocos insultos.*

Pero sus pullas no quedaban impunes pues el ocurrente José
Joaquin Larriva, ahora en el bando patriota, habia lanzado en
agosto de 1821 £/ Nuevo Deposttario dedicado a atacar a Rico. En
su primer nlimero, o prospecto, le dedicé esta nota, que hizo reir
a los limenos:

Si vale una noticia, se dice y se cree que don Gaspar Rico y Angulo
que, no por miedo, sino por vergiienza, salié de Lima escoltado
por las tropas espaiiolas; perdié todo su equipaje en el rio de Ca-
fiete. Si valen dos noticias, se dice y se cree que poco antes de Coillo

¥ TAURO DEL PINO, Alberto. Enciclopedia llustrada del Perii. Lima: Peisa,
1988, p. 1794.
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se cay6 del caballo; y di6 un costalazo més que regular. Si valen
tres noticias, se dice que el caballo no pudo resistir el formidable
peso de la alforja en la qual iba la imprenta y los globos de la Lote-
ria y se cayé muerto al llegar a Pacaran. Si valen quatro noticias, se
cree que prosigui6 su viaje en un borrico viejo que caminaba des-
pacio y de muy mala gana. Y si valen cinco noticias, se dice que ha
gastado hasta hoy como trescientas resmas de papel y algo mas de
un arroba de tinta.*

Larriva publicé seis ediciones de £/ Nuevo Depositario. Y tam-
bién publicé hacia 1821 un poema épico que ha pasado a la his-
toria de la literatura peruana titulado «La Angulada» y que reza
como subtitulo lo siguiente: «Historia de don Gaspar Rico, An-
gulo, Tricio, Querejazu, Reynares, Ruiz de Lovera, Aragén, To-
rres y Villasana, ministro honorario de la hacienda publica, di-
rector general de la Loteria nacional de la América meridional,
escritor del Depositario, Etc. Etc.».

No abandoné a su enemigo pues pocos afios mas tarde, al
circular £/ Depositarioen el Callao, redacté y publicé el 1 de mayo
de 1825 el Nueva Depositaria que llevaba como subtitulo «Escrita
con el objeto de mandarsela a don Gaspar Rico residente en el
castillo del Callao, por un correo estra - ordinarisimo, aéreo me-
talico sulfirico tronante». Estaba dedicado, como se imaginaran
a zaherir a Rico quien era ya objeto de burla constante.

Los asediados en el Real Felipe veian estrecharse el cerco del
general Salom y ya ni siquiera podian hacer salidas para conse-
guir alimentos al campo o al mar, pues se habia completado el
bloqueo total con una escuadra. Un historiador espafiol descri-
bir4 la situacion:

Ya desde el mes de mayo (de 1824) no se dio racién de plaza sino a
los empleados del servicio, y atin ésta fue disminuyendo de dia en
dia. Cuando ya se hubieron consumido todos los caballos, mulas,

4%  PORRAS BARRENECHEA. Ob. cit.
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gatos, perros y hasta las ratas; y cuando ya los viveres subieron a
precio tan alto precio que las gallinas llegaron a venderse a 25 6 30
pesos?

[...]

Sucumbieron al rigor del hambre y de la peste escorbritica mas de
6,000 desgraciadas victimas. Familias enteras se sepultaron en este
vasto cementerio: la de Bedoya, Torre Tagle y de otras personas
distinguidas participaron asimismo de tan cruel azote.*

Entre los enfermos estaba Rico y Angulo, quien fue llamado
como testigo del testamento de Torre Tagle. Pocas semanas des-
pués, en noviembre de aquel terrible 1825, hizo su testamento y
esper6 a la muerte. Sabia, como todos, que Bolivar los habia con-
denado a muerte desde el momento en que se negaron a recono-
cer la capitulacién de Ayacucho. Afuera les aguardaba la horca.

Quiza el periodista espafiol supo que Rodil se aprestaba a
negociar y que el generoso Salom desoy¢ las 6rdenes del Liber-
tador y les concedi6 una rendicién honrosa. Pero no alcanzé a
ver la capitulacion realista del 23 enero de 1826 tras la cual se
comprobd que sélo quedaban vivas 400 personas entre militares
y civiles. Rodil embarcé en un navio inglés con sus principales
oficiales y regresé a Espafia, donde fue reconocido como héroe
nacional y se le rindieron honores, concediéndosele el titulo de
marqués. Tuvo tiempo todavia de realizar una brillante carrera
militar y hasta fue presidente del Consejo de Ministros.

47

TORRENTE, Mariano. «Historia de la Revolucion en la Independencia
del Pert». En Memorias, diarios y cronicas. Coleccion Documental de la Indepen-
dencia del Perti. Volumen 4to. Tomo XXVI. Lima, 1971.

% Ib.
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CarfTUuLO 4
EL SENSACIONALISMO EN LA REPUBLICA

Primero, insulto y sitira

El periodismo de la etapa de la Independencia propiamente di-
cho ofrece poco interés para nuestra vision histérica particular;
esto es, la bisqueda de elementos que aporten a la construccion
del sensacionalismo republicano.

En los afios de batalla, todas eran noticias importantes. Los
periodistas espafioles cruzaban insultos con los independentistas.
Y los formales, serios, de ambos bandos, sostenian posiciones
principistas procurando convencer a los contrarios. Este perio-
dismo impulsado primero por San Martin y luego por Bolivar,
agota su discusién cuando el Libertador se aleja del Pert y se
inicia nuestra accidentada vida republicana.

Y decimos accidentada por lo dificiles que fueron los primeros
afos repletos de disputas y enfrentamientos armados que eran acom-
paniados por periodistas y periédicos en cada bando. El famoso his-
toriador Basadre hizo un severo juicio de aquel periodismo:

El periodismo entre 1827 y 1829.- Como espejos rotos o fragmen-
tarios que se pasearan por la realidad nacional, los periédicos de
la época fueron desde las mas abstrusas divagaciones de aislados
idedlogos hasta la mas desenfrenada, mendaz y popular procaci-
dad.!

' BASADRE, Jorge. Historia de la Repiiblica del Perii. Tomo II. Lima: Edicio-
nes Historia, 1961, p. 642.
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Esta ultima seria la caracteristica de nuestro periodismo por
muchos afios en detrimento de la profesion misma. Porras exa-
mino los diarios de entonces y comento:

Al dia siguiente de una revolucién o de cualquier otro suceso de
esa trascendencia, el diario lo da por conocido de los lectores y se
limita a comentarlo. La descripcién de esos hechos, en que un pe-
riodista actual hubiera sido tan prolijo, se dejaba entonces al len-
guaje frio y convencional de los documentos oficiales.?

[--]

Los detalles pintorescos que este concepto periodistico hurta a
nuestra curiosidad nos lo proporcionan en cambio las disputas
encarnizadas y tipicas de editoriales y comunicados.?

Se habia popularizado, efectivamente, por entonces un curioso
sistema de participacién editorial que consistia en pagar para la
publicacién de textos sin responsabilidad alguna para el editor o
propietario del periédico. En el periodo de Gamarra, cuenta Po-
rras, la polémica periodistica fue muy violenta, como ninguna y
recuerda que semanarios como £/ Penitente, El Convencional, EI Te-
légrafo, EI Playero, fustigaban al gobierno de Gamarra. Lo defen-
dian £/ Conciliador y La Verdad. La lista de periédicos es larga y,
repetimos, acompaiia los avatares de aquellos afios tan inestables.

San Cristéval, al describir el escenario de 1834 escribio:

Sucesivamente aparecieron una serie de papeles que inundaron la
capital. Todos se creian con derecho a atacar y defender el régi-
men. Todos resultaron siendo escritores y todos también no hacian
otra cosa que aprovechar la oportunidad para desahogar sus pa-
siones largo tiempo contenidas. Periédicos hubo asi que pudo de-
cirse murieron al nacer. Aparecian, daban su nota de escindalo

2 PORRAS BARRENECHEA, Raul. E/ Periodismo en el Peri. Miraflores:
Instituto Raul Porras, 1970, p. 21.
3 Ib.
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alborotando al ambiente echando més lefia al fuego, y no volvian
a salir, sin que nadie se percatase de ello.*

Esta caracteristica del periodismo local fue aprovechada con
habilidad por el duefio del flamante cotidiano £/ Comercio, fun-
dado en 1834.

Su fortuna original estuvo en los comunicados. Seccién repulsiva
y amenazante, palestra del insulto y del anénimo, liza a veces de
agudos contrincantes, los comunicados fueron la crénica que fal-
taba al periédico, crénica escandalosa y desvergonzada que exhi-
bia como un kaleidoscopio inmoral impudores y bajezas que de-
bieron quedar ocultas.®

Recién a mediados del siglo la arena periodistica es comparti-
da por diarios mayormente informativos, de aquellos que hoy
llamariamos serzos, con los otros, los fugaces, de insulto y diatri-
ba irresponsable. Es asi como al lado de £/ Heraldo (1854) de Luis
Benjamin Cisneros y Toribio Pacheco (anti-Castilla) se desarro-
llan hojas como el célebre £/ Murciélago, de Manuel A. Fuentes,
periddico satirico que fue reprimido por sus reiterados ataques
al gobierno. Poco después terciaba en el debate, entre otros, Lz
Zamacueca, con Ricardo Palma, quien puso su ingenio y talento a
favor de Echenique y en contra de Castilla.®

Sensacionalismo politico

El periodismo de la segunda mitad del siglo XIX es de batalla
politica, a excepcién, por supuesto, del especializado. A medida

* SAN CRISTOVAL, Evaristo. «Cinco afios de periodismo en el Perd (1834
a 1839)». £/ Comercio, Lima, 4 de mayo de 1839.

5 PORRAS BARRENECHEA. Ob. cit., p. 27.

¢ SAN CRISTOVAL, Evaristo. £/ Mariscal Castilla y el periodismo de su épo-
ca. Lima: Compaiiia de Impresiones y Publicidad, 1945.
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que se acenttia el debate, los periédicos se convertirdn cada vez
mas en arena de combate de tanta importancia como las Cama-
ras, el Parlamento, cuando lo habia.

Para seguir la historia de ese debate estan los diarios y revistas,
unos serios y formales, otros humoristicos y satiricos y, finalmen-
te, los mas importantes para nuestro enfoque, los politico-sensa-
cionalistas; es decir, los que llevaron la noticia politica a categoria
de presentacion grafica extraordinarias para su tiempo.

Podemos distinguir en ese medio siglo de nuestra historia
republicana por lo menos cuatro eventos de gran significacion
en la medida en que movilizaron opinién publica y en general,
lo que podriamos llamar ezzocion nacional. Ellos fueron los meses
previos al Combate del 2 de mayo de 1866, el asesinato del presi-
dente Balta y la revolucién de los hermanos Gutiérrez en julio de
1872, la guerra con Chile en 1879, el derrocamiento de Céceres
en 1895, por Nicolds de Piérola y sus montoneras.

El primero, el enfrentamiento con Espania, fue motivado por
su intencién de intervenir en politica americana. Ya habian en-
viado tropas a Santo Domingo y México en 1861 y luego envi6
una expedicién cientifica, en realidad una escuadra militar. Se
produjeron una serie de incidentes, se firmé un tratado de paz
muy controvertido (Vivanco-Pareja) y la reaccion en contra fue tal
que el presidente Pezet fue derrocado y reemplazado por el co-
ronel Mariano Ignacio Prado, quien inmediatamente declaré la
guerra a Espafia, organizo sus fuerzas, llamo a resistir a los pai-
ses vecinos y aguardo el ataque en el Callao. En el histérico com-
bate las fuerzas hispanas fueron derrotadas.

Estos incidentes, tan brevemente relatados, fueron motivo de
un gran movimiento periodistico en Lima, el cual tenia como
objetivos centrales la oposicién al Tratado suscrito con Espafia y
el derrocamiento del gobierno del general Pezet. Era parte del
proceso dirigido a terminar con el militarismo, ademas, es ob-
vio, de la necesidad de convocar a la unidad para resistir a los
esparioles.
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Aparecieron entonces tres diarios. El primero, £/ Perii, de José
Maria Quimper, el 18 de junio de 1864, y que abri6 fuegos con un
editorial en el que instaba a Pezet a revocar su conducta y asu-
miendo, dijo, «la bandera reivindicacionista».” La campana fue
subiendo de tono, los insultos eran cotidianos en editoriales, co-
mentarios, caricaturas, hasta que el 26 de noviembre public6 en
primera pagina el siguiente texto, con grandes letras: «Se declara
vacante la presidencia de la reptiblica. Los jefes y oficiales que se
opongan directa o indirectamente al cumplimiento de la ante-
rior resolucién quedan borrados del escalafén del Ejército, de-
clarados traidores a la Patria y fuera de la Ley»®. La reaccién
gubernamental fue la clausura y la prisién de todos sus redacto-
res. No reapareceria hasta 14 meses después, cuando Pezet fue
derrocado.

Le siguié en respuesta E/ Tiempo, dirigido por Nicolds de
Piérola, que circul6 desde el 7 de Julio de 1864 para sostener la
politica de Pezet. Tauro relatara:

Asumi6 la defensa del gobierno presidido por el general Juan An-
tonio Pezet en cuanto afectaba a su politica frente a la ocupacién
espafiola de las islas Chincha; y atn justificé la suscripcién del
Tratado Vivanco Pareja, alegando que habia tenido la virtud de
evitar la guerra.’

El mismo autor agregara que el propio diario dejé saber que
era subsidiado por el gobierno, lo que comprometia su linea, que
debi6 variar después. Se publicé hasta junio de 1865.

Pero lo relevante es que Piérola, en afan propagandistico, re-
baj6 el precio del diario hasta convertirlo en el mas barato de la

7 SAN CRISTOVAL, Evaristo. «El Perti». £/ Comercio, Lima, 7 de julio de
1922. Diario de la tarde.

g Ib.

¢ TAURO DEL PINO. Ob. cit., p. 2073.
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época y se decidi6 por los grandes titulares. En lo que fue una
verdadera osadia tipografica publicé titulares a toda pagina. Po-
rras lo describio:

Rebaja el precio de los periédicos y aspira a ser una hoja popular
al alcance de las masas. Piérola, cuyo nombre va a ser més tarde
sefial de violentas luchas, inaugura un periodismo llamativo, con
tendencias al escandalo politico.*

El tercer diario que aparece en tiempos tan agitados es £/ Na-
cional, el 23 de noviembre de 1865, fundado por Juan Francisco
Pazos con apoyo de los millonarios Canevaro. Antimilitarista,
civilista. Ya gobernaba el coronel Prado y se requeria movilizar a
la ciudadania para enfrentar a los espanioles. Este diario, junto
con £/ Perii, sostuvo efectivamente la gran campafia para juntar
dinero, convocar voluntarios y llamar a la unidad nacional. Hi-
cieron lo que podriamos calificar de sensacionalismo patrioticousan-
do los grandes formatos para suscitar atencién y hacer que los
canillitas vocearan los titulos. Apoy¢ por supuesto la candidatu-
ra del lider civilista Manuel Pardo electo para el periodo 1872-
1876, cuando gobernaba Balta.

El presidente coronel José Balta, autoritario y dificil, se en-
frent6 a la prensa de oposicién y clausuré £/ Comercio en junio de
1872. Y un mes después, el 22 de julio, se produjo el golpe militar
de los coroneles Tomas, Silvestre, Marceliano y Marcelino
Gutiérrez. Fueron jornadas tragicas pues Balta fue asesinado y
tres de los hermanos murieron en manos de masas enardecidas
que los lincharon en las calles. Dos fueron colgados de las torres
de la Catedral el dia 27, sellando la rebelidn.

Fueron pocos dias pero de gran agitacién y emocién popula-
res. Al circular los periédicos clausurados faltaban manos para
venderlos pues todos querian conocer los truculentos detalles
del linchamiento. En el diario Lz Patria se relata:

10 PORRAS BARRENECHEA. Ob. cit., p. 33.
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Temblorosa y entrecortada la voz, Tomas Gutiérrez habia escapado
de Santa Catalina: lo abrumaba la enormidad de los acontecimien-
tos y tal vez el grito de su conciencia. El coronel Alvarez intent6
salvarlo, pero reconocido por una partida del pueblo, principié un
gravisimo conflicto: en esos momentos los sefiores Lizardo Montero
y el doctor Ignacio Tavara hicieron esfuerzos supremos por arran-
carle esa victima al pueblo. Después de una lucha casi desespera-
da lograron entrarlo a la botica del sefior Valverde, pero alli pene-
tr6 la célera popular."

Al iniciarse el gobierno civil de Manuel Pardo revivi6 la pren-
sa satirica criolla que ya se habia mostrado como realmente peli-
grosa en tiempos de Castilla. San Cristéval, estudioso de la épo-
ca, dice que se llegé a tal nivel que «cada suceso de resonancia
ocurrido durante la administracién civilista, daba lugar a que la
campafia se extremase y degenerase en toda clase de insultos,
los més bajos y soeces»."

La lista de periédicos que aparecieron, y desaparecieron rapi-
do, en aquella década de los afios 70 es larga. Y la mayoria eran
satirico-sensacionalistas, de oposicién, con titulos como Lz Ban-
derita, La Serpiente, La Bala Roja, El Gallinazo, Don Quijote, La Buti-

Jarra, etc. De toda esa multitud de hojas sin relevancia histérica
los historiadores destacan a Lz Campana precisamente por su ex-
tremada violencia y reclamo de subversion.

La Campana apareci6 el 27 de enero de 1873: «[...] fue verdade-
ramente un campanazo», escribird San Cristéval, «decia horro-
res del gobierno e insultaba a los hombres del poder en la forma
mads ignominiosa que cabe imaginar».”® El régimen de Manuel

1 MIRO QUESADA, Carlos. Historia del Periodisno Peruano. Lima: Libre-
ria Internacional, 1957, p. 120.

12 SAN CRISTOVAL, Evaristo. «El periodismo durante el régimen civil».
La Cronica, Lima, 15 de marzo de 1949.

13 SAN CRISTOVAL, Evaristo. «La Campana». £/ Comercio, Lima, 8 de mayo
de 1924.
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Pardo debié enfrentar el problema del asesinato de dos corone-
les, Zevallos y Gamio, por un comisario de policia, en Chincha.
Inmediatamente, la prensa opositora se lanzé a la acusacién di-
recta de confabulacion oficial para el crimen. «La sangre de los
coroneles exige venganza» reclamaba cada semana Lz Campana,
que aumentaba asi sus ventas a la vez que apoyaba a Nicolas de
Piérola. Al llegar al extremo de inventar una rebelién militar en
el Cuzco fue inmediatamente clausurada.

La proximidad de la guerra con Chile, un conflicto muy anun-
ciado, acaparé por supuesto la atencién de los peruanos. Circu-
laban en Lima, en primera linea, £/ Comercio, El Nacional, La Opi-
nion Nacional, y mas atrds, con menos importancia y lectores,
Patria, El Imparcial y La Sociedad, que asumieron la necesidad de
informar con estilos distintos aunque con las limitaciones técni-
cas de ese tiempo. No era facil colocar titulos de letras grandes,
pero las novedades eran ya de hecho tan sensacionales e impor-
tantes que no hacian realmente falta.

Los diarios reaparecieron en la capital apenas se marcharon
las tropas chilenas y podemos imaginar que los limefios corrie-
ron a conseguir ejemplares de los principales, en particular de £/
Comercio, que ya habia cultivado prestigio nacionalista.

La que fue, probablemente, la tiltima gran noticia politica del
siglo XIX la protagonizaron dos grandes figuras de su tiempo,
Andrés Avelino Céceres y Nicolds de Piérola, ambos controverti-
dos, provocadores de pasiones a favor o en contra, capaces de
convocar a sus partidarios a tomar las armas. Y esto fue lo que
sucedié en 1895 cuando Piérola dirigié un levantamiento civico-
militar contra Caceres, derrocandolo.

Céceres fund¢ el Partido Constitucional y Piérola el Partido
Demdcrata y ambos abrieron periédicos para sostener posicio-
nes. Cuando se enfrentaron abiertamente, en 1894, los diarios
tomaron posiciones y en especial a la muerte del presidente
Remigio Morales Bermtidez. Siguié una eleccién controvertida y
Caceres fue ungido como Jefe de Estado.
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El clima politico lo describe Mir6 Quesada:

Un rumor sordo se extendié por toda la ciudad como preludio de
sucesos inevitables. La Lima novelera de siempre, propalaba noti-
cias y sembraba el desconcierto con el chiste, el epigrama, la mali-
cia y el retruécano. Segtin un escritor que recuerda la época: ‘Bajo
las puertas de las casas y en las rejillas de las ventanas, aparecian
diariamente pasquines conteniendo amenazas al régimen y espe-
ranzas en la revolucién’. Asi se inici6 el segundo gobierno de
Caceres, en medio de la desconfianza colectiva y de la protesta,
que se hacia en todas las formas, inclusive anunciando por las ca-
lles la venta de las criollas golosinas, conocidas con el nombre de
‘revolucion caliente’, inofensivo bizcocho pero en cuyo pregén se
anunciaban subversivas intenciones.

Cuando la rebelion era inminente, cualquier noticia sobre los
movimientos de Piérola era seguida con enorme expectativa. En
noviembre de ese 1894, por ejemplo, £/ Comercio, publicé una
nota sin mayor relieve tipografico. Bajo el rubro de «Noticias de
Actualidad» informé con el subtitulo «El viaje de Piérola», que el
lider demdcrata, al que se hacia en Chile, estaba en Chincha.

El gobierno apresé a los pierolistas destacados, mult6é a £/
Comercio. La Opinion Nacional de Aramburd, que no se oponia al
régimen pero hostilizaba a Piérola, debid criticar la sancion en
nombre de la libertad de prensa; £/ Nacional apoy6 abiertamente
a Caceres mientras que £/ Callao de la familia Arris, fue interve-
nido y censurado. Otros periédicos no diarios, como Lz Tunda, y
La Pampa de Tébes, atacaban al gobierno; en cambio, el bisemanario
El S0l 1o defendia. En la polémica periodistica que sigui6 y que
contribuia a caldear los animos, £/ Naciornal acuso a El Comercio
de convertirse al pierolismo después de haber sido su adversario
por tantos afios.

4 MIRO QUESADA LAOS, Carlos. Autapsia de los partidos politicos. Lima:
Ediciones Paginas Peruanas, 1961, p. 223.
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Finalmente, el 17 de marzo de 1895, las montoneras de Piérola
entraron a Lima a sangre y fuego abriendo un combate que duré
tres dias y provocé la derrota y posterior renuncia de Caceres.
Murieron por lo menos dos mil personas.

Meses después, Nicolas de Piérola fue elegido Presidente, inau-
gurando la era politica que Basadre denominé «la Reptiblica Aris-
tocratica», que culmind, segiin el mismo historiador, en 1919,
cuando tomé el poder por la fuerza Augusto B. Leguia.

Bernhardt, lo sensacional artistico

La visita de la famosa actriz francesa Sarah Bernhardt a Lima, a
fines del siglo pasado, podria ser considerada como el primer
gran acontecimiento artistico que fue calificado de sensacional,
en la medida en que acaparé paginas de periédicos, movilizé
multitudes y logré conmover a la pequefia y provinciana ciudad
que era Lima.

La Bernhardt nacié en Paris en 1844 y su nombre real era
Henriette Rosine Bernard, que luego cambiaria por el que le pa-
recié mas artistico. Su fama como actriz se inici6 hacia 1870 y fue
desde entonces aclamada como «la divina Sara». Cada estreno
acrecentaba su fama y era la favorita de los grandes ptblicos. Un
biégrafo la describe asi: «Su bella voz, la gracia de sus movimien-
tos y su fogosa personalidad hicieron de Sarah Bernhardt la actriz
mas famosa de sus dias. Era delgada, de rostro pélido y cabello
rojo ensortijado y fue aclamada donde fuera como “La Divina”»."

Su nombre resonaba constantemente en la prensa local y no
so6lo por sus éxitos artisticos sino también por aspectos de su vida
personal. Por todo esto, cuando circularon rumores en setiembre
de 1886 sobre la posibilidad de que la Divina Sara actuase en

15 Sarah Bernhardt Home Page. http:/ /www.geocities.com/Broadway/
2985/.
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Lima, los diarios elevaron la noticia como la mas importante del
afio.'®

La actriz habia, efectivamente, iniciado una gira por América
(la primera de seis en total) y cuando el empresario del Teatro
Politeama hizo contacto con su empresario, en Chile, la respues-
ta fue afirmativa. Al abrir la venta de abonos para seis funciones
en noviembre de aquel 1886 las entradas se agotaron rapido y
Lima se prepar¢ para recibir a la artista méas famosa de la época.
«Para la entonces pequefia y apagada Lima era como recibir a la
mejor embajadora de ‘Paris de Francia’, la ciudad tan lejana y
admirada, la urbe de la luz y la fantasia, la capital del mundo
artistico y galante»,'” escribe Lépez. Recuerda el historiador que
la situacion del pais era deprimente porque se trataba recién de
recuperarse de los estragos de la reciente Guerra con Chile. Go-
bernaba con autoritarismo el general Andrés Avelino Caceres.
Jochamowitz escribiria:

Al sentirla llegar les parecia a los limefios que lo de la guerra habia
sido sélo una pesadilla; una artista como Sarah, al no desdefiar la
visita y al venir a darnos algo de su persona, arrojaba lejos toda
idea deprimente; ella nos iba a poner al igual de las demads capita-
les por las que paseaba su genio triunfal.’®

Por fin lleg6 a Lima el 23 de noviembre de 1886 a bordo del
vapor Ayacucho, procedente de Valparaiso. La esperaba desde la
madrugada una multitud que lanzé un grito de admiracién cuan-
do la Divina comenz6 a descender la escalerilla. £/ Comercio des-
cribi6 asi la escena procurando no omitir ningtn detalle:

16 LOPEZ MARTINEZ, Héctor. «Cuando vino Sara Bernhardt». En Sucedid
hace un siglo. El Comereio, 1990, p. 58.

7 Ib., p. 59.

18 JOCHAMOWITZ, Miguel. Sara Bernhardf en Lima. Lima, 1945.
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Trae un hermoso perro sin duda muy querido, con un bonito co-
llar de plata que rodea al cuello de éste y en él esta grabado el
nombre de Sarah Bernhardt. Desmesurado el equipaje de la com-
paifiia y en especial el de Sarah, quien ademas de las grandes cajas
posee otras de mas pequefias dimensiones con los nombres de los
personajes que ella representa. También trae una bonita carabina
con una elegante funda de tul y cuero, es ya sabido que esta exi-
mia artista maneja con bastante perfeccién las armas."

L]

Del muelle, la gran artista se dirigié en carruaje a los departamen-
tos que se le tenia preparados en el Hotel de Francia e Inglaterra
siendo saludada a su paso por las calles por las numerosas perso-
nas que encontraba en su transito.’

El diario designé a un reportero para que siguiera a la artista
y que asi sus lectores no se perdieran detalles de la sensacional
visita. La crénica del periodista, al dia siguiente de la llegada,

dijo:

Los concurrentes ayer por la tarde al paseo de Cavancha, que no
fueron pocos, tuvieron ocasion de ver en nuestra vecina peninsula
a Sarah Bernhardt que en unién de varias damas y caballeros de la
compaiiia que dirige, se entretenian en coger mariscos a orillas de
la playa y saltando de roca en roca como chiquillos. Las encrespa-
das olas que venian a estrellarse contra las pefias y el pintoresco
traje de bafio que lucian los artistas ofrecian aspecto vistoso y agra-
dable.”

¢Cémo describieron a la Divina los cronistas? Esta es una par-
te de la resefna de «Fedora», la obra de estreno:

1 CASTRO OBANDO, Patricia. «Divinamente Sarah». £/ Comercio, Lima,

29 de

noviembre de 1988.

2 :Ib.

21
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A pesar de que Sarah es delgada, hasta flaca. Permitansenos tan
pedestre vocablo, la ilusién que produce es correcta. Sus adema-
nes son veloces y sumamente naturales, su diccién clara, precisa,
expresiva y bien acentuada, segtin los casos. Pero lo que hay que
admirar en Sarah son sus 0jos. Si estos son el espejo del alma, po-
cas fisonomias podrian retratar con més intensidad y exactitud los
sentimientos que luchan en su espiritu segtin las dificiles y varia-
das situaciones en que los accidentes dramaticos la llevan Fedora
[sic].2

Cada dia hubo en los diarios una nota contando las activida-
des de la artista, que ampli6é su temporada a la vista del gran
éxito econémico de sus presentaciones. Finalmente, debi6 partir
hacia Guayaquil el 11 de diciembre de 1886. Después iria a Pana-
ma, México, La Habana y los Estados Unidos.

Por muchos afios la visita de la Bernhardt fue recordada como
el mas importante acontecimiento artistico de fines del siglo pa-
sado. Para nuestro eje de observacion del tratamiento de la infor-
macion, fue ella quien inauguré un nuevo tipo de sensacionalis-
mo en el Perti: el artistico.

Las bailarinas de pies desnudos

Isadora Duncan, nacida en San Francisco, es reconocida como la
pionera de la danza moderna, pues introdujo un personalisimo
estilo que se inspiraba, afirmaba, en la antigua Grecia.

La Duncan, efectivamente, presentaba su espectaculo atavia-
da con sélo una tiinica blanca y sin respetar coreografia alguna.
Descalza, con los brazos desnudos, improvisaba cada dia con-
fiando en su inspiracién y talento, proponiendo un estilo que
comenzo a ser imitado muy rapido por bailarinas que no oculta-
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ban que su fuente de inspiracién era la famosa y hermosa norte-
americana.

Su vida personal atraia a los periodistas pues menudeaban
los escandalos, que la prensa recogia. La Duncan viene a ser an-
tecesora del interés general, popular, por una artista inaccesible
a los grandes ptiblicos a los que sélo llegaban los relatos de sus
peripecias de vida.

Aunque no pertenece a la intencién de este trabajo, nos pare-
ce que vale la pena citar algo de lo que escribié6 César Vallejo
cuando muri6 Isadora Duncan, en 1927, para tener una idea de
c6mo se le consideraba:

Isadora Duncan fue la bailarina mas grande de la época y la mujer
maés tragica de todas las mujeres.”?

Ll

Norteamericana de San Francisco, penetr6 en el mundo dionisiaco
de la danza pagana, bailando al pie del mismo Acrépolis. Al pre-
sentarse, por primera vez, en Paris, en 1903, predicé toda su esté-
tica en estas breves palabras: ‘Lo que es contrario a la naturaleza
no es bello’. Su aparicién en el Theatre Sarah Bernhardt revolucio-
n6 la plastica y el movimiento académico.

Su vida privada era seguida con verdadera pasion en la prensa:
su matrimonio con el magnate Singer, de las maquinas de coser;
sus ataques a la moda femenina y en particular al uso de corsets,
su carta ptiblica a Meterlinck invitdndolo a procrear un hijo para
unir dos genios, sus tormentosos amores con el hermoso poeta
ruso Esenin, quien se suicidé; la muerte de sus hijos y, finalmen-
te, su espantoso fin estrangulada por su propia chalina enredada

3 VALLEJO, César. «Los Funerales de Isadora Duncan». Mundial, n.° 385,
28 de octubre de 1927. En PUCCINELLI, Jorge (ed.). César Vallejo desde Europa.
Cronicas y articulos 1923-1938. Lima: Fuente de Cultura Peruana, 1987, p. 244.
24 Ib‘
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en las ruedas de su automévil. La Duncan era, a la vez, arte y
noticia.

Era inevitable que surgieran imitadoras que, como ella, con
los pies desnudos, bailaran improvisando e interpretando com-
posiciones que no habian sido escritas para el escenario. Pero la
Duncan, abri6 las puertas a la creatividad y, sobre todo, a la no-
vedad. :

Tres fueron las bailarinas del estilo de la norteamericana que
llegaron a Lima y conmovieron a la pequefia capital y a su mds
breve todavia grupo de intelectuales, afrancesados y decadentes,
como alguna vez se describi6 a si mismo José Carlos Maridtegui.
En sucesién, en un lapso de pocos afios se presentaron Felyne
Verbist, Tértola Valencia y Norka Rouskaya, artistas que tuvie-
ron en su tiempo éxitos resonantes.

En 1915 lleg6 la primera de ellas, la Verbist, en un momento
particularmente favorable para sus actuaciones libres y quiza ico-
noclastas. No hemos conseguido informacién adicional poste-
rior a su visita a Lima; quizd el nombre era inventado, como era
corriente por entonces. Como fuere, los periédicos saludaron con
entusiasmo a la rubia y bella danzarina.

Escuchemos el relato de Luis Alberto Sanchez:

Una joven belga, Felyne Verbist, estrené el género de lujosos y es-
pirituales ‘recitales de dama’, en el Teatro Municipal (hoy Segura).
Por primera vez, los limefios asistieron al magnifico espectaculo
de La Muerte del Cisne, Coppelia, la Primavera de Grieg, la Dan-
za Fnebre de Chopin. Sobre el tinglado, en medio de una decora-
cién de suaves y sagaces matices, se erguia y retorcia, con ritmicos
espasmos, la esbelta danzarina. No se habia dado mejor corpori-
zacién del ensuefio. Los ‘colénidas’ hervian de fervor.®

% SANCHEZ, Luis Alberto. Lz Literatura Peruana. Derrotero para una Histo-
ria Cultural del Perii. Tomo IV. Lima: P.L. Villanueva Editor, p. 1248.
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El rumor de que el buenmozo hijo tiinico de Manuel Gonzalez
Prada, Alfredo, habia caido en los brazos de Felyne estremeci6 a
Lima y todo pareci6é confirmarse cuando el poeta, periodista y
diplomaético parti6 a Buenos Aires siguiendo a la bella.

La siguiente fue la mas famosa y exética de todas, la espafiola
Tértola Valencia, que iba mas alla de la Verbist porque incorpo-
raba trajes y danzas estilo oriental. Pequefa, gordita, muy atrac-
tiva, transmitia —segun sus exégetas— sensualidad. Sdnchez
también la describe, burlandose:

Mientras la grécil silueta de Felyne convidaba al espiritu, el vigo-
roso y moreno cuerpo de Tértola Valencia, sus enormes y ardien-
tes ojos oscuros, su exético atavio, sus bailares orientales, el encaje
tejido por sus pies desnudos, hablaban de otra manera a los senti-
dos.

Lol

Sutil venganza de Espafia, que asi vencia a sus tenaces detracto-
res.?

La Valencia tocé la sensibilidad, entre otros, del joven Maria-
tegui, quien le dedicé entrevistas, comentarios, criticas. Todo este
entusiasmo hizo que sus fotografias aparecieran en diarios y re-
vistas y que verdaderas multitudes se reunieran en la puerta del
teatro para verla. El cronista del diario £/ Comercio, Luis Varela y
Orbegoso (Clovis), no fue tan entusiasta y guardé distancias ar-
tisticas pero sucumbi6 al encanto personal:

Anoche vio el ptiblico de Lima a la artista mas desconcertante que
le haya sido dado contemplar. Tértola Valencia, al apoderarse del
ptblico lo hizo en forma extrafia y seductora, siendo para unos la
mas extraordinaria artista coreogréfica, y para otros, sélo una her-
mosa mujer original y esotérica, evocacién de lejanas tierras y de
ritos obscuros y misteriosos.”

26 Ib
¥ CLOVIS. «Tértola Valencia». £/ Comercio, Lima, 3 de diciembre de 1916.
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[]

Luce los pies desnudos, pintados de rojo, que a veces adorna con
algunas joyas y con raras pinturas en el empeine; rechaza la malla
para mostrar la carne palida de unas piernas recias, musculares,
varoniles; viste con propiedad, elegancia, esplendor y riqueza; se
toca con peinados extrafios y se fija en el rostro, que los mas mara-
villosos dientes esmaltan, puntos negros obscuros y seductores
lunares, mientras que sus ojos profundos se encierran en un trian-
gulo de una negrura indefinible.?

Poco después lleg6 a Lima la bailarina Ana Pavlova, la cum-
bre de lo clasico, quien venia también precedida de enorme fama.
Era toda una compaiiia de ballet que, segtin Basadre, fue lo mas
importante de aquellos afios:

El acontecimiento mds sensacional en este plano (artistico) se pro-
dujo al llegar a Lima (se estrené el 25 de mayo de 1917) la rusa Ana
Pavlova con su compaiiia que dio a conocer el ballet moderno, con
figuras de primera magnitud reunidas en un conjunto organizado
dentro de un vasto espectaculo de arte.”

Una variante importante fue la propuesta artistica de Norka
Rouskaya, la menos significativa pero la mas escandalosa debi-
do al incidente que protagoniz6 en el Cementerio de Lima. Era
del estilo de la Verbist y traia como novedad que tocaba el violin,
de tal manera que alternaba sus danzas con interpretaciones del
instrumento de cuerda.

Valdelomar resefié sus actuaciones y le dedicé su soberbia
pluma en una crénica algo excesiva:

Para Norka Rouskaya el dolor se concentra en la tragedia. Los es-
pectadores inteligentes y comprensivos no podran olvidar nunca

= Tb.
» BASADRE. Ob. cit.
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el instante inicial de la Marcha Ftinebre, cuando Norka, con la ple-
gada tinica, inmévil como una estatua helénica, esbelta como la
propia Minerva de los ojos de bronce, aparece en el fondo vago
donde se yerguen las columnas estriadas de un templo griego. jQué
majestad soberbia, qué solemne y divina concepcién del dolor he-
cho majestad, de armonia y aun de gracia!

Y asi, sucesivamente, hasta agotar adjetivos y frases hilvana-
das con el talento que lo caracterizaba.*® El famoso escritor con-
tribuy¢6 asi a la fama del personaje a la vez que a lo sensacional
del evento del Cementerio.

Los colonidas, bien dispuestos a todo aquello que significara
novedad vy, si era posible, ruido y escandalo, la acogieron con
entusiasmo y le abrieron las mejores paginas de los periédicos.
Quiza fue Mariategui el més entusiasta. Y fue a la rubia y hermo-
sa Rouskaya (un seudénimo, pues era argentina) a quien con-
vencieron para que interpretara su niimero cumbre, la Marcha
Funebre de Chopin, en el Cementerio de Lima, en la mediano-
che del 4 de noviembre de 1917.

El suceso provocé un escandalo que Tauro explica: «La ciu-
dad amodorrada y pacata fue entonces conmovida por un es-
candalo que al pasar las horas creci6 como una bola de nieve,
antes de que la sensatez acabara por aquietar los prejuicios y las
pasiones».’ Los actores del suceso, la Rouskaya, Mariategui y
otros fueron detenidos y luego liberados. Fue un escandalo en el
que la consecuencia mas significativa fue la virtual desaparicién
del Circulo de Periodistas de Lima que reunia al gremio.*

¥ VALDELOMAR, Abraham. «Norka Rouskaya en el Municipal». Lz Pren-
sa, Lima, 27 de octubre de 1917.

3 TAURO, Alberto. Prélogo. En W. STEIN, William (ed.). Maridtegui y Norka
Rouskaya. Lima: Biblioteca Amauta, 1989.

2 GARGUREVICH, Juan. Los Periodistas - Historia del gremio en el Peri.
Lima: Ediciones La Voz, 1999, p-50.
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No habia en la capital limefia otra manera de llamar la aten-
cién del ptiblico que sensacionalizar artistas y crimenes. Ambos
temas comenzaron asi a compartir espacios en las primeras pa-
ginas, alli donde s6lo habian llegado antes las noticias en verdad
sensacionales.
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CarfTULO 5
NUEvo SI1GLO Y NUEVO SENSACIONALISMO

La Prensa (1903) una nueva etapa

La fundacién del diario Lz Prensa, demdcrata, pierolista, en 1903,
marca una etapa fundamental en la historia del periodismo na-
cional. Es la primera vez que una empresa editora construye un
edificio especial, que se importa maquinaria moderna, sin uso,
incluyendo los novisimos linotipos.

Lo que hacia esta maquina era lo que en argot de la especiali-
dad se llama desde los tiempos de Gutenberg componer, esto es,
juntar los tipos de letras para formar palabras, luego lineas de
palabras y, finalmente, columnas que conformarian una pagina.
Esto se hacia a mano, lo que retrasaba considerablemente el pro-
ceso. La mdquina, que utilizaba plomo derretido para componer
las /ineas, aceler6 el proceso de produccién de los periddicos de
tal manera que hizo posible que circularan més temprano, per-
mitié aumentar el niimero de péaginas, etc. Se unieron a este por-
tento las rotativas italianas (Marinoni) y alemanas de gran velo-
cidad.

Otro elemento importante de la modernizacién era la presen-
cia de los periodistas profesionales, la mayoria reclutados de las
filas de la literatura. Algunos, los menos, persistieron en el arte,
otros se decidieron por asumir al periodismo como modo formal
de vida en la medida en que los periédicos eran ya empresas
bien organizadas y formalizadas. En esto debié probablemente
influir el fuerte gremio de tipdégrafos, que tuvo gran presencia
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sindical por muchos afios hasta ser derrotado por las nuevas tec-
nologias.

Maquinaria, redactores, fotégrafos, nuevas condiciones sociales,
se unieron para dar nacimiento a propuestas periodisticas distintas
tanto en materia de proyectos propiamente dichos como de formas
de presentar las noticias. Aquellos periodistas que privilegiaban la
cobertura de la politica debieron pasar a trabajar también en los
nuevos enfoques que reclamaban hacer entrevistas (72fervriis se de-
cia entonces), crénicas con mucho colorido, amplios reportajes ilus-
trados. Es asi como veremos en los diarios que se fundan (Zz Prensa
de 1903, Lz Crénica de 1912, E/ Tiempo de 1916, entre los mas impor-
tantes) que los periodistas escriben distinto, se perfilan las técnicas
de la prrdmide invertida, 1a manera estadounidense de redactar colo-
cando en el primer parrafo lo mas importante para luego ir narran-
do en orden descendente de importancia.

La prensa diaria todavia conservara por muchos afios su op-
cién partidaria. De hecho hasta la mitad del siglo no aparece nin-
gtn diario que luego de proclamar independencia en su editorial
inicial no se incline decididamente por algin partido politico. Pero,
repetunos, se vera obligada a compartir espacios con la informa-
cién relevante, haciendo concesiones a la publicidad, a las pro-
mociones de ventas, al reclamo de los lectores que pedian infor-
macién sobre el cine, primero, y la radio después.

En esta transformacién, que también incluye el interés por
aumentar el niimero de lectores, pues los mecenas solitarios co-
menzaran a escasear, serd necesario hacer concesiones al gusto
popular y dedicar espacios cada vez mayores a los sucesos
policiales, a los crimenes; en general, a lo que se llamé desde
algiin momento —y no sabemos por qué— /z cronica roja. Quiza
se deba a que es una seccién mayormente ligada hechos san-
grientos.

Comenzaréan asi a convivir en nuestra prensa el sensaciona-
lismo politico y el sensacionalismo policial, al lado, por supues-
to, de las noticias de corte sensacional, sorpresivas.
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La Cronica (1912) el primer tabloide

El hundimiento del barco Titanic, el 17 de abril de 1912, hizo la
fortuna inicial del novisimo diario Zz Crénica que habia sido fun-
dado apenas una semana antes del dramatico suceso que estre-
meci6 al mundo entero.

La Cronica circulé por primera vez el 7 de abril y traia como
novedad importante el novedoso tamafio llamado #2bloide, un
formato de dimensiones menores de las que se acostumbraba.

La palabra #abloide, relata el historiador estadounidense Da-
niel Czitrom, fue registrada originalmente como marca de fabri-
ca por la empresa inglesa Burroughs & Wellcome en 1884. Se re-
feria a una capsula pequefia, que podia disolverse, y se usaba
indistintamente para medicina, fotografia u otras cosas. La pala-
bra fue afortunada para referirse a lo que tuviera que ver con
comprimidos o tamafios pequefios y fue motivo de un juicio por
el uso general que se le daba. Una Corte sentencié en 1903 que la
palabra tabloide era tan conocida y apreciada que habia adquiri-
do ya un segundo sentido que no interferia con el uso comercial
en la quimica. De hecho ya el semanario Punch la utilizaba en
frases como conocimiento tabloide o tabloides de melodrama.

El primero en utilizar el tamario tabloide fue el inglés Alfred
Harmsworth, quien en 1884 edit6 el semanario Answer to Corres-
pondents, de caracter netamente sensacionalista. Este que seria
luego un magnate de la prensa fue asimismo el primero en califi-
car como #abloides a este tipo de diarios y de hecho conquist6 el
mercado de Londres con su célebre Daily llustrated Mirror, en 1904,
y que llegaria en diez afios a vender 800.000 ejemplares diarios.

Los periodistas bien informados conocian ese fenémeno y en
toda América Latina se movilizaban para imitarlo. Lz Crdnica les

1 CZITROM, Daniel. «The Tabloid Tradition in American Culture». Mimeo.
Mount Holyoke College, 1995.
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gano de mano pero no de calidad debido a la diferencia enorme
de publico que tenian grandes ciudades como México o Buenos
Aires. En la primera circularian muchos periédicos en esos afios,
siendo la mas rica en titulos.? En la capital argentina, cuna de
grandes diarios, apareceria en 1913 Critica, de Natalio Félix Bota-
na, y que seria probablemente el mas importante diario popular
y sensacionalista de su tiempo.’

La Cronica aparece ademds en una coyuntura politica muy fa-
vorable, pues se iniciaba una movida campana eleccionaria que
culminaria con la eleccién de Guillermo Billinghurst, personaje
controvertido, derrocado en 1914.

El propietario de la empresa era el reputado fotégrafo portu-
gués radicado en Lima, Manuel Moral, quien eligié como direc-
tor al escritor Clemente Palma y como jefe de redaccion al joven
pero ya conocido autor José Gélvez.

Bajo el lema «Diario Ilustrado, Politico, Independiente e In-
formativo» expusieron en su primer editorial que «Hacemos
nuestra aparicion en momentos desgraciados para la Patria y
cuando acaso el espiritu nacional no esté en las mejores condi-
ciones para valorizar el esfuerzo que realizamos». Insistieron en
que aparecian «con el propésito firme y honrado de contribuir
en la medida que nos toque actuar, en la sana obra de orientar el
espiritu publico hacia el bien y la verdad».

Sobre sus novedosas caracteristicas, dijeron:

Hemos adoptado para La Crénica el pequefio formato que ya se
estd adoptando profusamente en Europa y en otros paises adelan-
tados de América. Hoy que todo el mundo lee y que lee en cual-
quier parte los grandes formatos tradicionales tienen inconvenien-
tes que el pequefio formato salva: Excelsior en Paris, A.B.C. en

2 CHECA GODOY, Antonio. Historia de la prensa en lberoamérica. Sevilla:
Ediciones Alfar, 1993.

3 ULANOVSKY, Carlos. Paren las rotativas. Historia de los grandes diarios,
revistas y periodistas argentinos. Buenos Aires: Espasa, 1996.
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Madrid y muchos diarios ingleses y norteamericanos responden a
esta conveniencia de comodidad para la lectura que ha venido a
ser ya una exigencia de la vida moderna, agitada y rapida.

La informaci6n grafica de los sucesos del dia mas importantes es
otra de las exigencias que los diarios modernos procuran satisfa-
cer y que por nuestra parte brindaremos con toda la abundancia,
oportunidad y amplitud que nos permita la actividad de nuestros
reporteros fotégrafos y nuestros acreditados talleres de fotograba-
dos.

Hemos hecho un contrato con varias agencias de informacién
cablegréficas a fin de poder tener a nuestros lectores al corriente
de los sucesos mundiales, procurando en esta seccién afiadir los
datos gréficos y los comentarios ilustrativos convenientes, a fin de
llegar a una inteligencia mas directa y completa de los sucesos
importantes que el cable nos transmita.*

Sélo unos dias después, repetimos, sobrevino la tragedia del
Titanic y Lz Cronica titul6 a toda pagina «Hundimiento del Titanic
Coloso de los Mares» con un gran dibujo del barco chocando con el
iceberg. En la leyenda del grabado dice: «El Titanic choca con
una montana de hielo. 40 millones de pérdidas. 1800 vidas sal-
vadas».

La situacion politica, dijimos, fue también propicia porque
Billinghurst llamaba la atencién por sus reclamos de representar
a los intereses populares. En mayo, Lz Cronica lo entrevisto y la
nota provoco sensacion. Basadre relata asi este episodio:

El 4 de mayo publicé en La Crénica el redactor de este diario José
Gilvez una entrevista al nuevo personaje que tuvo efecto sensa-
cional en la opinién ptblica. Declaré alli ese politico que, en caso
de lanzarse su candidatura a la Presidencia, su deber claro era acep-
tar indudablemente lo que la libre voluntad de los pueblos le pi-
diera.®

4
5

La Cronica. Lima, 7 de abril de 1912.
BASADRE. Ob. cit., p. 3677.
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Esta entrevista fue la que colocé en primera linea de la aten-
cién publica a Billinghurst y, de paso a Lz Cronica, que se confir-
maria como dzario popular por su particular valoracién noticiosa,
que pronto derivaria hacia lo policial.

Ya a partir de los meses siguientes, Lz Cronica tomara distan-
cia de la politica para enfrascarse con mas comodidad en casos
politicos, policiales, nacionales e internacionales. Encontraron asi
cabida sucesos de importancia europea aunque de discutible in-
terés local, como cuando en junio de aquel 1912 colocaron en
primera pagina «El tragico asalto del anarquista Bonnot en Choisy
Le Roy». Lo relevante de la nota era quiza la exhibicién de una
fotografia del cadaver de Bonnot, algo que no se acostumbraba
ver en la prensa local.

En los anos siguientes Lz Cronica se enfrascé en la informa-
cién sobre la Primera Guerra Mundial, una noticia realmente re-
levante que distraia de cualquier otro tema. Pero se gané por
esos afnos el mote de /z mentirosa, debido a sus exageraciones en
la seccién policial.

Libertad (1930) y EIl Universal (1935)

En los afios que median entre 1930 y 1949 se publicaron numero-
sos periodicos que acompanaron a los procesos politicos, prime-
10, en la etapa de la venganza contra el /eguzismo, luego, a favor o
en contra del Partido Aprista y, en general, a los procesos
eleccionarios que se sucedieron en aquella veintena de afios.

En la mayoria de los casos encontramos a los mismos perio-
distas pasando de un periédico a otro. S6lo los Miré Quesada y
El Comercio mantuvieron mds o menos estable su plana de redac-
tores y sin interesarse mayormente en las novedades de los nue-
vos tipos de periodismo que venian del extranjero.

De toda esta multitud de publicaciones reconocemos dos como
muy influyentes, tanto en politica como en propuesta periodisti-
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ca sensacionalista: a los diarios Lzbertad, de Francisco Loayza y
El Universal, de José Echecopar Herce.

Loayza (1872-1963) era toda una personalidad del periodis-
mo radical, las letras y la diplomacia cuando edité Libertad. Debe
citarse como antecedente que era un periodista precoz, editor de
revistas como £/ Microbio (1888) y muchas mas como Fray K Bezon,
de 1907 a 1911. Ingres6 a la diplomacia, fue nombrado cénsul en
Japon y se convirti6 en el primer jzpondlogo peruano, publicando
libros, articulos.® Luego estuvo en Guayaquil, Bahia Blanca,
Shanghai y, finalmente, lo encontramos en Lima a la caida de
Leguia y a quien, sin duda, tenia gran encono.

Edit6 entonces el diario Libertad, que aparecié con mucha pu-
blicidad en agosto de 1930, a poco de asumir el poder Sanchez
Cerro. Recuérdese que por afios los periodistas habian sido re-
primidos o mediatizados y, ahora, un independiente, sin pasado
periodistico inmediato aunque si con experiencia, fue quien asu-
mi6 la demolicion de Leguia. Contemporaneos describen a Loay-
za como un terrible panfletario, tenaz acusador de los que se
enriquecieron con el régimen y publicista de las acciones del fa-
moso Tribunal de Sancién que se formé para investigar excesos
del régimen.

Inmediatamente aparecieron otras publicaciones siguiéndole
el paso a Loayza y su Libertad, que fue probablemente el primero
en sobrepasar la linea de los 100 mil ejemplares. Sélo se publicé
hasta enero del afio siguiente pero esos pocos meses fueron sufi-
cientes para demostrar que un diario podia convertirse en una
maza formidable si se sabia manejar los titulos y la prosa como
lo habia hecho Loayza. Era el tinico propietario; es decir, no tenia
respaldo de ricos o politicos.

Entre sus redactores estuvieron Glicerio Tassara (que mads tar-
de editaria su propio semanario, 7#7nchera Aliada, sin preocupar-

¢ KISHIMOTO, Jorge. «Francisco Loayza, el primer japonélogo perua-
no». £/ Peruano, Lima, 30 de junio de 1993.
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se por la ética, como veremos), Francisco Flores Chinarro, Mari-
no Ratto, Juan Malmborg Ratto y otros.

Liberfad marca también el fin del periodismo de alta calidad
que se habia venido practicando como herencia de los periodis-
tas de los afios 15. Seran afios de panfleto y combate en los que
sobresalen los mas agresivos.

Como resultado de aquella experiencia de afos iniciales de
- batallas de tinta y papel, un grupo de financistas interesados en
participar en politica organiz6 el diario £/ Universal, de primera
plana rojinegra, que apareci6 en mayo de 1935 con gran desplie-
gue publicitario. Incluso se utilizé un avién que trataba de for-
mar las letras del nuevo diario con humo.” Las piruetas en el
cielo de Lima obligaron a todos a torcer el cuello para verlo a la
vez que se enteraban de que salia £/ Universal. Se publicé por
ultima vez el 27 de julio de 1945.

Los propietarios iniciales fueron Echecopar Herce, Baily
Gallagher, Hammond, interesados en el favor del presidente
Benavides que, repetimos, termin6 anulando las elecciones de
1936 porque el candidato proaprista, Eguiguren, estaba ganan-
do. En 1939, E/ Universal sostuvo la candidatura de Manuel Pra-
do, ganador, y terminé pagando el precio del oficialismo.

Después fueron directores José Bustamante y Ballivian, Fede-
rico More y al final, Teodoro Garrido Lecca. En la redaccion estu-
vieron periodistas que tendrian gran influencia posterior, como
Gerardo Uzategui, Eduardo Lizdrraga, Roman Hernandez. Tam-
bién, segtin lista que elaboré el dibujante Eduardo Calvo, José
Diez Canseco, Humberto del Aguila, Dante Bottino, Ramén
Remolina, Jorge Falcén, Octavio Cabada Dancourt, Gastén Aguirre
Morales, José Rosas Soto, Carlos Lasstis, Enrique Vasquez Andrade,
los hermanos Mendivil, Leonidas Yerovi hijo, los dibujantes
Benavides Garate, Mario Agostinelli y el propio Calvo.®

7 GRADOS PENALILLO, Amadeo. Comunicacién personal.
8 CALVO, Eduardo. «El periodismo de aquellos tiempos». La Prensa, Su-
plemento Dominical, Lima, 1.° de octubre de 1972.
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Pero lo importante de £/ Universal estuvo en el esfuerzo
modernizador del periodismo. Los redactores disfrutaban de
amplia libertad de expresion y podian escribir, manteniéndose
en los marcos politicos preestablecidos, como quisieran y de todo.

Se encontraréd crénicas novedosas, columnas de humor y co-
mentario agil, titulacién adecuada, seleccién de noticias con valo-
raciones precisas. Era un periédico muy profesional que destaca-
ba entre la mediocridad constante de £/ Comercioy los altibajos de
La Prensa que cambiaba de propietarios.

Ya no pudo sostenerse para participar con eficacia en la bata-
lla de 1945 y cerr6 en julio después de una larga agonia, prolon-
gada initilmente por un pufiado de periodistas que conserva-
ban la esperanza de revitalizarlo.

Los apristas y La Tribuna (1931)

En la etapa en que Sanchez Cerro fue el eje de la discusién a la
vez que opcién politica, el novisimo Partido Aprista decidi6 edi-
tar un medio de informacién que propagandizara y difundiera
sus puntos de vista. Asi fue como circuld Lz 77ibuna a partir del
16 de mayo de 1931.

La época, como hemos visto antes, fue particularmente propi-
cia para la discusién politica. Libertad fue el diario mas vendido
y fue como una explosién con efectos que duraron poco. Tam-
bién circul6 el diario Mediodia, que reclamaba ser «vocero de la
nueva generaciéon», fundado en enero de 1931 por Eduardo
Lizarraga y José Carlos Llosa. Apoyaba abiertamente a Sinchez
Cerro.

En el mismo mes aparecié £/ Peri, de Ricardo Vegas Garcia,
como vocero del partido Accién Republicana y que promovia la
candidatura a la presidencia de José Maria de la Jara y Ureta.
Para sostener las posiciones del partido Unién Revolucionaria
circulé en agosto La Opinion, dirigido por Toméds Manrique. Es-
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cribian alli Carlos Mir6 Quesada Laos, Pedro Ugarteche, Ernesto
Byrne, todos personajes destacados de la politica de esos afios.

Hubo mas periédicos todavia, como Za Antorcha, pro-aprista,
fundado en setiembre de 1932 por Umberto Ugolotti. También
Ahora, de 1933, cuyo promotor era Luis Antonio Eguiguren, can-
didato a la presidencia, fue 6rgano del partido Social Demdcrata.
Otro diario, también de ese afio, fue Lz Voz, de Manuel Bedoya,
que no tenia periodicidad fija y que parecia dedicado s6lo a com-
batir al gabinete de José de la Riva Agiiero.

La lista es frondosa. Podemos leer titulos como £/ Nacionalis-
ta, de Gonzalo Herrera; E/ Pueblo, de P. Pinzas; Ultima Hora, de
Ricardo Walter Stubbs; Nuestro Diario'y AlfoParlante, de Federico
More; La Derecha, Todo el Mundo, La Calle, La Reforma, EI Pueblo,
Ultimas Noticias, El Liberal, La Repiiblica. Todos han pasado al ol-
vido. Quiza sélo se conserve alguna memoria del perioédico even-
tual £/ Leon del Pueblo, editado por Pedro Cordero y Velarde, a
partir de 1931, un personaje anecdético que se reclamaba «Inca
Emperador del Perti».

Debe afiadirse a la arena politico-periodistica de ese tiempo a
La Cronica que habia logrado sostenerse pese a la persecucion
antileguiista, Lz Prensa, que reaparecia luego de haber sido edi-
tada por afios como vocero oficioso de Leguia, y £/ Comercio, de
la familia Mir6é Quesada, que asumiria posiciones antiapristas.

Todo este periodismo tenia en comtin el manejo exagerado,
exacerbado, sensacionalista en suma, de la informacién politica.
Es verdad que la politica ocupaba el centro de la atencién ptibli-
ca, pero el esfuerzo por hacerse de espacios llevaba a partidos y
personajes a recurrir a informaciones exageradas, tanto en tipo-
grafia como en contenido.

En esta confusién y contexto nace La 7#ibuna, vocero oficioso
del APRA, haciéndose cargo de la direcciéon Manuel Seoane Co-
rrales y de la sub-direccién Luis Alberto Sdnchez, ambos jévenes
pero ya importantes lideres del partido de Victor Ratl Haya de
la Torre. La historia de este diario es realmente la de su partido,
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porque sigui6 sus avatares; fue clausurado cuando sus mentores
sufrieron persecucién, reapareci6 al volver la normalidad demo-
cratica y asi sucesivamente. Es probable que Lz 77ibuna haya te-
nido el récord nacional de clausuras.

No fue ajeno este diario, repetimos, a la onda sensacionalista
que sacudi6 al periodismo post-Leguia y que se acallé solamen-
te cuando el presidente Oscar R. Benavides acentud su autorita-
rismo y restringié de manera severa la libertad de prensa. Pero
cuando, en 1945, el Apra retorn6 a la politica y obtuvo la posibi-
lidad de co-gobernar gracias al Frente Democratico y al triunfo
de Bustamante y Rivero, regresé también el sensacionalismo
aprista.

Quiza el momento mas notable de uso de titulares de grandes
dimensiones y color por Lz Tribuna fue cuando el asesinato de
Francisco Grana, el director del diario Lz Prensa, en 1947. Con
letras a todo lo ancho de la primera plana ofrecia enormes sumas
de recompensa por informacién que condujera a la captura del
asesino. Lo que sucedia es que la prensa antiaprista sefialaba al
Partido Aprista como autor intelectual del crimen. De hecho,
pocos afios mas tarde, dos militantes apristas fueron condena-
dos por la muerte de Grafia, cuando su organizacion estaba pros-
crita y sus lideres principales habian partido al destierro o esta-
ban encarcelados. Y Lz T7ibuna, por supuesto, habia sido clausu-
rada.

Cuando faltaban pocas semanas para el golpe militar del ge-
neral Manuel A. Odria que pondria fuera de la ley al APRA por
ocho afos, los militantes del APRA hicieron un esfuerzo perio-
distico final y lanzaron el tabloide de bajo precio Lz Zarde. Lo
dirigié Hugo Otero y circul6 entre agosto y octubre de 1948.

Los periodistas que actuaron en estos afios, en tantas aventu-
ras editoriales, tuvieron sin duda experiencias valiosas sobre la
practica del oficio, edicién de periédicos, combate editorial. Es-
tas ensefianzas fueron construyendo la posibilidad del futuro
periodismo masivo.

163



LA PRENSA SENSACIONALISTA EN EL PERU

La crénica roja o negra

El interés por los sucesos policiales, especialmente crimenes liga-
dos al misterio, forma parte —como hemos visto— de la historia
misma del periodismo. Lo importante es en todo caso ubicar el
momento en que la informacion referida a casos policiales, es decir,
en los que interviene la fuerza publica, se independiza y encuentra
espacio propio en los diarios. Estaran en las péaginas posteriores,
pero con no menos importancia que las otras secciones y mas toda-
via cuando al iniciarse la valoracién noticiosa moderna, las princi-
pales noticias policiales son anunciadas en la primera plana.

En los diarios antiguos de Lima, de fines de siglo pasado y co-
mienzos del nuevo, puede encontrarse a los casos policiales su-
mergidos en una larga serie de informaciones que se reunian bajo
el titulo de «Crénica» a secas o «Crénica de la Ciudad». Alli se
juntaban informaciones de todo tipo, incluyendo las novedades
de policia.

En el periodismo moderno de comienzos de siglo, La Prensa
de 1903 particularmente, ya se haran esfuerzos por distinguir
espacios y, sobre todo, cuando se encuentra que las noticias de
crimenes atraen publico y que son un buen recursos de venta. Y
que, por lo demas, el interés de una noticia es propuesto por el
periodista y la atencién del ptiblico depende en mucho del trata-
miento, de la manera de exponer los hechos.

Al hacer una relacién de sucesos policiales importantes en los
primeros afios del siglo, Jorge Salazar explica:

Lima tendra que esperar casi a que termine la primera década del
siglo para que los lectores de periédicos reconozcan una seccién
policial. Azar, casualidad o lo que fuera, lo cierto es que en los
afios comprendidos entre 1908 y 1910 se daran algunos aconteci-
mientos que coincidirdn con la aparicién estable de lo que se de-
nomina Crénica Negra o Crénica de Homicidios en el Pertd.’

9

SALAZAR, Jorge. Historia de la Noticia. Un siglo de homicidios a sangre y
tinta. Vol. 1. Lima: Universidad San Martin de Porras, 1996.
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Sea negra o roja, como se le conoce mas comiinmente, este tipo
de informacién requirié de especializacién, apareciendo enton-
ces el reportero policial descrito por muchos como ligado a la
policia y a los ambientes prostibularios, bohemio y de hecho dis-
tinto a los otros periodistas, los que podrian ser llamados cu/fos.

Maridtegui, cronista policial

Haciendo un recuento histérico de la crénica policial nacional, el
periodista Eloy Jatiregui escribio:

La primera gran estacién del periodismo, el policial y el de autor,
en el Perd se funda con la escritura de Federico More. Antes, exis-
tié con profusién pero no con figuré escuela ni estilo. Existiendo el
crimen, fue un crimen no aprovecharlo para el periodismo. Lo cri-
minal se encuentra en la curiosidad de Abraham Valdelomar, la
prosa del poeta José Gélvez, pero no cuaja como género. José Car-
los Mariategui se cuenta entre sus primeros cultores; no obstante,
esta etapa del ensayista le sirve s6lo para afinar el temple y cuajar
una fluidez en la opcién que posteriormente encajaria.’

La cita es pertinente porque, efectivamente, el muy joven José
Carlos Mariategui ensay6 su prosa en los casos policiales, resca-
tandolos del vocabulario aspero y poco descriptivo del parte
policial comtn, para contar la historia informando y conmovien-
do al lector. Era su debut como cronista suscribiendo precisa-
mente sus textos como «Juan Croniqueur». Tauro, que estudi6 su
trabajo, advierte que Maridtegui asumi6 la crénica policial en Lz
Prensa pero inmediatamente le dio un enfoque renovador:

Muy pronto hall6 una excepcional acogida entre los lectores, aban-
doné el tono despectivo que a la sazén se aplicaba a los delitos y

v JAUREGUI, Eloy. «Cosecha Rosa». £/ Mundo, 8/9 de abril de 1995.
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los delincuentes. Advirti6 que era inadecuado e injusto ver sélo
sus aspectos sérdidos y la violencia involucrada [...] se esforzé
por comprender, antes que condenar, y dio interés humano a las
crénicas sobre crimenes pasionales y aventuras dolosas que en esos
meses dieron tema a las tertulias limefias."

Un ejemplo breve de cémo abordaba el Mariategui veintea-
fiero sus narraciones de hechos fatidicos:

Los tranquilos vecinos de la calle de Matamoros fueron doloro-
samente sorprendidos anoche, con un tragico suceso realizado en
una de las casas de vecindad de dicha calle. Es la vieja historia de
los celos. El amante desdefiado, resuelve matar a su enamorada y
suicidarse después. La sorprende en un momento fatal; dispara
tres tiros de revélver; y caen destrozadas dos vidas mozas, po-
niendo fin tragico al idilio de un dia.?

El relato mas conocido de su serie policial serd, sin embargo,
su célebre entrevista al hampén Emilio Willma, Czrifa, que asesi-
n6 en un duelo a chavetazos al apodado 7z7#f7lo. El delincuente
cont6 a Maridtegui los detalles de su pelea, cuando se reponia en
el Hospital de las heridas recibidas en el duelo. Al terminar la
larga entrevista, Maridtegui dice:

Le preguntamos por su estado. Nos contesta que no lo deja la fie-
bre, y que en la noche le sube hasta 40 grados. Y salimos ensegui-
da. El olor de la sala llena de enfermos nos marea. Y el interrogato-
rio nos ha cansado a nosotros mas que a Emilio Willman, que si-
gue inalterable y sereno y hasta ha tenido un gesto risuefio para
despedirnos.

" TAURO, Alberto. Prélogo. En José Carlos Mariitegui. Escritos Juveniles. La
Edad de Piedra. Cronicas. Lima: Biblioteca Amauta, 1991.
12" Ib. Entrevista publicada en Lz Prensa, 1 de junio de 1915.
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Asi, los grandes periodistas y literatos limefios de las prime-
ras décadas, asumieron la crénica policial logrando, quiz4 sin
querer, ubicarla en categoria periodistica distinta. Pero luego del
gran cambio politico y social de los afios 30, la noticia de policia
parece sufrir una transformacién que la ubica en la zona oscura
del periédico, salvo por supuesto, los grandes casos de misterios
y crimenes que son elevados a las primeras paginas, incluso, de
revistas tan serias como Mundial o Variedades.

Precisamente, la primera, que dirigia Andrés Aramburd, no
quiso desaprovechar la conmocién general que provocd, a prin-
cipios de 1922, el hallazgo del cadaver de una mujer descuartizada
dentro de un gran batl de madera. Realizadas las investigacio-
nes se capturé al criminal.

Mundial dedicé siete paginas y numerosas fotos al trdgico su-
ceso, incluyendo una sorprendente toma que muestra a los em-
pleados de la Morgue levantando el torso descuartizado para
que los fotégrafos puedan captar la escena con mayor comodi-
dad. Fueron entrevistados y fotografiados todos los que tuvie-
ron que ver de alguna manera con el crimen y de paso le echaron
la culpa al cine y a las novelas: «Y ya es tiempo de poner una
valla a la ola creciente de criminalidad. Es necesario primero que
todo suprimir, por moralidad publica, las peliculas cinematogra-
ficas que exhiben crimenes y prohibir la venta de las novelas de
aventuras policiales. Esta profilaxia moral se impone».'?

El caricaturista politico de Mundial aproveché la atencién pu-
blica hacia el caso con un gran dibujo de un torso descuartizado
que llevaba en el pecho la inscripcién «Presupuesto General de
1922» y con el siguiente verso: «En el Congreso, anoche/ se ha
descubierto/ otro batil macabro/ con otro muerto/ y al abrirlo
encontraron/ con gran sorpresa/ que tampoco tenia/ pies ni
cabeza».'

13 ORTIZ RODRIGUEZ, Federico. «Informacién completa del dltimo cri-
men». Mundial, n.° 93, 24 de febrero de 1922.
14 Ib
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Estas fueron, sin embargo, excepciones. Debemos enfatizar
en que la crénica policial encontré espacio propio en las tltimas
paginas de los diarios y los lectores se habituaron a encontrarla
en secciones fijas. La sensacionalizacién cabal llegaria recién con
Ultima Hora.
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CAPITULO 6
Urrmva Hora, L. PRIMERO MASIVO

La prensa chica del 44 al 49

(Qué es la prensa chica en el Peru? Es la prensa, el periodismo de
segunda fila, que no tiene la presencia ni la influencia politica de la
grande. Tiene la caracteristica, sin embargo, que en algin mo-
mento puede empinarse y superar a la otra. La denominacién de
chica no tiene que ver con el tamafio ni la periodicidad y repeti-
mos, varia en el tiempo. £/ Comercio, por ejemplo, siempre estu-
vo a la cabeza de la prensa grande. Libertad fue de prensa chica al
igual que £/ Universal.

Es dificil generalizar y para ser calificada, la prensa debe ser
observada en la etapa histérica que se maneja. Es el caso de los
afnos previos a la fundacion de U/tima Hora, de 1945 a 1949.

Iniciamos el examen de esta prensa en 1944 porque es el afio
en que aparece Jornada, el semanario fundado para apoyar la can-
didatura presidencial de José Luis Bustamante y Rivero. Los
promotores eran los hermanos Benavides Corbacho, que ya edi-
taban la revista 7urismo desde 1943, con cierto éxito, y que pusie-
ron su experiencia al servicio de la nueva aventura politica.
Bustamante gandé y Jornada se torno oficialista pero conservando
su sesgo, como hemos dicho antes, bustamantista. Mantuvo su
distancia del APRA y no acompafié la aventura subversiva del 3
de octubre de 1948. Tenia poco que aportar en el terreno técnico
y su atractivo era netamente politico y de opini6n.

Debe destacarse en esta etapa la fundacion en enero de 1947,
Semanario Peruano, por Genaro Carnero Checa y que se publica-
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ria por mds de diez afios. Fue un esfuerzo modernizador im-
portante al ser la primera revista que asumi6 el modelo Zze,
tanto en la forma, el tamafio, como en la organizacién interior y
el estilo de presentacién de comentarios, de periodismo
interpretativo. Llevaba como lema «Con las noticias que hacen
la historia».

Entre sus redactores de los primeros afios encontramos a
Odile Marley de Alex, que hacia modas y manejaba la seccién
femenina; Juan Francisco Castillo que traia experiencia de Cas-
cabel, El Hombre de la Calle, La Hora; Antenor del Pozo, experi-
mentado redactor de Lz Nocke, Excelsior, Jornada, etc.; Alfredo
Mathews, politico de izquierda; Manuel Ferreiros Bustos, espe-
cialista en economia; Pablo de Madalengoitia, de espectaculos
en general; José Ludmir, cine; Miceno Carnero Checa, reporte-
ro, y otros. No puede dejar de citarse a la enérgica esposa de
Carnero Checa, Maruja, que asumi6 la direccién de la revista
cuando su director fue deportado o encarcelado, lo que sucedi6é
con alguna frecuencia.

Carnero habia militado en el Partido Comunista y trabajado,
incluso, con Eudocio Ravines. Luego, apartado de la militancia
por la que sufrié prisiones y destierro, conservo sus ideas de iz-
quierda siendo consecuente con ellas hasta el final de su vida.
Habia estado desterrado en México por largos afios trabajando
en el periodismo de ese pais y retorné al Pert lleno de ideas y
entusiasmo por hacer una revista diferente. Dindmico y agresi-
vo, afable y cdlido, Carnero hizo efectivamente un aporte inne-
gable al periodismo de interpretacion con su revista que, eso si,
siempre estuvo en la primera fila de la prensa chica.

Se publicaba también Czscabel, 1a revista mas estable de Fede-
rico More, uno de los mds importantes periodistas del siglo tan-
to por sus habilidades estilisticas como por su experiencia y ca-
pacidad de crear revistas. Cultivaba el periodismo mas como
pasién que como oficio aunque vivié de su pluma toda su vida.
Contaban de More muchas anécdotas, y él mismo ha dejado es-
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critas algunas.! Cascabel se publicé irregularmente desde marzo
de 1935 hasta 1951.

Muchos periodistas de la generacion del 50 se enorgullecian
de haber tratado a Federico More. Entre sus redactores de distin-
tas épocas encontramos a Augusto Aguirre Morales, Lucas Oya-
gue, Ernesto More, César Alzamora, Guillermo y Humberto
Rebagliatti, Alberto Ferreyros, Angela Ramos, Ricardo Alcalde
Mongrut, César Macera, Heraldo Falconi Sevilla, Roberto Nie-
ves, Amadeo Grados Penalillo, Victor Mendivil, Marco Infante,
Eduardo Calvo.

Debe citarse también, en el afio 1948, previo a los dramaticos
sucesos de octubre, la revista /zguierda, de Franklin Urteaga
Cazorla; Revolucion, vocero del frostkismio;, El Callao, el diario
chalaco de Dario Arriis que fue clausurado por Odria acusado
de colaborar con los apristas; Buer Humor, de Leonidas Rivera;
Combate, de Guillermo Calderén; Za Noche, vespertino fundado
por Ezequiel Balarezo Pinillos que sobrevivia a duras penas con
escasisima circulacién y que tuvo entre sus filas a Angela Ra-
mos, verdadera pionera del reporterismo femenino.

De mayo de 1948 es el conocido incidente que provocé Z#77-
chera Aliada cuando publicé la noticia de que un obrero habia
muerto en uno los tanques en que se preparaba la conocida bebi-
da Coca Cola. Segtin parece, Glicerio Tassara traté de conseguir
avisos publicitarios de la empresa y al negarseles decidi6 ven-
garse. Las ventas de Coca Cola cesaron automdticamente cuan-
do el rumor afiadi6 que el muerto era un chino y pasarian meses
antes de que los limefios creyeran que, efectivamente, todo era
mentira. La empresa debi6 hacer una gran inversién publicita-
ria, en esfuerzo que continuarian al afio siguiente, utilizando el
nuevo diario {J/tima Hora.

Apareci6 en mayo de 1948 una revista excepcional, Ga#/a, diri-
gida por Alfonso Tealdo, al inverosimil precio de 12 soles cuan-

! MORE, Federico. Andanzas de Federico More. Lima: Editorial Navarrete,
1989.
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do los semanarios comunes costaban un sol y los diarios 15 cen-
tavos. Era editada por la Editorial Etinsa («Luz en la ruta de la
cultura»), de los hermanos Belmont Barr, que poseian negocios
de farmacia (eran duefios de los Laboratorios ABF, muy conoci-
dos en su tiempo). Para imprimir sus etiquetas y cajas, habian
instalado una buena imprenta en Brefia y seducidos por el perio-
dismo, editaban las revistas Radioteatro (Guido Monteverde), O/
y Eguipo (Rail Villaran y Guillermo Cortez Nifiez).

Gula tenia cien péaginas de papel fino (couchet de 90 y 100gr),
pocos avisos, articulos de Ratl Porras Barrenechea, Ratil Deustua,
entre otros, y de los jévenes Francisco Bendezii y Pedro Alvarez
del Villar. La publicidad estaba a cargo de la atractiva Doris
Gibson. Un afio més tarde los editores publicaron en el semana-
rio Equipo un aviso diciendo que «Circunstancias poderosas de-
rivadas de la situaciéon comercial del momento, que no hemos
podido salvar, pese a la solvencia de nuestra Editorial y a todos
nuestros esfuerzos, nos obligan a suspender temporalmente la
publicacién de Gala».?

En abril de 1948 fueron prohibidas de vender en Lima una
serie de revistas extranjeras que tenian amplia circulacién. Asi
suspendieron la circulacién de la argentina Rzco 7ipo (5 mil ejem-
plares quincenales) que popularizaba a las Chicas de Divito, la
chilena Pobre Diablo (2 mil ejemplares), la mexicana Vez y la cu-
bana Sonrisas, que publicaban bellezas caribefias semidesnudas.

Después de octubre el cuadro cambi6 radicalmente. Desapa-
recieron las hojas apristas, el periodismo de oposicién atemper6
sus comentarios y s6lo hubo como novedad el intento de publi-
cacién del diario Nuewvo Tiempo, pro-odriista, luego de haber sido
anunciado como Nuevos Tiempos, dirigido por los hermanos Fe-
derico y Ernesto More. Circul6 poco tiempo a partir del 1 de di-
ciembre de aquel 1948. Francisco Igartiia, que habia hecho su
aprendizaje en Jornada, lanz6 su Oiga, en noviembre, declaran-
dose de oposicién. Sélo circularon tres niimeros, pues el cuarto

*  Equipo, Lima, 10 de junio de 1945.
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fue destrozado en el mismo taller y su director fue enviado a la
cércel por varios meses.

Federico More trat6 nuevamente con un diario, Adelante, jun-
to con Emilio Armaza pero no pasé de unos pocos nimeros.
Heraldo Falconi Sevilla se pele6 con el gobierno con ;jAgui Esti!
y luego anuncié y lanzé jAqui Va!/, Esteban Pavletich publicé
Democracia, Glicero Tassara (y luego Luis Milachay) insistié con
Trinchera Aliada, Guillermo Calderdn sac6é Corbate, también cir-
culaba Zz Nocke, 1a Unién Revolucionaria edité £/ Heraldobajo la
direccién de Amadeo Grados Penalillo, quien después se lanza-
ria a la empresa propia con Pregon, Julio C. Luna publicé Hogue-
ra. Seguia circulando Excelsior de Lucas Oyague. Jornada nombré
a Jorge Luis Recavarren como director y continué Eleodoro
Ventocilla como jefe de redaccién por breve tiempo mas.

El afio 1950 seria, segtin la Constitucion, de elecciones. Aun-
que pocos confiaban en 1949 en que Odria dejaria la presidencia
(no se sospechaba todavia la maniobra de la ajada al llano) sur-
gian ambiciones politicas. Unas abiertas, ingenuas, como la del
Mariscal Eloy Ureta, otras mas trabajadas como la de José
Quesada. Con cautela se movilizaba Ignacio Brandariz, sin afir-
mar ni negar.

El gobierno dictatorial de Odria promulgg, el 1° de julio de
aquel 1949 la «Ley de Seguridad Interior de la Republica» (n.°
11049), aunque en verdad no necesitaba de ninguna disposicién
legal para sus arbitrariedades. Sin la ley, el 1 de abril hizo dete-
ner y deportar a México a Genaro Carnero Checa, el director de
1949, y sin explicaciones. El rumor dijo que era por haber publi-
cado en exclusiva la segunda respuesta colombiana a la Canci-
lleria peruana en el caso sobre Haya de la Torre, refugiado en la
embajada de ese pais, en la avenida Arequipa. El tema irritaba
profundamente a Odria, cuyos abogados llevaban las de perder.
Y Carnero Checa pagé el precio de la primicia.? Regresaria a Lima

*  El Popular, Lima 13 de abril de 1949, p. 1.
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el 5 de julio. En esos dias fueron incautadas las ediciones de Buen
Humory Trinchera Aliada, hojas modestas de escasisimo peso po-
litico.

La nueva ley ampliaba, sin embargo, sus posibilidades per-
secutorias, pues contemplaba penas, por ejemplo, «para aque-
llos que propugnen verbalmente, por escrito o por cualquier otro
medio [...] noticias informaciones falsas o tendenciosas, desti-
nadas alterar el orden priblico o dafar el prestigio o crédito de
nuestro pais».*

La interpretacién de parrafos como éste podia hacerla incluso
un Prefecto provincial y enviar a la carcel al periodista.

Los Belmont, entusiasmados con sus éxitos periodisticos,
anunciaron dos revistas nuevas que se llamarian Mocifo, humo-
ristica infantil y ;¥2/, de politica y actualidades cuya direccién
encargaron a Alfonso Tealdo. Como es usual, el editorial procla-
maba:

No se trata, por tanto, de una improvisada incursién en el campo
del periodismo nacional ni de una aventura mas. Es un hondo
anhelo en manos de escritores aptos y el s6lido respaldo que sue-
len acompafiar a las empresas serias y solventes.’

En la caratula llevaba la foto de un famoso ayunador, Urba-
no, que justo ese dia, 8 de febrero, abandonaria la urna en que
habia batido el récord mundial de no comer.

En abril, ; Y4/ se declaré partidario de la candidatura a la pre-
sidencia de José Quesada, el mismo que habia competido electo-
ralmente con Manuel Prado en 1939 y que después fue nombrado
embajador en Argentina por el gobierno de Bustamante. Quesada
habia formado una coalicién que luego compré el semanario Jor-
nada para difundir su plan de accién. Pero duré poco la relacién

* NORABUENA, Teodorico. La libertad de prensa en el Peri. Lima, 1982.
5 ;Ya/,Lima, 8 de febrero de 1950, p. 1
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y Tealdo se apart6 para fundar el beligerante semanario 27, que
aparecio en junio.

Pan recogia el titulo de una revista socialista argentina y era
producto de la sociedad de Tealdo con Esmaro Salas, propietario
de una gran imprenta y que se entusiasmaba con facilidad ante
la perspectiva de buenos negocios. Entre éstos figuraba la boite
Acapulco, en el jirén Ica, en el mismo edificio donde afios des-
pués se fundé Expreso.

Se enfrentaron entonces ; ¥z/, que ahora dirigia Alfredo Cénepa
Sardén, y Pan. «Sera como el pan, estard en la mesa de todos. En
la del pobre y en la del rico» decia Tealdo en su campafia publici-
taria. Y bajo el precio a un sol cincuenta mientras que ; Y2/ quedé
en dos soles. En esos dias el gobierno decidi6 expropiar por De-
creto la imprenta en que se habia editado los diarios Lz 7#ibuna y
La Tarde, apristas. Pero no pertenecian al APRA sino a un parti-
cular, Fernando Reuche, que la habia arrendado. Reuche habia
alegado por sus maquinas e incluso el fiscal Juan Bautista Velasco
oping a su favor y cuando estaba a punto de recuperar su im-
prenta, el Decreto acab6 con la discusidn.

Fue en esa imprenta que Enrique de los Heros organiz6 en
octubre el nuevo diario {Z/fimas Noticias que sélo circuld tres dias,
pues el Ministerio de Gobierno ordend la requisa del cuarto nu-
mero. En ese frustrado diario trabajaban, como jefe de redaccién
Pedro Alvarez del Villar; jefe de crénica, Samuel Pérez Barreto;
secretario de redaccién, Francisco Igartiia. Entre los redactores
estaban Percy Gibson, Sergio Vélez, Jaime de las Casas, Enrique
Angulo, Enrique Solari, Jaime Aranzdes.

En noviembre, aplicando la ley, el gobierno requisé ; ¥z/y de-
tuvo a Canepa Sardoén, su director y ordené a uno de los duefios,
Augusto Belmont, que se marchara del pais. La familia no quiso
hacerse problemas y corté por lo sano: cerr6 la Editorial Etinsa
cancelando las publicaciones y negociando con los trabajadores,
gréficos y periodistas, su despedida intempestiva. Una buena
cantidad de periodistas se qued6 sin empleo. Entre ellos Guido
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Monteverde. P27 también cayé bajé la bota odriista. A mediados
de noviembre la policia notificé a Tealdo, y por escrito, que la
revista estaba clausurada. Tealdo acusaba a Lz Prensa: «Ravines
no ha triunfado. Mi clausura significa su derrota. Su derrota de-
finitiva [...] Ya lo veré vendiendo algodén azucarado por las ca-
lles».® Poco antes, algunos de sus mejores nuevos redactores lo
habian abandonado, como Juan Zegarra Ruso, Arturo Salazar
Larrain y Alejandro Valle.

Igual le pasé a Jornada. Su dltima edicién estaba parcialmente
dedicada a informar sobre la clausura de ; ¥z/, reproduciendo car-
tas de protesta, entrevistas a periodistas. Era evidente que Odria
estaba decidido a no dejar pasar a José Quesada, que se perfilaba
como lider de la oposicién. Aquella edicion de Jornada se vendié
mas que nunca pero su éxito signific su desaparicion.

El 21 de noviembre Jornada recibié una multa de 10 mil soles
«por desarrollar una desembozada camparia sediciosa» y sus
duerios decidieron no pagar. Era jefe de redaccién Alberto Ferrey-
ros. También cay6 el modesto semanario Lz Repriblica, que publi-
caba con interrupciones Felipe Barreda Laos, quien recurri6 al
Habeas Corpus para evitar el pago de una multa de 10 mil soles
impuesta bajo la acusacién de llamar a la insurreccién (después
lo deportaron a Buenos Aires).

Pero la pasién politica podia mds que las amenazas y circula-
ron nuevos peridédicos como Sintesis, en setiembre, dirigido por
Bernardo Ortiz de Zevallos y teniendo en su plantilla a Francis-
co Igartuia, Sergio Vélez, Pedro Barrantes, Javier Ortiz de Zevallos,
Eudocio Ravines.

6 7949, 28 de noviembre de 1949.

176




Urriva Hor4, EL PRIMERO Masivo

Fundacién de {/tima Hora

En enero de 1950 nos cruzamos en el zagudn de La Prensa una genera-
cion de veteranos periodistas que saltan de saco, corbata y sombrero, con
sus indemnizaciones en el bolsillo y para siempre, y un grupo de jovenes
en sport, entusiasmados, pedantes, sintiéndonos un poco, si no los due-
#10s del mundo, por lo menos sus salvadores.”

Los especialistas en la transformacién de Lima, su desarrollo
y acelerado crecimiento, suelen identificar por lo menos tres olea-
das migratorias a la capital. Una primera, lenta, progresiva, que
llamaron /as migraciones de mano de obra.® Luego, la mas especta-
cular, la de 1940-1945 que comenzé tugurizando las casas del
centro, apifidndose en los barrios populares y luego se desbordé
invadiendo terrenos baldios de particulares o del Estado. La ter-
cera es ya a lo largo de la década de los 50 y en la que tendrdn
participacion Beltran, sus socios y sus periédicos.

En 1947, el Boletin de Estadistica Peruana correspondiente a ju-
lio-setiembre, daba los siguientes estimados oficiales de pobla-
cién en Lima, por distritos, que mostrara las nuevas cifras de la
ciudad capital, que habia doblado su poblacién en una decena
de afios.

7 RUIZ CARO, Efrain. Comunicacién personal.
8  MILLONES, Luis. Tugurio. La cultura de los marginados. Lima: Instituto
Nacional de Cultura, 1978, p. 29.
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Lima y Distritos Poblacién estimada Porcentaje
LIMA 835.468 100
Cercado 432.940 51,7
Chorrillos 11.195 1,3
La Victoria 88.476 10,6
Lince 41.189 5,0
Magdalena del Mar 25.732 3,1
Magdalena Vieja 9.441 1,1
Miraflores 73.020 8,7
Rimac 91.734 11,0
San Isidro 14.119 1,7
San José de Surco 29.910 3,6
San Miguel 6.350 0,8
Santiago de Surco 11.362 14

Nota: el distrito de El Cercado incluifa, entonces, los que serfan después distri-
tos de El Agustino, Brefia, y una parte del Callao.

En menos de diez afios la poblacién de Lima aumentaba debi-
do a la migracién del interior, la llegada masiva de serranos, ma-
yormente agricultores, campesinos. Entre las causas que produje-
ron este fendmeno, Matos Mar identificé el rapido incremento
demogréfico peruano, especialmente en las zonas rurales; un de-
sarrollo nacional inadecuado que no pudo acompafar al crecimien-
to poblacional; nuevos ideales de vida promovidos en parte por la
difusion de la educacién; abandono del Estado del pequefio agri-
cultor; bajo nivel de vida en el interior, como una consecuencia
inmediata de lo citado antes; centralismo cada vez mas acentua-
do, por lo que las oportunidades de trabajo son mayores.’

¢  MATOS MAR, José. Estudio de las barriadas limesias. Lima: Universidad
Nacional Mayor de San Marcos, Facultad de Letras y Ciencias Humanas, Dpto.
de Antropologia, 1967.
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El caso es que el rostro de Lima cambi6 visiblemente y en poco
tiempo. Puede observarse por ejemplo las fotografias de gran-
des sucesos politicos de los afios 20 6 30: no hay andinos o mes-
tizos. Los grandes publicos estan compuestos por blancos o mo-
renos (zambos, negros) que visten saco, corbata y sombrero.

Sobre la acentuacién de la migracién, Millones comento:

A partir de 1950, la oleada de migrantes se hizo sentir en los nive-
les de la poblacién popular limefia, que empezaba a traslucir la
agresiva presencia de los ‘serranos’ con quienes debia compartir el
reducido espacio habitacional con que contaba en momentos pre-
vios a la aparicién de las barriadas. Lima empezaba a revivir el an-
cestral conflicto de la cultura peruana: los Andes contra la costa.'

Y anadio el conocido historiador:

Fue notable en esta fecha el éxito de un periédico (U/tima Hora)
que se dedicé a imprimir los titulos de sus articulos en la jerga
popular limefia: més del 50% de ellos mostraba una despectiva
percepcion de los serranos por los elementos ‘nativos” de la capi-
tal: “cholifaceos’, ‘serruchos’, ‘recién bajados’, ‘chontriles’, etc. son
expresiones corrientes con que se les califica en este diario. A su
vez, en una tira cémica llamada precisamente ‘Serrucho’ se ridicu-
lizaba las desmafiadas acciones de un provinciano con poncho y
chullo (vestido tipico) en la capital. A ellos se sumé una emisora
local que irradiaba un programa donde otro personaje con el nom-
bre de ‘Pachitea’ asumia el mismo papel, esta vez como ‘alumno
de una escuela nocturna’."*

Este cambio implicaba, necesariamente, una modificaciéon en
la cultura popular, entendida ésta como conjunto de costumbres,
tradiciones, lenguaje, etc. compartidos por la mayoria. Al valse

1 MILLONES. Ob. cit., pp. 32-33.
1 Ib.
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criollo se opuso el zuaynito; a los platos criollos, la comida serra-
na; a las perias criollas, la carpa de folklore. Atropellando, la nueva
generacion de limefios se incorpord a las procesiones, al ftitbol,
las carreras, los negocios de comida, invadié6 los parques, fundé
los clubes provincianos depositarios de la melancolia por el
pueblito lejano.

En tal cambio tenia que estar incluido el lenguaje. El buen
decir de los limerios contra la traduccion del quechua que traian
los serranos, que ya habian encontrado antes su representacion
en personajes del mundo del espectidculo como Teresita Arce, la
Chola Purificacion, quien marcaba con su gracioso acento la pre-
sencia migrante en la radio: terminaba sus audiciones con un
fuerte silbido y un serranisimo y vibrante «;Vesete el Peru!».

Martha Hildebrandt nos indica que se reconoce tres niveles
en el habla: la lengua culta, cuidada o formal, que se identifica
también con la lengua escrita y con la lengua literaria; un segun-
do nivel para la lengua culta espontdnea o familiar, de gente que
se expresa bien. Y un tercer nivel que lo constituye la lengua po-
pular:

La lengua popular es el crisol nunca enfriado de usos nuevos,
algunos de los cuales hacen después un camino ascendente hacia
otros niveles de habla [...] la lengua popular representa la libertad
irrestricta en materia de lenguaje y el estado de perfecta inocencia
lingiiistica; es por tanto naturalmente creadora y neologizante. Pero,
al mismo tiempo, el uso popular es naturalmente conservador de
formas viejas que la lengua general va desechando y resulta, por
tanto, también paraddjicamente, arcaizante.

La lengua popular se nutre de muchas fuentes, incluyendo la
Jerga del hampa, replana, en el Perd, y las jergas criollas, profesio-

2 HILDEBRANDT, Martha. Peruanismos. Lima: Moncloa-Campodénico,
Editores Asociados, 1969, p. 14.
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nales, todas con aportes que traspasan niveles sociales, infiltran-
dose a los mas altos."

El golpe militar de Odria fue, repetimos, un éxito para los
miembros del grupo que los apristas llamaban barones del aziicar,
la oligarquia agraria. Como prueba de la participacién directa en
la intriga estara el nombramiento de Pedro Beltrdn como Presi-
dente del Banco de Reserva del Perti, justamente la institucién
encargada del manejo de las divisas. Las restricciones cambiarias
fueron siendo eliminadas sistematicamente, un proceso que pro-
voco una devaluacion del sol del 41% a mediados de 1949.

Pero los intereses de la oligarquia exportadora no lo eran todo
para Beltran y su grupo, que ambicionaban el poder y que, pro-
bablemente, habian pactado con Odria que dejaria el gobierno
en 1950 y convocaria a elecciones. No resulté el General un hom-
bre fécil de manejar; detrds de su aspecto y maneras bastas, poco
cultivadas, se escondia un astuto manipulador que sabia elegir
colaboradores hébiles, como su famoso Director de Gobierno
Esparza Zafartu. El Ejército lo controlaba su compadre el gene-
ral Zenén Noriega (quien intentaria un golpe de estado dos afios
mas tarde); la Marina estaba en manos de su amigo, el vicealmi-
rante Roque Saldias, y la Aviacion no contaba.

Al encarar 1950, la Alianza Nacional recomponia sus fuerzas
pues la relacion de Beltran con el gobierno se debilitaba dia a dia
y su situacion en el Banco de Reserva se hacia dificil de sostener.
Se acercaba el momento de pasarse a la oposicién y convocar
fuerzas para obligar a Odria a llamar a elecciones generales.

Odria, por su parte, ya tenia definido un plan de accién para
quedarse en la Presidencia, lo que lograria por encima de consi-
deraciones legales o éticas.

Beltran renunci6 a la Presidencia del Directorio del Banco de
Reserva en la primera semana de abril de 1950, provocado por

15 BENDEZU NEYRA, Guillermo. Argot limerio o jerga criolla del Perii. Lima:
Editora e Importadora, 1977.
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Odria, pues se ordend la detencién y deportacion a México de
Eudocio Ravines, el director de La Prensa. En su carta de renun-
cia dijo: «Mi fundamental desacuerdo con la linea politica que
sigue el Gobierno y que ha sido confirmada por los tltimos acon-
tecimientos, constituye un inconveniente para el desemperio de
las funciones en una institucién que, como el Banco Central de
Reserva, estd en constante relacién con el Poder Ejecutivo»." Y
asi el presidente Odria se libr6 de Pedro Beltran y de Eudocio
Ravines.

Los intensos sucesos politicos del afio 1949 dejaron lecciones
a todos. Beltran, por ejemplo, confirmé el poder que podia ejer-
cer La Prensa en un momento determinado, y alguien de su en-
torno politico periodistico tuvo la idea de editar un vespertino.
Estaba de por medio, ademas, un poderoso argumento financie-
ro: habia que reforzar econémicamente a Lz Prensa cuyas ventas
habian descendido notablemente. Tenian un buen taller, una gran
rotativa, numeroso personal, todo para un par de horas de im-
presién del escaso tiraje. Y la Sociedad Nacional Agraria retiraba
su auspicio porque era mas interesante pactar con el General. 2z
Prensa, habia tenido por muchos afios una edicién de la tarde, al
igual que £/ Comercio. Pero con una concepcién periodistica de
corte antiguo que ya no era rentable ni econémica ni politica-
mente.

Quiza la idea original fue de Eudocio Ravines, dindmico y
creativo, que habia conocido muy bien el periodismo chileno
durante sus afios de permanencia en Santiago. Alli habia conoci-
do por ejemplo al buen profesional Orlando Cabrera Leyva, a
quien invit6 a trabajar en Lima cuando asumi6 posiciones direc-
tivas en los negocios periodisticos de Beltran.

Cabrera era un verdadero aventurero del periodismo. En San-
tiago habia trabajado en Ercilla con Manuel Seoane, luego reco-

% PRIETO CELL E/ Deportado. Biografia de Eudocio Ravines. Lima: Andina,
1979, p. 161.
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rri6 América escribiendo. Era regular poeta, guionista de cine y
cultivaba el periodismo literario, por eso es que Ravines lo habia
colocado en la pagina literaria de Lz Prensa.

En una entrevista publicada afios después hizo la lista de los
diarios y ciudades en que habia trabajado: £/ Aconcagua (Chile),
El Argentino, Columna (Argentina), La Union, Ercilla, Ecran, Cine
Argentino, Sintonia, Leoplin, Palestra (Argentina); Vea (Chile) L/t
mas Noticias, La Prensa, El Telégrafo (Ecuador), Epaca, El Tiempo, El
Liberal (Colombia); U/tima Hora (Per); La Opinion, El Debate (Chi-
le), etc. En los pasillos de Lz Prensa se comentaba que Cabrera
habia sido responsable de una transmisién radial, en Quito, re-
creando el episodio de la invasién del planeta por marcianos,
como aquella de Orson Welles en Nueva York. Indignados, cen-
tenares de oyentes asaltaron e incendiaron Radio Quito y Cabre-
ra debi6 huir al Peru.

Su presencia en //tima Hora fue probablemente decisiva. En
su conocida biografia de Ravines, Prieto Celi da la siguiente ver-
sién de la idea de U/tima Hora:

Pedro Beltran, Eudocio Ravines, Carlos Rizo Patrén, Jorge Luis
Recavarren, Javier Ortiz de Zevallos, el chileno Oswaldo Cabrera
Leyva, y otros, estdn planeando sacar un vespertino popular, que
defienda la democracia, que sea antiaprista, que apuntale las cam-
parias del matutino La Prensa en favor del libre cambio.*

El titulo propuesto para el nuevo diario fue sin duda tomado
del periodismo chileno pues un vespertino del mismo nombre
habia sido fundado en octubre de 1943 por Carlos Becerra, quien
luego lo vendié a una empresa relacionada con la familia
Alessandri. El nombre exacto era Noticizs de Ultima Hora, tamaiio
tabloide, de intencién popular, con titulares grandes. La parte
«noticias de» iba en letras pequefias mientras que (//tima Hora

15 Ib.
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mostraba letras gruesas muy parecidas a las que eligieron Beltran
Yy Sus socios.

Para formalizar la propiedad del nuevo diario fundaron la
Editora Lima, repartiendo acciones entre Alfredo Allende
Kuillfver, contador, el hombre de confianza de Beltran en cues-
tiones de finanzas, Eudocio Ravines y Jorge Luis Recavarren.
Seguramente la experiencia aconsejé a Beltran no poner nada
directamente a su nombre (como se comprobaria afios mas tarde
con varias empresas). En el caso de Lz Prensa, la mayoria de ac-
ciones pertenecian a sociedades inmobiliarias en las que partici-
paban sus socios y parientes Thorndike, Wiesse, Pardo Aramburtj,
Rizo Patrén, Rey Elmore mediante otras sociedades en las que,
finalmente, aparecia él como lider. Era una ruta tortuosa desde el
punto de vista legal pero que le aseguraba la direccién en la prac-
tica, ala vez que lo ponia a salvo de expropiaciones o cambios de
fortuna politica. Ya decidido el titulo, iniciada la propaganda en
la primera péagina de Lz Prensa, se inici6 la tarea de conseguir
nuevo personal.

Los reclutas de U/tima Hora'y La Prensa

Hemos visto antes los avatares de los periodistas, y ya conocemos
sus nombres. Sin embargo, muy pocos figurardn en la némina del
nuevo diario porque Beltrdn y Ravines no querian incorporar a
personas signadas politicamente. Deseaban una renovacién y tanto
para Ultima Hora como para La Prensa misma.

Una de las fuentes de reclutamiento para ambos proyectos
fue un niicleo universitario que habia publicado en diciembre de
1947 la revista literaria £psilon, en la Universidad de San Marcos.
Alli figuraban entre prosistas y poetas los estudiantes Jorge Mo-
ral, Augusto Moral, Juan Zegarra Russo, Arturo Salazar Larrain,
Alejandro Valle, Herless Buzzio, Rodolfo Milla, Fernando Quispes
Asin y Carlos German Belli.
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Epsilon era realmente el 6rgano del grupo Penta-Ultra funda-
do por Juan Gonzalo Rose, Francisco Bendezi, Pedro Alvarez
del Villar y José Casapia.’

Algunos de estos universitarios habian sido ya tentados a tra-
bajar en periodismo por Alfonso Tealdo en la citada revista Ga/s,
de mayo del 48. Alvarez del Villar habia encontrado alli una exce-
lente escuela; otro precoz y buen redactor, Francisco Bendez1i, no
se decidi6 totalmente por el periodismo y prefiri6 la colaboracién
eventual.

Cuando cerré Gala, Tealdo inici6 la edicion del semanario ; ¥a/
con Alvarez y Tello. Y después Parn, en cuya plana figuraron
Zegarra (trujillano, 20 afios), Valle (trujillano, 22 afios), Salazar
(miraflorino, 23 afios), Moral (limefio, 25 afios), Hugo Cabrera
Arca (ayacuchano, 25 afios), Napoléon Tello (cajamarquino, 35
afios), Jaime Galarza Alcdntara (jaujino, 25 afios) y Pedro del Pino
Fajardo (ayacuchano, 31 afios). Un grupo, con Zegarra, Salazar y
Valle, se apartaron de la revista en noviembre del 49 poco antes
de que fuera clausurada, como vimos, junto con ;¥z/, y las mul-
tas a Jornada'y La Repiiblica.

Mientras tanto circulaba ya la versién de que Alvarez del Villar
estaba convocando a sus jovenes colegas para la novisima Efcéfe-
ra de propiedad de Carlos Rizo Patrén, politico del entorno de
Beltran, quien se habia interesado en el periodismo (el padre ha-
bia sido director de Lz Prensa). Los planes de Rizo Patrén corrian
paralelos a los de Ravines y Cabrera Leyva y, por fin, «Etcétera -
El Semanario que el Perti Esperaba», les gané la delantera pues
apareci6 en las calles el 5 de enero de 1950 con 32 paginas a un
sol y con periodismo de corte moderno en que se evidenciaba la
creatividad de la nueva generacién. Alvarez era el director. Los
otros cargos estaban repartidos asi: Gerente, Federico Costa
Laurent; Jefe de redaccién, Alfonso Grados Bertorini; redactores:

16 GUTIERREZ, Miguel. La generacion del 50: un mundo dividido. Lima: Edi-
ciones Sétimo Ensayo 1, 1988.
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Juan Zegarra Russo, Arturo Salazar Larrain, Luis Loli Roca,
Samuel Pérez Barreto, Alberto Cuadros. Como dibujantes el ya
conocido Alejandro Valle y José Bracamonte Vera.

Aparecieron unos pocos niimeros y cerraron y, entonces, Rizo
Patrén los invito a todos a pasar a Lz Prensa o al recién fundado
vespertino U/tima Hora. Y aqui se quedaron Alvarez, Federico La
Rosa Toro, aunque sélo temporalmente porque después pasé a
La Prensa. Los otros planificaron para Beltran el semanario / Dias
que no lleg6 a salir y, entonces, fueron trasladados a la pagina
editorial, salvo Grados que fue ubicado como redactor principal
y comentarista de fitbol (7orzbio Gol). De aqui surgiria una ver-
sién indicando que Efcéfera fue planificada como puente para
captar al grupo de universitarios que eran, incluso, antibeltra-
nistas. Al reclutarlos Rizo Patrén les aseguré que hasta podrian
criticar al mismo Beltran.

Radl Villardn y Guido Monteverde llegaron de la Empresa
Tipografica Nacional S.A. (ETINSA). Se habian quedado sin em-
pleo por la decisiéon de los hermanos Belmont, los duefios, de
cerrar las revistas (aunque luego reeditaron el deportivo Eguipo
que no les provocaba dificultades politicas con el gobierno del
general Odria).

Villardn y Guillermo Cortez Nufez editaban Eguzpo para los
Belmont desde 1947 asi que tenian experiencia que aportar.
Monteverde dirigia Radioteatro luego de un breve paso por el
arte como declamador en Radio Central en el programa «Glostora
Brinda». En Eguipo trabajaron también Carlos (Coco) Meneses,
Rodolfo Espinar y colaboraba el culto ingeniero calculista La Rosa
(Roberto Villa), entre los principales.

A mediados del 49 Villardn dejé £guipo en manos de Cortez
Nfiez (Cuatacho) y fundé otra revista, Gaceta Deportion, que s6lo
alcanz0 a vivir dos niimeros. Estaba sin empleo cuando lo llama-
ron a Ultima Hora para proponerle la direccién de la seccién De-
portes y entonces convocé a Espinar, La Rosa y otros. Espinar
estuvo s6lo un mes en el grupo inicial y retorné a Eguzpo. Se inte-
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graron al proyecto otros profesionales como el ya veterano Ma-
nuel Robles Alarcén con experiencia en £/ Callao'y Jornada, quien
se encargaria de la seccién Policiales; Luis Curie Gallegos, editor
y diagramador; Emilio Bobbio, capaz de convertir un frio parte
policial en una excitante aventura; Vicente Catacora Miraval, para
Judiciales; Bernardo Ortiz de Zevallos, para Hipica; José Ludmir,
para Cine; Julio Fairlie, para las ilustraciones y caricaturas (cuando
se entrevistd con el impaciente Ravines le hizo una caricatura
que le valié el empleo); Manuel Gonzales Olaechea, para Socia-
les; Mario Loo, para coordinar Redaccién con el Taller; Franklin
Urteaga, a quien apodaban pulguita atomica por su diligencia y
actividad.

Hubo dos contrataciones singulares, Norwin Sanchez, un jo-
ven nicaragiiense que resulto el tiinico que habia estudiado para
periodista, en la Universidad Catélica; y Efrain Ruiz Caro, cuzque-
fno, estudiante de ingenieria, reclutado por Ravines de manera
circunstancial, que él mismo relata:

Le habia cobrado una deuda a Ravines por encargo de un paisano
del Cusco que distribufa Vanguardia. Lo persegui hasta que me
pag6. Un dia yo pasaba por la Plaza San Martin, por el Portal don-
de estaba el Bar Zela y alli afuera, en una mesita, estaba Ravines
solo, tomando una bebida gaseosa. Lo saludé, me llamé y me sen-
té a conversar. Me preguntaba de Cusco, de amigos comunes, y
como yo habia estado ligado a la izquierda cusquefia estaba bien
informado. De pronto vimos que salia a toda velocidad la maqui-
na de los bomberos de la calle Belén. Entonces Ravines me dijo: —Ruiz,
hazme un favor, toma un taxi, sigue alos bomberos, toma los datos del
incendio y me los traes a La Prensa, yo dejaré dicho que te dejen
pasar, aqui tienes cinco soles para el taxi—. Y se fue. Yo no segui a
los bomberos sino que corri a la Bomba, pregunté por la direccién
del incendio y tomé un tranvia.

Al regresar a La Prensa a las 5 de la tarde me hicieron subir hasta
el segundo piso, a la oficina de Ravines, quien me pidi6 que escri-
biera los datos, la informacién y me indicé con un gesto una ma-
quina de escribir. Yo nunca habia escrito una nota periodistica asi
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que busqué en la coleccién de La Prensa una noticia sobre un in-
cendio y la copié, mas o menos, cambiando las circunstancias y
actualizando los datos. Al final afadi que habia dos muertos.

Se la llevé a Ravines quien la ley6 y se puso furioso: —jEsto es una
porqueria, asi no se escribe, ponga los muertos al principio! —gri-
tandome como si fuera su empleado. Pero yo estaba interesado asi
que volvi a escribirla y asi dos veces mas hasta que me dieron las
dos de la mafiana.

A esa hora Ravines ley6 la nueva versiéon y me dijo: —Ahora esta
mejor, vamos al taller— y bajamos al primer piso. —La informa-
cién del incendio ya esta impresa, saldra en la mafiana— me expli-
c6. Ravines me habia estado probando y ahi noméas me dio otro
encargo, entrevistar a una escritora sobre el voto femenino y me
entregd cinco soles mas. Esa madrugada conoci un taller de diario
y la verdad que me gust6, me encanté [...] en pocos dias me con-
verti en redactor del nuevo diario que estaba por salir."”

Asi, buscando en distintas vertientes, Ravines y Cabrera Leyva
conformaron una redaccién de jévenes que se pusieron inmedia-
tamente a trabajar, disefiando, copiando, redactando. Cabrera lle-
vaba siempre una tijera en el bolsillo y revisaba revistas: cuando
veia algo interesante lo recortaba con rapidez acentuando su gesto
caracteristico de inflar uno y otro carrillo con la lengua.

Tenia ideas claras sobre el periodismo, como demostré en la
entrevista que le hizo Luis Loli en Santiago de Chile y que fue
publicada en el tercer aniversario del diario:

Ultima Hora ha continuado una linea légica ya prevista en su na-
cimiento: sacudir los viejos moldes, pasar por encima de las fér-
mulas clasicas e interesar a los lectores con la crénica amena. Ha-
bréa quienes digan que es sensacionalismo, pero en estos tiempos
ese calificativo casi no cuadra. Todo es sensacionalista.

El lanzamiento de una bomba atémica produce sensacién aunque
se dé la noticia en letras pequefias. La muerte de un personaje de

7 RUIZ CARO, Efrain. Comunicacién personal, enero de 1995.
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fama mundial es sensacionalismo. Hay periodistas que creen que
no es sensacionalismo dar una noticia escandalosa bajo un titular
hipécrita. Ese periodismo entrelineas es el que hace mas dafio.

El titular grande, lleno, franco, agresivo, pintoresco, es como una
carcajada que es siempre superior a la risita mojigata de los que
sonrien dientes adentro.

La juventud de hoy grita en los estadios. Los pueblos gritan en
los mitines. Las ciudades restallan en sus selvas iluminadas; sin
embargo se pide que el periodismo sea tranquilo y sin las necesa-
rias explosiones de este tiempo que no es de silencio. Para mi, Ul-
tima Hora corresponde a esta época. No hago discriminaciones
acerca de detalles. En un buen periodismo deben existir grandes
defectos y grandes condiciones. Y mi diario —Ultima Hora— esta
lleno de condiciones.'® -

La Prensa inici6 una campafia publicitaria del nuevo vesperti-
no con avisos en su primera pagina que decian: «El Primer Gran
Acontecimiento de 1950: {//tima Hora. Una concepcién periodis-
tica distinta en el ambiente nacional» y abrié un concurso sobre
cual debia ser el logotipo elegido, publicando una versién dis-
tinta cada dia.

13 de enero de 1950

El viernes 13 de enero de 1950, pasadas las cinco de la tarde, los
canillitas vocearon por primera vez U//tima Hora al precio de 40
centavos. Eran sélo 16 paginas. Buscando desde el principio al
gran publico, abrié su primera pagina con el titular «Falleci6 si-
bitamente la potranca Rosa Astoria» y una foto del animal que
era efectivamente popular entre los aficionados a la hipica.

El logotipo fue prolijamente dibujado por Julio Fairlie. Sema-
nas después le pondrian debajo la frase «El periodismo es, en lo
Externo, una Profesién; en lo Interno, un Sacerdocio (C. Rivero)».

18 LOLI, Luis. {J/tima Hora, Lima, 13 de enero de 1953.
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El elegido como director para cumplir con la formalidad era
Jorge Luis Recavarren, arequipefio de 29 afios, captado también
por Beltran para Lz Prensa. Era un veterano en comparacion a
sus redactores y habia hecho ya politica desde la Universidad de
San Marcos, llegando a ser secretario del Comité de Lima del
Frente Democrético Nacional que triunfé en las elecciones de
1945. Periodista precoz, habia debutado en Clarinada, trabajado
luego en La Nacidn (1946) y también en Jornada de 1949. Era un
antiaprista irreductible y conservador en general.

Todos sabian que quienes comandaban realmente el equipo
eran Ravines y Cabrera y Recavarren pasaba mds tiempo en Lz
Prensa que en el tercer piso del edificio de la calle Baquijano, en
el jirén de La Unién. Pero se hizo cargo de la seccién editorial
comprometiéndose a vigilar la opinién y a redactar una columna
de reflexiones.

El diario fue organizado asi:

Pagina:  Seccién (tematica):

Titulares principales, fotos, textos
Notas locales (politica, etc.)

Editorial, opinién

Misceldnea. Columna de comentarios «Al margen del
dia» firmada por «OA Equis»

5 Notas sociales

6 Noticias internacionales

7 Noticias internacionales, tiras cOmicas
8

9

= W=

Deportes
Deportes
10 Listin cinematografico
11 Espectaculos, columna «Mirador radial»
12 Horéscopo, estafeta
13 Informe
14 Notas policiales
15 Deportes
16 Deportes
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No ofrecia algo especial que pudiera motivar a los lectores a
preferirlo a Lz Cronica, por ejemplo, un tabloide que tenia bue-
nos redactores y hasta ilustraba los crimenes. El diario de la calle
Pando ya pertenecia a la familia Prado y lo dirigia Santiago
Vallejo, con César Guillermo Corzo como Jefe de redaccién. En
meses anteriores habia logrado elevar sus ventas publicando
grandes fotos de las bellezas participantes en el concurso de la
Feria de Octubre de 1949. Alli estuvieron, en una eleccién con-
trovertida, Ana Marfa Alvarez Calderén —quien gané—, Bea-
triz y Teresa Norman Sparks Carmela Laos, Teresa Candamo
Cavero, Maria Delfina Alvarez Calderén Angulo, Teresa de
Révago Bustamante, conocidas beldades limefias.

En los tres meses siguientes a su debut en las calles limefias
Ultima Hora no pudo pasar de un tiraje de cuatro mil ejemplares
de los cuales a veces los vendedores devolvian hasta la mitad.
No era negocio. En abril el grupo fue conmovido por noticias
politicas que los afectaban directamente: Ravines, el director de
La Prensa, fue detenido bajo acusaciones de conspiracién y en
dos dias més deportado nuevamente a México. Ese mismo dia
Pedro Beltran debi6 renunciar a la presidencia del Banco de Re-
serva. El chileno Cabrera desaparecié de la redaccién anuncian-
do que retornaba a Chile pues corria el riesgo, creia, de ser dete-
nido y expulsado como indeseable por su amistad con Ravines.
Ya era director de gobierno Esparza Zafartu, de quien era posi-
ble esperar cualquier arbitrariedad.

El diario no se vendia, Ravines estaba en México, Beltran y su
Alianza Nacional estaban mas lejos del poder que nunca. ;Para
qué seguir publicindolo? No era rentable desde ningtin punto
de vista.

Radl Villarén y Efrafn Ruiz Caro

Era Semana Santa. Pedro Beltran convocé a los redactores en el
tercer piso y se present6 acompafiado de Pedro Rossell6, uno de
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sus mas connotados socios politicos, y les anunci6 que a fin de
mes cerraban el diario; que no habia problemas para pagarles su
sueldo, que lo sentia mucho.

En las filas de atras estaba Villardn, alto, robusto, blanco, que
elevando la voz dijo:

—Don Pedro, si tenemos sueldo, papel... ;por qué no sacamos el
periédico hasta fin de mes?

Beltran quedé tan sorprendido como los demas, y preguntoé:
—¢Y quién seria el jefe de redaccién?

Villardn contesté con energia

—iYo!

.Y el jefe de informaciones? —pregunté entonces Beltran.

—Ruiz Caro —repuso Villaran.

Titubeaba Beltran cuando Rossell6 se incliné hacia él y le dijo al-
gunas palabras al oido, intercambiaron frases en voz baja y, final-
mente, Beltran sentenci6:

—Esta bien, hadganse cargo... por un mes.

Y sin afiadir palabra salié de la redaccién.”

Qued6 asi la parte noticiosa en manos del medianamente ex-
perimentado Villardn y del novel Ruiz Caro. Tenian en comiin
algo decisivo: la pasién por el periodismo aunque el primero
despreciaba la politica mientras que el cuzquefio habia conocido
y tratado, de colegial, a dirigentes de los comunistas cuzquefios.
En ese abril de 1950 Villaran tenia 22 afios y Ruiz Caro 20 cum-
plidos. Villaran cultivaba la pasién, como ya se dijo, por el perio-
dismo y queria parecerse a esos reporteros que habia disefiado
Hollywood de sombrero de medio lado, la colilla colgando en
los labios, luchando por la primicia. Conocia de memoria parla-
mentos enteros de «El Ciudadano Kane» el film de Orson Welles
inspirado en la vida del magnate Hearst; incluso imitaba los ges-

¥ RUIZ CARO. Comunicacién personal.
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tos del famoso duro de la pantalla Broderick Crawford y su dis-
plicencia para fumar y manejar el cigarrillo en postura teatral
que no abandonaria nunca.

Leia y releia los libros de John Dos Passos, admirando su esti-
lo y prestandolos con generosidad. Recomendaba la compra de
«El Reportero Profesional» de Porter, por entonces, uno de los
pocos manuales de periodismo que se conseguian; leia todas las
revistas que caian en sus manos, incluyendo a 7zmey Lifeaunque
no entendjia el inglés; se las traducia su amigo Federico La Rosa,
quien le contaba historias de Edward Murrow y Walter Winchell.
No escribia con soltura y mas bien le costaba trabajo redondear
una crénica pero cuando corregia las notas de otros sabia afadir
adjetivos y enriquecer las historias. Cuando encontraba una fra-
se precisa, de su gusto, la repetia a gritos por toda la redaccién y
su favorita era «jEmociénate cuando el pueblo se emociona!».

Pero su fuerte, para lo que tenia realmente talento, eran la se-
leccién de noticias y de los titulares. Siguiendo la técnica de la
tzjera de Cabrera Villaran, hacia comprar decenas de revistas en
varios idiomas, especialmente ilustradas, y para publicar las ver-
siones se invento la extrafa agencia noticiosa C.R.S., que no era
otra cosa que la sigla de la frase Con Recortes Salvamos.

El cambio funcion6 inmediatamente. La diagramacion de la
primera pagina fue alterado para dar paso a titulares mas gran-
des y colocando incluso notas deportivas. El Primero de Mayo
titularon «Alvarado y Chachi. Tremendo duelo»; anunciaron que
el concurso Miss Radio iba siendo ganado por Marcelita Villa-
monte pero lo mas atractivo fue un titulo de la pagina 6 que anun-
ciaba algo de lo que vendria: «El Zurdo del Higuamo pegaba con
la izquierda y jalaba con la derecha» sobre un boxeador domini-
cano que liquidé al idolo local Antonio Frontado en el primer
round y que traficaba con cocaina.

Un par de dias después otra idea: la Estafeta Romantica, pre-
ludio del famoso Correo del Corazén. El dia 6 en primera pagina
y a seis columnas: «Trafico de opio: un suefio que terminé en la
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cércel». Ese mismo dia {/tima Hora dio cuenta de la partida del
fundador Cabrera Leyva, regresando a Chile. Su estadia en Lima
era insostenible.

El 9 de mayo el titular principal es «jHitler vive!», mientras
que Franklin Urteaga inaugura su columna «Mis Notas» y cam-
bian la frase que iba debajo del logotipo por otra menos roman-
tica. Ahora dira «Pasan las horas, Pasan los dias, Pasa la vida (Le
Corbusier)». El sdbado 13 del mismo mes festejan sus cuatro
meses de vida con un articulo triunfalista de Recavarren:

Creamos un érgano de prensa que todavia no se habia visto en nues-
tra patria, que todavia no se habia voceando nuestras centenarias
calles, ni en nuestras modernas avenidas, ni en los estadios o coli-
seos, ni a la salida de los cines, ni en ningtin lugar de la ciudad o la
Repriblica. Es indiscutible que revolucionamos el periodismo. Apor-
tamos un ritmo mas vibrante, una ténica agil, variada, nerviosa. La
presentacién de Ultima Hora es modelo de periodismo moderno
integral, por sus paginas desfila todo aquello que interese a las mas
diversas capas del pueblo.

[

No precedi6 nuestra aparicién bombo de ningtin género... lo tini-
co que se voced fue el primer niimero del periédico de la tarde del
13 de enero de 1950, hacia las 6 p.m. Ultima Hora ya estaba en la
calle.®

Y siguiendo con el peculiar estilo de titular de Villaran, colo-
caron dos dias después: «Hubo dos que quisieron hacerle carifio
cuando estaba viajando de madrugada/ pero ella se molest6/ y
rompi6 la luna».

2 Jltima Hora, Lima, 13 de mayo de 1950.
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El ntmero 100

El 18 de mayo llegaron al niimero 100 y al limite que habia im-
puesto Pedro Beltran para decidir si seguian o cerraban, pero
esto yano estaba en discusion pues aunque no habian logradola
meta de los 40 mil se habian estabilizado en 20 mil diarios, lo
cual era financieramente una operacion rentable. El cuadro di-
rectivo habia cambiado, siendo el siguiente: Director, Jorge Luis
Recavarren; Jefe de Redaccién, Bernardo Ortiz de Zevallos; Se-
cretario de Redaccién, Raiil Villaran, quien, salvo la pagina edi-
torial, tenia el control total del periédico.

Villaran encarg6 la redaccién de una nota especial que se pu-
blicé en las paginas centrales, con grandes fotografias y textos
explicativos sobre coémo se hacia el diario titulada: «Asi hemos
hecho los 100 niimeros de Ultima Hora», y comenzaba con una
foto en la que se veia a un reportero subiendo las escaleras —Ruiz
Caro pos6 especialmente— regresando a la redaccién con los da-
tos de una noticia.

Aqui parte de ese texto:

A pesar de que el periodismo no es tan antiguo como la Biblia, que
Gutenberg invento la imprenta hace varios siglos, que los adelan-
tos gréficos alcanzados en nuestros dias son admirables y que un
diario es una de las cosas mas comunes de las sociedades civiliza-
das, el priblico que los lee ignora casi cémo se hace un diario.

Ultima Hora ha querido, como una cortesia con sus lectores —al
mismo tiempo lectores y favorecedores— revelar los secretos de
ese arte o ciencia de HACER UN DIARIO. Vamos a limitarnos a
abrir ampliamente puertas y ventanas para que el lector pueda
vernos trabajar, desde el momento que llegamos de la calle, con
las noticias en la mano, hasta el instante en que, a través de un
complicado proceso, llega, aquella misma noticia, a manos de mas
de veinte mil hombres y mujeres que la esperan avidamente.

Y describian el proceso asi:
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1.- ELREPORTER es el infatigable captar [sic] de noticias. Llega a
la redaccion a las ocho de la mafiana; recibe instrucciones y se echa
a la calle. Algunas veces se le fijan objetivos precisos, pero la ma-
yoria de ellas, sale librado a su propia iniciativa. El reporter debe
ser un hombre de criterio y gran agilidad fisica e intelectual. En
este tltimo aspecto es lo que se llama “un hombre de recursos’.
Para él no existen dificultades ni obstaculos que no pueda vencer.
Cuando las puertas se le cierran, sabe abrirlas con la exhibicién de
un magico cartoncito: el carnet. El repérter vive en permanente
competencia de carreras contra el tiempo. Sus llegadas a la redac-
cién con su carga exigua o abundante de noticias, deben ser preci-
sas. Ellas determinan que el periédico salga mas tarde o mas tem-
prano.

2.- POR LO GENERAL el mismo repérter redacta las noticias que
trae. Pero, otras veces, las entrega a un redactor. Este, a base de
datos, cifras y referencias y con el auxilio de su capacidad de dis-
cernir acerca de la importancia de cada noticia, las vierte en las
‘cuartillas’, que asi llaman a las hojas de papel de maquina. El re-
dactor por la misma naturaleza de su trabajo debe ser un buen
mecandgrafo y dominar el castellano, cosa no muy facil ni corrien-
te. La velocidad del trabajo no da tiempo a veces para redacciones.
Cronica, informacién, comentario o articulo cualquiera, salen de
la maquina directamente a manos del Jefe de Redaccién, quien las
revisa y entrega al mensajero que debe llevarla al taller. Antes, el
redactor debe hacerle titulo aparte y por duplicado, midiendo cui-
dadosamente columnaje, dimensiones y clase de letras.

Los siguientes pasos eran técnicos y el texto se hace extenso y
tedioso, por lo que hemos elaborado una sintesis conservando la
terminologia original que nos ilustra sobre el modo que funcio-
naba el antiguo sistema de estereotipia en las imprentas de pe-
riédicos: cada paso era ilustrado con una gran foto.

3.- El mensajero recibe /os originales (textos ya redactados y corre-

gidos) y los lleva al taller del primer piso; lleva, trae fotografias, es
un hombre indispensable.
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4.- El Maestro de Talleres recibe los originales, los anota y pasa a
los linotipistas.

5.- El Grabador hace los clisés (fotografias o dibujos).

6.- En la maquina Ludlow se hacen los titulos.

7.- La composicién (texto ya en lingotes de plomo) se coloca en
una mesa con su respectivo titulo; se arma la pagina en marcos
metélicos llamados raas.

8.- Las paginas armadas pasan a c#770s para hacer pruebas y pre-
pararlas para el flaneo.

9.- El flaneo es el procedimiento de sacar un molde de cada pagina
en carton especial.

10.- Se vacia cada pagina con plomo derretido.

11.- Se moldean tantas placas como pliegos son necesarios.

12.- Se coloca el papel en la rotativa, comienza la impresion.

La descripcién terminaba con un elogio al canillita:

No se concibe diario alguno en el mundo sin el concurso de esa
legion de anénimos difusores del pensamiento escrito o impreso
que se llaman ‘canillitas’. Puede decirse, sin exageracién alguna,
que de ellos depende en gran forma la existencia de todos los dia-
rios y periédicos del orbe. El ‘canillita” se llama asf sea viejo o jo-
ven, nifia o mujer. Duefios de una sensibilidad extrafia, son jueces
inapelables de la importancia de un periédico. Nunca vocean cual-
quier diario, vocean los que son de su simpatia. Gritan hasta po-
nerse roncos cuando saben qué es bueno, que, por lo demas, es
una buena razén para que se le deparen sus simpatias. Los
‘canillitas’, modestia aparte, son muy amigos de Ultima Hora.?

Pocos dias después, el 21 de mayo, un violento terremoto sa-
cude y causa graves dafnos al Cuzco. Ruiz Caro es enviado a cu-
brir la noticia y transmite, por teléfono, informacién que es re-
dactada en Lima con dramatismo y algunas exageraciones.

2 Ultima Hora, Lima, 21 de mayo de 1950.
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Asi, dia tras dia, buscando noticias que /agan vibrar, Ultima
Hora construye su modelo de periodismo. Hacia mediados de
ano ya esta perfilada la redaccién con nuevas contrataciones como
el estudiante Carlos Castillo Rios y el poeta Juan Gonzalo Rose.

El modelo no incluia la politica local por deseo explicito de
Beltran. En una cita reservada en casa de Villardn, Ruiz Caro,
Alvarez del Villar y alguno mds, acordaron eludir los temas politi-
cos para evitar las intromisiones de los beltranistas, especialmen-
te Rizo Patrén. Pero de cualquier modo, para no estar ajenos a la
realidad, Villaran y Ruiz Caro redactaban la columna Esfrictamen-
te Confidencial que de cuando en cuando provocaba llamados de
atencion.

Esto explica en parte la casi ausente informacién en {//tima
Hora de los sonados sucesos de Arequipa en que por tres dias el
pueblo se enfrent6 a la policia y al ejército y hasta nombré un
Gobierno Provisional presidido por Juan José Mostajo. La rebe-
lién fue aplastada a sangre y fuego y un diario de las caracteris-
ticas de Ultima Horahubiera encontrado alli magnifico material,
pero dejaron pasar el suceso como si se tratara de otro pais. S6lo
publicaron un escueto comunicado oficial.

Pero surgian problemas por la extrema vigilancia del gobier-
no sobre los periddicos beltranistas. Por ejemplo, Ruiz Caro hizo
una nota sobre un incidente pesquero y las declaraciones del
Canciller que titularon «Gallagher flagela a USA por dos atuneros
piratas». La consecuencia fue la prisiéon del periodista por mds
de un mes bajo la acusacién de poner en peligro las relaciones
con el pais del norte.

El 18 de junio inician la publicacién de la novela del famoso
periodista José Diez Canseco que habia muerto hacia un afio esca-
so, titulada «El Gaviota», por capitulos, a manera del viejo folletin.

El 19 de junio publican en primera pagina una gran foto del
matrimonio de la muy popular Jestis Vasquez, Reina y Seriora de
la Cancion Criolla. Cinco mil personas, convocadas por U/tima
Hora, acudieron a la Iglesia de San Marcelo para verla casarse
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con el cantante mexicano Jorge Luis Zamora. El 20 lanzan la
columna «Diganos su problema» que después reemplazaran por
«Hoy por ti - Mafiana por mi».

El 21 debuta la columna «Qué pasa en Radio» de Guido
Monteverde con una especie de editorial sobre la importancia de
la radiodifusion debido a que se celebraba un nuevo aniversario
de su fundacién local. Recavarren seguiré tratando con nuevos
nombres de columnas como «Vértigo Mundial» u «Hombres,
Ideas, Problemas». Pepe Ludmir se hace cargo de la seccién Cine
pero por poco tiempo, pues se traslada a la radio; lo reemplaza
- Francois Guzman.

Por fin el 3 de julio retiran la frase que acompaiiaba al logotipo
coincidiendo con noticias que conmueven al publico, como el
inicio de la guerra de Corea o la muerte en Sicilia del legendario
bandido Salvatore Giuliano. Por supuesto, Villaran no dudaré
un instante en darle la preferencia al bandolero y las incidencias
de Corea quedan para las paginas interiores. El 1 de agosto
Monteverde comienza a escribir en pérrafos cortos divididos por
puntos suspensivos, en un estilo que ya no abandonaré y que
serd imitado por todos los cronistas de espectaculos.

E1 23 Pedro Alvarez del Villar inicia la publicacién de su gran
columna de crénicas de interés humano titulada «Mdscara de la
ciudad» que describe aspectos poco conocidos de la cotidianidad.
En realidad, todo el que quisiera podia publicar una columna:
s6lo le pedian que fuera buena.

Ya se han lanzado a los casos policiales y los titulos pueden
llegar a ser estremecedores: «Me enfureci y no dejé de / patear a
mi hermano / sino cuando era caddver», o descriptivos: «Ado-
lescente enamorado / intent6 suicidarse al / saber que ella no
queria / ir con él a la matiné.

Ruiz Caro es enviado al Callejon de Huaylas donde construian,
en el Cafién del Pato, una represa y una hidroeléctrica. Han muer-
to varios obreros en un accidente que el reportero estrella del
diario describira:
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El traqueteo ensordecedor de las perforadoras se quebraba en mil
ecos al chocar contra las paredes de granito del ttinel, cuando pa-
sadas las 10 de la mafiana, un equipo de trabajadores que se halla-
ba a cargo de un tramo de las perforaciones, vio con horror que en
medio de terrible estruendo un alud de fango y piedras invadia la
galeria. Todo quedd oscuro y sé6lo se escuchd los gritos que impla-
cablemente el fango trataba de ahogar.

Y sino habia noticias podian inventarse, como aquel 2 de oc-
tubre en que anunciaron que corrian rumores sobre el matrimo-
nio de la Reina de Lima, de la Feria de Octubre, Ana Maria Alvarez
Calderoén con el Rey Farouk, de Egipto, «que habia visto la foto
de la peruana y estaba perdidamente enamorado [...]». Nuevos
titulares que preludian el gran cambio: «La cosa estd que arde /
quinto incendio en la semana; fue en callejon».

Buscando sensaciones, Villardn extiende en la primera «;3ra
guerra mundial?», para de alli saltar al caso de los cuatrillizos de
Paijan, en el norte con un enviado especial. Ruiz Caro escribira:

En una casa construida de calaminas en estado de extincién, como
en el primer dia de nuestra era, nacieron las cuatrillizas. Bien pudo
ser un pesebre la habitacién. Y precisamente, las cuatro criaturas
vinieron el mundo sobre una estera de paja. Por la casa pagaban
cuatro soles mensuales.

Por esos dias de noviembre debia culminar el sonado Caso
Poggi, un suceso que conmovié a los limefios en 1946. Un cadete
del colegio militar Leoncio Prado habia sido conducido de emer-
gencia a una clinica, la noche del 28 de diciembre de 1946. Ago-
nizaba a causa de una cruel golpiza y solo alcanzé a balbucear
que un zambo, alto y fuerte lo habia golpeado por defender a
una chica cerca del Campo de Marte, en la avenida 28 de Julio.

Surgieron versiones. Una decia que habia sido sorprendido
mientras paseaba con la joven; otra que un negro lo habia provo-
cado en un tranvia, bajaron y fue masacrado. Otra versién ase-
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guraba que el asesino no estaba solo. Pero nadie fue capturado y
el crimen qued6 impune, ante la indignacién publica. Pero un
dia de 1950 un guardian de la carcel denuncié que habia escu-
chado que un negro preso desde 1948 por asalto y robo, Severino
Joya Illescas, decia en El Frontén que €l habia matado al cadete
Poggi. La noticia sali6 inmediatamente, abrieron el caso y las
autoridades dispusieron una reconstruccién del crimen, en el
Campo de Marte.

Ultima Hora tomo el caso el 1 de noviembre en la pagina tres
bajo la direccién del especialista Emilio Bobbio, reportero hostil,
bajo y fuerte, de gruesos lentes, que luego de asediar a delin-
cuentes y jueces se pasaba a la Alianza Francesa para sus estu-
dios de francés avanzado. Las averiguaciones las hacia Rodney
Espinel. Fairlie hizo los dibujos para la informacién titulada
«;Qué ocurri6 al cadete Poggi?».

Al dia siguiente, 10, tres columnas en la primera pagina de-
cian «Policia busca a la muchacha / que acompané a Poggi / la
tragica noche». El texto comenzaba asf: «La reconstruccién del cri-
men y los interrogatorios que se han hecho a Severino Joya permi-
ten sentar una hipétesis: el motivo de la pelea fue defender a la
muchacha. Era Poggi quien la acompafaba. En esas circunstan-
cias se produjo el asalto. Pero el homicida no habria estado solo».

El 11, en primera, «Versiones contradictorias en el caso de
Duilio Poggi». El lunes 13 a toda primera pégina, en las letras
mas grandes que pudieron encontrar lanzaron «JOYA ES / INO-
CENTE>», agregando «Las planillas de la hacienda San José asi lo
demuestran».

En la pagina 5 explicaban: «Severiano Joya Illesca}S no es el
asesino del cadete Duilio Poggi. La prueba que trae U/tima Hora
es irrefutable... El dia 28 de diciembre de 1946, a la misma hora
en que en el Campo de Marte se golpeaba y eliminaba la existen-
cia de un joven de 16 afos, Severiano Joya Illescas recibia su jor-
nal como peén de la hacienda San José, en Chincha, distante 243
kilémetros».
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La revelacion la hizo una tia de Joya, Carlota, que trabajaba
en la casa de un familiar de Bernardo Ortiz de Zevallos. Los
morenos chinchanos habian tratado de aclarar el caso pero nadie
les hacia caso. Espinel fue a Chincha, vio las planillas, la huella
digital de Joya y regresé vociferando la primicia. Fue una verda-
dera bomba. Los canillitas regresaban una y otra vez por mas
diarios. El 14 otro gran titulo: «;Quién mat6 a Poggi?» Y un alud
de acusaciones e interrogantes cayo6 sobre la Policia de Investiga-
ciones cuyo atribulado director Clodomiro Marin del Agulla, no
sabia cémo defenderse. «;Por qué calla Investigaciones?» recla-
maba el diario el jueves 16. Los padres de Poggi dijeron el 17 que
estaban convencidos de que Joya no era el asesino. Ese dia L/t
ma Hora levé a Chincha al Juez Instructor Teédfilo Ibarra para
que vea las planillas de la hacienda y alli estaban la firma y la
huella digital de Joya. No habia dudas de su inocencia.

Y sali6 a relucir el caso anterior por el que estaba sentenciado
y todo indicaba que era victima de otro error. El miércoles 22, un
enorme titular ocupando toda la primera pagina: «Denunciados
5 investigadores Obligaron a Joya a declararse culpable».

Todo quedé claro, la policia no pudo desmentir el rumor de
que Joya invent6 todo luego de recibir una paliza terrible y que
so6lo siguié una especie de cruel guién que le dictaron. Era ino-
cente. Para Ultima Hora el caso se habia cerrado y el viernes 24
lanzaron el caso de «El Estrangulador de Cuyo» y se olvidaron
de Severiano, quien volvié al Frontén, cumplié su condena ori-
ginal y probablemente regresé a Chincha.

El caso Joya caus6 enorme impresion en el entorno popular
por sus implicancias sociales, raciales, por lo que significaba de
triunfo sobre la prepotencia policial imperante. En suma, y tal
como querian Villardn y Ruiz Caro, {//tima Hora se hizo por fin
un lugar propio en el periodismo local; ya no era un diario mas y
la meta de los 40 mil ejemplares diarios se habia superado larga-
mente.
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«Chinos como cancha»

Luego de la campana que demolié a la Policia de Investigaciones,
las noticias internacionales saltaron a las primeras planas porque
un suceso realmente extraordinario conmovia al mundo: China
Roja entraba a la guerra de Corea, enfrentdndose al ejército norte-
americano y poniendo efectivamente en peligro la paz mundial.
Esto permiti6 a Villaran evitar comprometerse con el problema de
la controversia del Perti con Colombia por el caso del asilo de Haya
de la Torre, aunque el 28 de noviembre abri6 con «Perti: 2 - Colom-
bia: 0», afirmando que el Perti estaba ganando la batalla judicial
en el Tribunal Internacional, lo que no era cierto.

El 29 de noviembre anunciaron «Mar humano de chinos rojos
avanza aplastante». Y el 30 de diciembre, a 6 columnas: «Aguarda
el mundo gran decisién, bomba atémica». El 7 de diciembre, al
lado de las noticias sobre la llegada del cantante de tangos Alberto
Castillo, publicaban «Los chinos no han pasado el paralelo 38».

Nadie creia que China lanzaria un gran ejército de infanteria,
no menos de 250 mil hombres, a través de la frontera que dividia
a las dos Coreas pues en el Sur estaba el grueso de las tropas del
general McArthur, el héroe de la Guerra del Pacifico Sur, que
confiaba aplastar a los rojos en pocos dias.

Pero en la mafiana del sdbado 9 de diciembre los teletipos tin-
tinearon anunciando con un «Flash-Urgente» que las tropas chi-
nas estaban traspasando el paralelo 38, la frontera, desafiando a
los americanos y al mundo. ;Cémo titular de manera original
esa noticia, de tal manera que causara impacto en pocas pala-
bras? Cuentan que cuando los redactores se agolpaban alrede-
dor de Villaran que pedia a gritos ideas para el titulo, Luis Loli se
acerco, pregunt6 qué pasaba y murmuro entre risas: «Digan que
hay chinos como cancha [...]».

Villaran tecle6 rapidamente «CHINOS COMO CANCHA EN
EL PARALELO 38» y envi6 la hojita de papel al taller: «jPara
primeral».
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Por fin habia acertado Ratil Villaran luego de tantas pruebas.
Cada dia le llegaban ejemplares de los diarios Daily News 'y Daily
Mirrory exigia a Mary Alvarez que le tradujera los titulos principa-
les. También ayudaba la esposa de Monteverde, que dominaba el
inglés; y ambas le explicaban que esos titulos eran intraducibles,
que se trataba del s/rg, una mezcla de palabras inventadas, con-
tracciones imposibles en el castellano, significados tan locales que
s6lo los neoyorquinos podian entenderlos cabalmente. Tal como
«chinos como cancha», una frase que ningtin extranjero pudo en-
tender pero que resulté clarisima para los peruanos. Como se diria
ahora, alli habia «cualquier cantidad» de chinos.

Apartir de ese dia se instalara el uso de la replana, como «Una
mujer / le “pulié” la cartera», un recuadro de primera pagina
del 16, en que todavia usaron unas ptdicas comillas, que des-
pués abandonaron para combinar ingenio con replana.

Otro acontecimiento importante de diciembre es la inaugura-
cién de la tira comica «Sampietri», de Fairlie. Era la representa-
cién de un criollo huachafo, vivo y vividor, bromista y bueno en
el fondo, que incluso hacia critica social. Anunciando que alistan
un nuevo régimen legal para el deporte, titulan a 6 columnas:
«Ya esta tuto el Estatuto».

En agosto se habia incorporado el grupo de redactores de de-
porte que comandaba Guillermo Cortez Nufiez (Cuatacho), entre
los que estaba Carlos Meneses (Cocv), trabajando simultdneamen-
te con la revista Eguipo, editada nuevamente por Etinsa. Al ini-
ciarse 1950, Recavarren sigue como director pero ahora aparece
al lado Rauil Villaran Pasquel como Jefe de Redaccion.

El diario exhibe la nueva columna de Luis Loli, «A Golpe de
Doce», iniciada el 23 de diciembre pasado, «Parrafadas de Jota
Ele Erre», en la seccién editorial, siguen con «Cada Rostro una
Noticia» que se turnan para redactarla. «Qué Pasa en Radio» ya
tiene su logotipo permanente con la foto de Monteverde.

El sdbado 13 de enero es el primer aniversario y los periodis-
tas de UW/tima Hora no disimulan su satisfaccién en varios articu-
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los. Uno en la primera pégina, del propio Villaran, otro en sec-
cién Editorial escrito por Recavarren y en el interior una pieza
de antologia redactada por Alvarez del Villar.

La siguiente es la nota de primera pagina:

HOY ES SU SANTO

UN afio ya. No somos nosotros los llamados a decir lo que este
diario es, lo que este diario significa en el periodismo nacional.
Simplemente, como estamos de fiesta, queremos decirselo al pu-
blico para que él participe de ella.

Ha sido deseo de los editores de este diario, de los hombres que lo
dirigen, de los hombres que en él trabajan, hacer de Ultima Hora
un diario que informe y entretenga, y que recoja todo lo que pasa
en la ciudad, en el pais y en el mundo para ponerlo a disposicion
del piblico peruano cada tarde. No queremos salvar al Pert, sim-
plemente queremos darle un buen periédico. Creemos que esa es
la mejor manera de hacer patria, a nuestro alcance.

Hemos tenido errores pero el hecho de que Ultima Hora haya ba-
tido todos los récords del periodismo nacional; el hecho de que
este diario se venda mas y mas cada dia demuestra que el ptiblico
esta conforme con nuestra manera de hacer las cosas.

Esta satisfaccién y la de trabajar cada dia en la profesién que ama-
mos es el mejor premio que podemos recibir como periodistas y
como hombres.

Todos hemos de seguir; aqui, sobre el caballo, sobre lamaquina de
escribir, sobre el tablero de dibujo, junto al plomo de las mesas de:
armadura, para que, mas tarde, cada ciudadano, cada mujer, cada
nifio tenga un diario para leer en todas partes, en el increible acro-
batismo de los viajes en tranvia, junto a la mesa del lunch cotidia-
no, al lado del cesto de costura, a la salida de los talleres y oficinas,
en los cinco minutos de intermedio de los cines.

Saldremos a la calle, destrozados, con los nervios al hombro y la
ropa sucia de tinta y limaduras, con ganas de arrojarnos a descan-
sar en cualquier parte, maldiciendo. Pero vemos una nube de Ulti-
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ma Hora en las manos de muchos transetintes y alguien dice, al
pasar, a nuestro lado: —Esta firme el periédico.

Y entonces nos olvidamos de nuestros anhelos de conseguir un
empleo 16gico y cémodo o de nuestro intenso suefio de comprar
una granja para criar gallinas. Y pensamos, fervorosa y decidida-
mente en la préxima edici6n.

Como dijimos antes, un grupo de los de Pany Efcétera pasa-
ron a La Prensa, particularmente Salazar Larrain, Zegarra Russo
y Alejandro Romualdo Valle. Se les unieron poco después Fede-
rico Costa Laurent, Alberto Rojas, Alfonso Grados Bertorini, En-
rique Chirinos Soto, Jorge Moral, Augusto Penia Espinoza. Todos
jévenes, universitarios y talentosos, que se encontraron en el dia-
rio a algunos de la generacién anterior, como Jorge Garrido Quin-
tana, que ingres6 en 1934.

La Prensa era todavia, al comenzar 1950, un periédico de corte
antiguo, no tanto como E/ Comercio, pero que todavia llenaba su
primera pagina con avisos. Los cambios fueron timidos. En abril,
por ejemplo, dedicaron la primera plana a fotos de Semana San-
ta, para volver a los avisos. También trataron con los deportes los
lunes.

¢(Cuando comienza, entonces, la mentada revolucién perio-
distica de Z# Prensa? Mucho después que {/tima Hora, donde ya
se redactaba siguiendo los cdnones ya clasicos del /ezd (pérrafo
inicial) de los estadounidenses. Los cambios importantes fueron
trabajados lentamente en La Prensa y se afianzaron y pusieron
en vigor recién entre 1953 y 1954, como atestiguan Zegarra Russo %
y otros.”

Un antiguo redactor, Jorge Garrido, escribi6:

Pedro Beltran vuelve a tomar el timén del diario La Prensa, en
1950; nuevamente sorprendié con una nueva modernizacién tan

2 PRIETO CELL Ob. cit.
®  [La Prensa, Suplemento Especial, Lima, 28 de octubre de 1981.

206



Urriva HorA, EL PRIMERO MASIVO

radical que fue denominada «Revolucién del Periodismo Perua-
no» [...] Se independizé la informacién de la opinién, se puso en
practica la redaccién mediante el sistema de la «pirdmide inverti-
da». Las noticias se sometieron a una evolucién para determinar su
importancia o interés [...] Lo més importante de esta conquista lo
constituy6 el hecho de haberse eliminado la improvisacién, pues a
partir de 1950 se implant6 una adecuada y completa planificacién.

Comenzaron a emplearse las carillas centimetradas en las redac-
ciones, que permitian que los periodistas escribieran sus informa-
ciones o articulos a una determinada medida, sefialada por sus
respectivos jefes. Igualmente se introdujo el uso del diagrama (pau-
ta). Se obligb que cada pagina fuera disefiada o pauteada en las
redacciones y que remitidas al taller de composicién sirviera de
guia en la armadura de las paginas.*

De esa época datan los cambios en los titulos (el mejor exper-
to, Alfonso Delboy, llegard mas tarde procedente de Lz Cronica),
de la redaccién que reclamaba ser objetiva, de /z escuelita de Pe-
dro Beltréan, la reunién con los redactores para examinar diaria-
mente el periédico, etc. Castro de los Rios contaria afios después:

La Escuelita de La Prensa introdujo y produjo el periodismo mo-
derno en el Perti gracias a la aplicacién de un método muy simple
llevado con tenacidad y puntualidad invariables por don Pedro
Beltran, el director. Los grandes inventos son asi. De una cosa en-
marafiada producen algo muy simple que los actores consideran
imposible. Pero ahi esta.

Primero, y para participar en la “Escuelita” habia que ser honesto.
Segundo, someterse a un examen cotidiano de lo que se escribia,
pero examen frente a todos sus criticos, como reo ante veinte fisca-
les implacables. Y, tercero, estar dispuesto a decir la verdad, sé6lo
la verdad ‘pero oiga usted (muletilla de don Pedro) toda la ver-
dad’. En suma, no ser hipécrita.
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Las sesiones comenzaban a las 8 de la mafiana —para la gran ma-
yoria como si fuera de madrugada pues en todos los otros periédi-
cos el ingreso era a partir de las 11. El periodista era entonces un
bohemio prototipo. Los de noche por lo regular nos queddbamos
hasta el amanecer, si no trabajando, jugando crap, ludo, o lo que
fuera, los que trabajaban de noche estaban eximidos de ‘La
Escuelita’.

[+

Iniciada la sesién y elegida la informacién a ser analizada, se des-
plegaban las versiones de la competencia para ser leidas una a
una y encontrar qué no habia dicho La Prensa y por qué, y por qué
la versién de La Prensa presentaba la noticia de una manera dife-
rente; si La Crénica iniciaba con el qué, El Comercio con el cémo y
Expreso con el cudndo, por qué La Prensa lo hacia el quién o el
dénde; qué deficiencias de redaccién encontraba uno, contenido,
omisiones o lo que fuera, que cada cual echaba lefia al fuego, por
lo que el autor debia defenderse como gato panza arriba si tenia
argumentos, o callar y recibir el chapuzén lo mejor que podia.®

Este sistema, que resultd muy titil, fue implantado mucho
después de la aparicién de U/tima Hora, cuando tanto Villaran
como Ruiz Caro utilizaban ampliamente las propuestas profe-
sionales que haria Beltran a su nueva redaccion.

Respecto de la cronologia de los cambios de Beltran debe
recordarse que comenzaron efectivamente cuando ya hacia tiem-
po que los jévenes citados manejaban (//tima Hora. Juan Zegarra
Russo, considerado como uno de los redactores mas influyentes,
relaté:

El primer proyecto de «7 Dias» fue trazado en el verano de 1950
por Arturo Salazar y por mi, como un suplemento tabloide para
La Prensa, que para ese objeto nos habian llamado. Hasta le pusi-
mos el nombre que habria de llevar después. La idea no se realizé
entonces, y en cambio ingresamos en la pagina editorial, bajo la

% CASTRO DE LOS RIOS, Jorge. Reportaje a mi mismo. Lima, 1992, p. 43.
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jefatura de Federico Costa Laurent. Carlos Rizo Patrén dirigia el
diario.

En esa pagina inicié, entre otras, una columna semanal llamada
‘Siete Dias del Mundo’, con tema internacional y con mi firma.
Luego, con el propio Arturo, Guillermo Geberding, César Martin
Barreda, Alvaro Belaunde y Luis Rey de Castro, hicimos anénima
y colectiva la columna, que se ampli6 a una pagina entera en la
edicién dominical, abarcé el tema politico y el econémico tanto a
nivel nacional como internacional, y pasé a ser llamada «Siete Dias
del Pert y del Mundo».?

Ala zaga de Ultima Hora, el renovado diario Lz Prensa inicié
campaifias que atrajeron simpatias como «Diez centavos para los
Bomberos» en 1953, el apoyo al programa «Quien Estudia Triun-
fa» de 1954, «La Casa Barata que Crece» en 1955, el torneo «Los
Guantes de Oro», «El Dia del Comprador», el «Interbarrios de
Fitbol», «El Dia de la Ganga» y muchas otras. De ese tiempo,
1953, data también el novedoso sistema de pago por primas. Se
pagaba, pero sélo a los principales, primas de 100 soles por cada
millar de ejemplares que se vendiera; y 250 soles adicionales por
cada millar que sobrepasara los 50 mil ejemplares. Pronto se pasé
la cifra y un pufiado de privilegiados periodistas se convirtieron
en los mejor pagados del medio.

Las nuevas propuestas de presentacién y redaccion de La Pren-
sa influyeron fuertemente en la prensa local e, incluso, £/ Comer-
cio abandon6 su primera pagina de avisos y La Cronica, que ya
timoneaba Pedro Morales Blondet, procuré acompasarse a las
novedades.

Al revisarse la historia de los cambios en Lz Prensa deberé
tenerse en cuenta la influencia de la Sociedad Interamericana de
Prensa (SIP), que inauguré un programa de ayuda técnica a dia-
rios latinoamericanos patrocinado por los editores norteameri-
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canos. Beltran, los Mir6 Quesada de £/ Comercio y Manuel Cis-
neros Sanchez, por Lz Cronica, se incorporaron a la SIP porque
les interesaba la presién internacional que podian ejercer sobre
el general Odria.

El Centro Técnico de la SIP funciond originalmente en las ofi-
cinas del diario 7%e Miami Herald y alli fueron periodistas y ad-
ministradores de diarios limefios para los cursos, especialmente
técnicos, que ofrecian. Lo que no deja de sorprender es que los
que participaron en aquella etapa renovadora de Lz Prensa afir-
maran, y aun hoy lo siguen haciendo algunos, que en el diario
no se hacia politica, como si el periédico hubiera sido ajeno o
neutral ante los sucesos de su época.

En lo internacional —eran tiempos de la Guerra Fria— la po-
sicion de Beltran era de cerrada defensa de los Estados Unidos,
postura que también asumié {//tima Hora. En lo nacional Beltrdn
tenia ideas muy definidas en lo econémico, defendiendo con
energia las politicas liberales que privilegiaban la inversién pri-
vada y atacando todo aquello que significara, en su criterio, lesi-
vo a la iniciativa privada, a la libre empresa. Perseguia los gastos
excesivos del Estado y condenaba la emisién inorganica de bille-
tes a lo que llamaba /z magquinita, aludiendo al sistema de apelar
a los billetes nuevos para resolver las crisis fiscales. Se oponia al
gobierno del general Odria, era antiaprista recalcitrante, perse-
guia el poder fundando partidos propios. Recuérdese que fundé
el Partido Nacional Agrario (con Gerardo Klinge y Manuel
Gonzales Olaechea, en 1934), el Movimiento Civico Independien-
te y la Alianza Nacional (con Javier Ortiz de Zevallos, en 1947-
48), la Coaliciéon Nacional (con Pedro Roselld, en 1955).

Es dificil sostener que no se hacia politica en La Prensa. Se ha-
cia de manera distinta, que fue justamente lo que no supieron
hacer los antiguos colegas de £/ Universal. Uso de titulares, elec-
cién parcializada de noticias, concesién calculada de espacios,
todo fue utilizado en Lz Prensa, un periédico que se convirtié en
un arma poderosa que Pedro Beltrdn manipulaba con sabiduria.
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Sus principales colaboradores concordaban plenamente con el
pensamiento del propietario.

Cuando Lz Prensa logré llegar a los cincuenta mil ejemplares
diarios de venta, hacia ya tiempo que {//tima Hora se habia insta-
lado comodamente mas alla de los cien mil, convirtiéndose en la
fuente de ingresos principal de la empresa de Beltran.

En un trabajo anterior, al examinar esta etapa del periodismo,
aceptamos que fue Beltran quien tuvo la energia y posibilidad
de aplicar las nuevas técnicas pero que éstas ya eran conocidas
por los profesores de los institutos de periodismo de la Universi-
dad Catdlica o de la Universidad de San Marcos. Habia, ademas,
literatura sobre el tema y en castellano.

Debe puntualizarse que los grandes cambios son producto de
procesos que encontraran via de salida o de expresién en coyun-
turas favorables. Por ejemplo, no es exacto que antes de Lz Pren-
sa de 1950 el diarismo limeno hubiera sido una pesada version
generalizada de £/ Comercio, a quien Federico More habia bauti-
zado como E/ Paguidermo. Porque hubo periédicos, como £/ Uni-
versal ya descrito antes, en el que puede hallarse rezagos del vzgjo
periodismo al lado de proposiciones novedosas, como en el tra-
tamiento que hicieron de la Guerra Civil Espanola, de la Segun-
da Guerra Mundial, con mapas y fotos, superando ampliamente
a los demas.

El Universal podria ser considerado un diario puente; alli aca-
b6 su carrera una generacién y se arrancé otra, de gran influen-
cia posterior. Con frecuencia caian en algunos excesos y fallaban
en la valoracién de las noticias, exagerando unas veces, minimi-
zando otras, de acuerdo a una duda constante: o eran sensacio-
nalistas o eran serios, para usar la descripcién mas comun. Por
ejemplo, no resistieron la tentaciéon de conceder amplios espa-
cios y fotos a toda pagina a actores como Clark Gable, en bus-
queda del lector masivo que todavia parecia no existir y que, sin
embargo, alli estaba, aguardando que alguien supiera dirigirles
la palabra.
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Redondeando el modelo

Avanzando en el modelo de manejo de noticias calificadas con
criterios distintos a los de los manuales de periodismo, Villardn
admitié exageraciones y no pocas mentiras si es que no tenia
algun buen caso policial o judicial. El mejor ejemplo es la histo-
ria de Charles, un gato, cuya muerte sirvié para una campana de
varios dias y que involucré a varias personas.

El sdbado 27 de enero publican en la pagina 2 el titulo «7 afios
de mala suerte / por matar un gato blanco» afiadiendo que Delia
Espinoza Gutiérrez, de Sinchi Roca 2348, en Lince, denunciaba a
Ultima Hora que su vecino Juan Uceda Ochoa habfa matado de
un tiro de escopeta a su hermoso gato Charles. La nota decia «La
duefia del gato, del infortunado y aventurero gato, dijo: “aqui
también hay gallinas y pollitos. A ellos nunca les ha hecho nada
Charles [...]"». Uceda fue detenido y pas6 la noche en la Comisa-
ria pero al dia siguiente lo soltaron.

Villardn lanzé a un redactor a Lince y el lunes 25 la noticia
paso a Primera, a 6 columnas, arriba: «Piden sancién para el que
abale¢ al gato». De alli, durante varios dias siguieron en el mis-
mo tono hasta llevar el caso a 6 columnas con el gracioso: «la
sociedad no puede condenarme. Ese gato era un pericote».

Siguieron entrevistas a vecinos, a Elmer Faucett presidente de
la Sociedad Protectora de Animales, movilizando opinion. Has-
ta que no fue posible exprimir mas la cuestion de Charles. Y se
despidieron con una crénica titulada «Cémo vivié y muri6 / Char-
les, gato inolvidable» ilustrada con dibujos, a toda pagina 5.

Muchas veces se repetiran noticias como ésta en U/fima Hora,
mezclas de imaginacion y cursileria que, sin embargo, lograron
atraer la atencién del ptublico que iba «comprendiendo» al dia-
rio; es decir, que se identificaba con sus historias independiente-
mente de que fueran o no ciertas. De otra manera, no se hubiera
vendido tanto.

212



Urrima HorA, EL PRIMERO MasIvo

Ultima Hora se encaminaba ya, por tanto, mas hacia el entre-
tenimiento que a la informacién.

Paralelamente, Guido Monteverde iniciaba la gran campafa
del mambo, el ritmo de moda creado por el cubano Pérez Prado.
Anunciaba su llegada y el diario inicié la publicacién de clases
de mambo, con fotografias. Percatdndose del interés popular, la
empresa Coca Cola asumi6 el auspicio de un Campeonato Na-
cional de Mambo convocado por el diario y por la «Hora del
mambo» de Radio El Sol.

El publicista de la Coca Cola era Alberto Ulloa Elias, entonces
casado con Consuelo Barton, heredera del negocio. Pérez Prado
llegé a Lima y se hizo el campeonato. El 27 de febrero titularon
«Mambee con Pérez Prado hasta morir» y gané la pareja Enma
Segura y Enrique Olave en una gran velada en la Plaza de Acho.
Pero el Cardenal y Arzobispo Primado de Lima, Juan Gualberto
Guevara, mal aconsejado por escandalizados sectores que veian
al baile como pecaminoso decidi6 la excomunién de quienes lo
tocaran, bailaran, escucharan. Miles y miles pasarian al purgato-
rio a través del mambo. La disposicién de la iglesia criolla se
convirti6 en un reto para los peruanos. En las fiestas se coloca-
ban los discos, sonaban las notas del mambo y todos se miraban
para luego sumarse a la ola creciente de excomulgados que
desafiaban el anatema. Asi recibi6 {//tima Hora una ayuda ines-
perada.

El estilo de {//tima Hora quedé ya para entonces bien delinea-
do, con secciones que se hicieron populares: «Correo del Cora-
z6n», la sucesora de la «Estafeta Romantica» y que servia para
citas que a veces culminaron en matrimonios (estaba a cargo de
Augusto Vasquez); «A Golpe de Doce» de Lucho Loli, de comen-
tarios finos y atinados; «Méscara de la Ciudad» de Alvarez del
Villar; «Qué Pasa en Radio» de Guido Monteverde y que des-
pués se hizo cargo de la seccion «Sociales» con la columna
«Antipasto Gaga»; consultas femeninas en «Cosas de Mujer»
suscrita por Margarita Darré, un seudénimo de todos; «Hollywood
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y de todas partes» de Francois Guzman; las tiras comicas de «Se-
rrucho» de David Mélaga y «Sampietri» de Fairlie, a los que se
afiadirian después los personajes creados por Rubén Osorio (/ua7
Santos) y Hernan Bartra (Boguellanta).

La presentacién grafica se hizo mondétona llegando a la extre-
ma simplificacion en la primera pégina: un gran titular y una
foto, quiza algin pequefio recuadro y debajo del logotipo la fra-
se «El diario de mayor circulacién en el Perti». El 1° de enero de
1952 ya no esta Recavarren como director (pasa a La Prensa) y
s6lo figura Ratil Villaran. A partir del 22 de abril de ese afio apa-
recen como jefes de redaccién Radil Villaran y Efrain Ruiz Caro.

El 12 de agosto dice en el diario: «Editor Jefe: Raul Villaran -
Jefe de Redaccién: Efrain Ruiz Caro». El 2 de diciembre desaparece
el nombre de Villaran (se marcha a los Estados Unidos por una
temporada y no regresara mas a U/tima Hora) y queda solamente
como Editor Jefe Ruiz Caro. A partir del 3 de diciembre de 1952
al lado de Ruiz Caro surge como Jefe de Redaccién Guillermo
Cortez Nifiez, y finalmente, desde el 1 de diciembre de 1953 s6lo
aparece como Jefe de Redaccién Cortez Nufez pues Ruiz Caro
también se ha retirado de la empresa.

El modelo que planteé el equipo original sera tan exitoso que
nadie se atrevera a removerlo, conservandolo hasta el final, aun-
que ya sin la creatividad y talento de la primera etapa. {//fima
Hora fue producto del trabajo en equipo de una veintena de pe-
riodistas. Seria un error considerar que sélo Villaran y Ruiz
Caro /ucieron el popular vespertino pues ni lo titulaban ni escri-
bian completo. Incluso en el mérito del éxito habria que incluir el
mismo Pedro Beltran que los dejé hacer sin entrometerse mayor-
mente.

También debe atribuirse participacién en el suceso al publico
mismo que con su aceptacién aseguré a los editores que habian
acertado, que ese periédico se vendia, que los titulos como «chi-
nos como cancha» le gustaban a la gente. {//tima Hora provocé
un fuerte impacto en la prensa criolla de entonces. En el campo
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de lo policial reinaba, como hemos dicho antes, el tabloide 7z
Cronica. La seccion estaba a cargo de un legendario redactor, Be-
cerra, ampliamente descrito por Mario Vargas Llosa en sus Me-
morias. Precisamente, este autor ha hecho un relato preciso de la
competencia:

Muchas veces le gandbamos a nuestro rival: Ultima Hora. La pagi-
na de Becerrita habia sido la reina y sefiora de la muerte violenta y
el escandalo por muchos afios. Pero este diario nuevo, Ultima Hora,
vespertino de La Prensa, que habia introducido la jerga y la replana
—los dichos y modismos locales— en titulares e informaciones, le
disputaba el cetro y algunos dias se lo arrebataba: eso enloquecia a
Becerrita.”

Ultima Hora, en suma, reavivo el espiritu de competencia en
La Cronica, cuyos duefios, los miembros de la entonces adinera-
da familia Prado, aceptaron el reto y lanzaron dos ediciones ves-
pertinas del diario, Lz Segunda'y La Tercera (La Segunda fracaso y
qued6 Lz Tercera por muchos afios). Lz Prensa no permanecia im-
pasible y se veia obligada a tomar en sus paginas los casos
que ventilaba su hermano menor, el del tercer piso. Lz Cronica,
tal como lo cuenta Vargas Llosa, pugnaba por estar a la par y lanz6
dos ediciones mas, Lz Segunda, que salia a media mafiana y que
estaba destinada mayormente a provincias y Lz 7ercera, al mismo
tiempo que el enemigo. No habia mas competencia porque £/
Comercio de la Tardeno contaba. El matutino Lz Nacidn, publica-
do en 1953, era oficialista, odriista, y nunca pasé de unos pocos
miles de ejemplares; pero debe destacarse aqui la presencia de
debutante del humorista Luis Felipe Angell, Sofoc/eto. En octu-
bre de 1950 comenz?6 a circular el nuevo semanario Carefas, di-
rigido por Francisco Igartiia y Doris Gibson, con formato de
Paris Maftch.

7 VARGAS LLOSA, Mario. £/ pez en el agua. Barcelona: Seix Barral, 1993,
p- 145.
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Entre los aportes que hizo U/tima Hora al ejercicio del perio-

dismo local estuvieron:

Valoracién propia para elegir noticias para la primera pagina,
atendiendo a lo que se estimaba que interesaria a niveles ge-
nerales, populares, en discordancia con la prensa considera-
da seria. Igualmente para las fotografias, que debian ser de
accién, nunca posadas.

Estilo de redaccion libérrimo, de biisqueda de movilizacién
de sensaciones, sin cuidarse de las reglas ya convertidas en
rigidas en La Prensa de la pirdmide invertida.

Protagonismo de los redactores, procurandose que se hicie-
ran conocidos y hasta populares, como Guido Monteverde,
por ejemplo. En la promocién de su personal, {//tima Horahizo
muy visibles a sus redactores principales, mientras que en Zz
Prensa se tendia al anonimato, a la desaparicion de las firmas
(salvo las estrellas de la seccién editorial).

Preferencia por el interés humano, patentizado en las colum-
nas «Correo del Corazén», «<Hoy por Ti Mafiana por Mi», «Sen-
cillamente Humano» y otras que atrajeron lectoria femenina.
Agresividad en la biisqueda de noticias premiando las primi-
cias, esto es, las buenas noticias exclusivas (aunque nunca se
jactaban de sus éxitos).

Prescindencia de la politica explicita sobre partidos e incluso
del gobierno.

Busqueda de ser un diario mas de entretenimiento que de in-
formacion.

Reconocimiento de la presencia de los nuevos limenos, los
migrantes del interior, como un mercado potencial de lecto-
res. Se cre6 un héroe serrano, con chullo y todo, como Juan
Santos, un personaje comico y agradable como Serrucho, otro
negro Boguellanta, la huachafa y coqueta limefia Cabuca.
Propuso el control de tiraje a los demads diarios colocando de-
bajo de su logotipo la frase «El diario de mayor circulacién en
todo el Perti», obteniendo la certificacién de una oficina espe-
cializada de la SIP.
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Fall6 Ultima Hora en el aspecto técnico pues tanto el papel
que utilizaba como su sistema general de impresién eran muy
deficientes. Los grabados, las fotografias, resultaban muchas ve-
ces de imagenes irreconocibles.

Respecto de las columnas personales, queda ya fuera de duda
la influencia de Guido Monteverde, quien tomo el estilo de fra-
ses cortas y la invencién de palabras del célebre norteamericano
Walter Winchell, cuya columna se publicaba en un millar de dia-
rios y ademads retomo el estilo del protagonismo, tal como haria
Monteverde mismo después. La columna de datos de sociedad
«Antipasto Gaga» tuvo tal éxito que hasta hoy la palabra gzg4 es
sinénimo de rico y distinguido.

Los periodistas de {//tima Hora buscaban ese protagonismo
publicando constantemente notas sobre otros periodistas y
buscando, en fin, que el periodismo /zga noticia. Los antiguos
periodistas que eran conocidos por los limefios eran aquellos
distinguidos que ennoblecian el diario con sus comentarios pero
estos no eran escritores, s6lo reporteros. Y pronto se comenzé a
conocerlos, como Loli, Cortez Nufiez, Guzman, etc. Y, por su-
puesto, el propio Villaran que no dejé desde entonces de cultivar
su propia leyenda con anécdotas e historias.

Cada vez que podian afirmaban esa imagen o representacién
del periodista como trabajador abnegado, fiel y desprendido ser-
vidor de la sociedad que no espera mas recompensa que la pri-
micia publicada. Los articulos con descripciones de hombres de
prensa asi abundaréan en los periédicos de ese tiempo y los pe-
riodistas mismos se ufanaran de primicias obtenidas, aventuras
provincianas de persecucion de noticias.

Respecto del lenguaje, U//fima Hora recogi6 el habla popular y
la puso en letras de molde combinadas con ingenio. El uso de
titulos de peliculas, de radionovelas, frases o refranes conocidos,
situaciones de moda, de todo utilizaban los avispados tituleros
del diario. Algunos ejemplos de aquellos primeros afios: «Lleg6
Tongolele con el que le toca el bongé», «Aplasta fiata al que le
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quiso afanar el estofao», «Mds Chin Chin para Chan Chan», «<Un
mano a mano que se fue hasta el codo», «Llegé Leo Marini, uno
que se las pasa de cantor», «Veranean microbios en Agua Dul-
ce», «Serrucho abolla de un chirimoyazo a primo que le cireaba
gila», «Patuto carga retaco huatatiro y pelucén que enamoraba a
la prepo», «Folidol disuelve tridngulo amoroso» y muchos mas
que merecen un estudio particular.

El uso de la jerga invadid otros sectores, especialmente la
musica. El compositor Mario Cavagnaro fue el principal repre-
sentante de esa inaugurada linea con su vals «Yo la queria patita»
(ongmahnente se titulaba «Amargo dato», que cambi6 por suge-
rencia de Alvarez del Villar®). Otros de sus titulos fueron «Afa-
na tu estofao», «Carretas, aqui es el tono», «Cutato ;por qué te
baten?», cuyo mejor intérprete fue el diio Los Troveros Criollos.

Bastaria visitar cualquier kiosco de penodlcos para compro-
bar cuénto se parecen muchos diarios a la vieja {//tima Horaen lo
que se refiere a los titulares, eleccién de noticias, diagramado. La
presentacion grafica actual es, por supuesto, muy superior; in-
cluso al revisarse la coleccién del diario llama la atencion la po-
bre calidad técnica del periédico.

El sistema de produccién y venta en el periodismo ha cambia-
do radicalmente; ya casi no existen, por ejemplo, los canillitas,
los voceadores que eran clave en los afios 50. Tampoco hay pe-
riédicos de la tarde, aquellos viejos vespertinos, pues todos se
venden en las mafianas. Las audacias de J/tima Hora son hoy
risibles ante las primeras planas de los tabloides que exhiben
fotos de mujeres desnudas a todo color.

Pero la mayoria de esos matutinos conservan el lenguaje, la
replana que rescaté U/tima Hora de los bajos fondos, los formatos,
los estilos de columnas, en demostracién de que el modelo que
propusieron los fundadores del tercer piso del edificio de la calle
Baquijano todavia tiene vigencia, que no esta agotado.

% El Comercio, Lima, 9 de marzo de 1993.
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El grupo original de periodistas se dispersé a los pocos afios y
el modelo original fue reproducido una y otra vez por los dife-
rentes equipos de redaccién que se sucedieron. Serd entonces
posible diferenciar dos niveles de influencia posterior: la relacio-
nada con la adopcién de estilos y formas propuestas por U/timu
Hora, y 1a ejercida por los periodistas mismos en otros periédicos.
Ultima Hora persisti6 en el mismo estilo, acartondndose, resintien-
do la competencia de los diarios que edité su antiguo editor prin-
cipal, Villardn, que arrebaté a su propia creacién la exclusividad
del sensacionalismo ingenioso. El personal de redaccién no era
ya el de antes y el nivel profesional de los que siguieron fue bas-
tante modesto.

En 1974 el diario fue expropiado junto con los diarios de circu-
lacién nacional en el proceso politico conocido como la Revolucion
de la Fuerza Armada. Era director Guido Chirinos Lizares, que ha-
bia comenzado en el archivo en 1950. Segtin el proyecto, la gran
prensa peruana quedaria en manos de los sectores organizados
de la sociedad y se decidié que {//tima Hora seria para las organi-
zaciones de servicios (cooperativas, mutuales, bancos, casas de
comercio, transportistas).

El planteamiento era absurdo. Esos sectores no tenian nada
en comun; el proceso de organizarlos, elegir representantes, etc.
era una tarea casi imposible. Y, ademads, {//fima Hora era una en-
tidad auténoma sélo en teoria pues en la practica dependia de L4
Prensa no sélo en local sino en Talleres. Pronto se hizo claro que
el proyecto era un fracaso.

La expropiacién no se completé nunca, quedando entonces
reducida la toma del diario a una mera confiscacion. Sirvid, como
los otros, de instrumento propagandistico del gobierno militar y
especialmente entre 1975 y 1980, la Segunda Fase del general
Morales Bermudez. Fueron directores Ismael Frias, Francisco
Guerra Garcia, Jorge Luis Recavarren.

En 1980 los diarios fueron devueltos a sus antiguos propieta-
rios pero con U/tima Hora sucedi6 algo singular: el hombre de
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confianza de Beltran, Alfredo Allende, murié antes y su familia
reclamé el derecho de posesion de las acciones que estaban a su
nombre siendo en realidad de Pedro Beltran. Se produjo un for-
cejeo legal entre la viuda de Beltran, Miriam Kropp y los sobri-
nos Allende. Ambos nombraron sus propios directores y, final-
mente, se impusieron los Beltran porque tenian el control de la
imprenta.

El diario se edit6 cuatro afios mds y cerré porque ya nadie lo
compraba. Sus acciones pasaron a manos de la Empresa Peruana
de Comunicaciones S.A. que lo edit6 en setiembre de 1989, sin
éxito. Lo dirigi6é Pedro Herndndez. Una nueva etapa se inici6 en
noviembre de 1991 bajo la direccién de César Lévano pero sélo
pudo sostenerse pocos meses mas. Al cerrar definitivamente, en
1992, era director Victor Robles Sosa, un talentoso profesional de
nueva generaciéon que nada pudo hacer con esta version que se
titulaba «Nwewva Ultima Hora - La tltima palabra en la noticia».
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CarfTuLo 7
Los NUEvos MODELOS SENSACIONALISTAS

Los tabloides de los afios 60

Al acercarse el final del periodo presidencial de Manuel Prado,
elegido en 1956, las fuerzas politicas comenzaron a tomar posi-
ciones de combate y algunas acudieron al método tradicional, es
decir, fundar diarios. Se recordard que en las elecciones que si-
guieron, en 1962, gané el APRA con su lider Victor Haya de la
Torre y se produjo entonces un golpe militar. La Junta presidida,
primero, por el General Pérez Godoy y luego por el General
Lindley, convocé a elecciones al afio siguiente y en 1963 triunfé
Fernando Belaunde. Su gobierno seria interrumpido en 1968 por
los militares dirigidos por el general Velasco Alvarado.

En la década que veremos aparecieron los siguientes titulos
que luego examinaremos con algtn detalle para describir sus
caracteristicas y exponer el porqué de su relevancia para nuestro
trabajo:

Expreso 21 de octubre de 1961 Tabloide
Extra 21 de octubre de 1964 Tabloide
(Editora Nacional S.A., de Manuel Mujica, luego Manuel Ulloa)

El Comercio Grifico 15 de febrero de 1962 Tabloide
(Empresa Editora £/ Comercio S.A., de la familia Mir6é Quesada)

Correo 10 de junio de 1963 Estandar
Ojo 14 de marzo de 1968 Tabloide
(Empresa Periodistica Nacional S.A., de Luis Banchero Rossi)



LA PRENSA SENSACIONALISTA EN EL PERU

El primero, Expreso, fue fundado por Miguel Mujica Gallo,
quien encargé su diseflo a Manuel Jestis Orbegozo y luego lo
entreg6 para su edicién al conocido periodista Raul Villaran. La
intencién original del propietario era netamente politica' lo que
se evidencié desde sus ediciones iniciales. El director era el di-
plomatico José Maria Encinas,? quien logré reunir un grupo no-
table de intelectuales para la seccién editorial, tales como Ratil
Deustua (el responsable), Luis Alberto Ratto, Luis Loayza, Hugo
Neira, Abelardo Oquendo. Era un modelo distinto que combina-
ba el alto nivel de la seccién de opinién con los temas politico
populares de las secciones comunes. Mientras £xpreso, andando
los afios, logré mantener esta férmula tuvo éxito de ventas, in-
cluso en los tiempos del gobierno militar.

Esta vez Villaran, que habia evadido la politica en su modelo
de Ultima Hora, no pudo evitarla y no supo hacerla de otro modo
que recurriendo al sensacionalismo que conocia tanto. Fue asi
como naci6 el nuevo sensacionalismo politico que ya no recurria
al viejo escandalo con insultos. Esta vez se trataba de una mezcla
de temdtica politica aplicada a lo popular, una férmula que tuvo
éxito inmediato. En poco tiempo Expreso subia sus ventas y se
colocaba a la par de los antiguos £/ Comercio'y La Prensa, los re-
presentantes del periodismo tradicional.

Buscando publicos medios y obreros inauguré una seccién
sindical, enfatiz6 en los espectaculos, hizo concursos (quiza el
mas famoso fue «La Novia de Expreso», que concedia ajuar com-
pleto y regalos a la ganadora), logrando una mezcla de temas
relevantes con atracciones populares. Entre los Informes Espe-
ciales que se realizaron destacé la serie «Yo fui mendigo», el tes-
timonio del reportero Isaac Felipe Montoro que se disfrazé y se

! Para detalles sobre las razones politicas y econémicas de la fundacién
de Expreso y de otros diarios aqui citados, véase de GARGUREVICH, Juan.
Prensa, Radio y TV. Historia Critica. Lima: Editorial Horizonte, 1987.

2 ENCINAS DEL PANDO, José Maria. Agenda de un peruano exigente (Me-
mworias). Lima: Universidad de Lima, 1991.

222




Los NUEVOs MODELOS SENSACIONALISTAS

instal6 por una semana en el mundo de la mendicidad del centro
de Lima. Se hizo, ademas, fama de diario liberal al manejar con
amplitud el tema de la revolucién cubana, por ejemplo. Y es que
habia ingresado al periédico otro de los fundadores del modelo
Ultima Hora, Efrain Ruiz Caro, quien moldeé definitivamente el
diario como politico-popular sin dudar en utilizar los grandes
titulares para las noticias sensacionales.

Todavia fue posible entonces lanzar ediciones especiales, algo
que afios mds tarde seria ya inimaginable, como la que circulé en
noviembre de 1963 cuando fue asesinado el presidente norteame-
ricano John F. Kennedy.

EI Comercio Grifico fue un intento fallido de reemplazar el an-
tiguo £/ Comercio de la Tarde. Circulé a partir de febrero de 1962.
Era un diario agradable, que llevé personal nuevo y aireé la at-
mosfera conservadora de la edicién de la mafana, la artilleria
pesada de la familia Mir6 Quesada. Esta nueva visién se debié al
esfuerzo del sector familiar de Oscar Mir6 Quesada, muy cono-
cido por su seudénimo Racso. Pero duré pocos afios

Rail Villardn dejé Expresoy pasé a trabajar con el magnate de
la pesca Luis Banchero Rossi y fund6 la cadena de diarios Correo
(EPENSA) que se inicié en 1962 con Sz en Tacna y que después
cambiaria su titulo a Correo, para emparejarse con sus pares de
Arequipa, Huancayo, Piura y Lima. Los primeros fueron disefia-
dos como tabloides mientras que en Lima Villaran propuso un
tamano standard, grande, copiado en todas sus caracteristicas
del diario aleman Bi/d Zeitung. Y no sélo en lo gréfico; también
en la manera de abordar las noticias.

Para circular aguardé a las elecciones presidenciales y su titulo
de apertura fue «Es Belaunde!», en tipico estilo Villaran. Su edi-
torial nos recordara algo de sus queridas notas de {/tima Hora:

Este es CORREO, su nuevo diario de la mafiana. Tras él un equipo
de hombres con los nervios tensos como cables de alto voltaje.
Trabajan angustiosamente, incansablemente, para ofrecer este pu-
fiado de hojas recién impresas.
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En ellas va lo mejor de nosotros mismos.

Desde los puertos asomados al mar y desde las ciudades que se
mecen en los Andes, los hombres que hemos hecho la cadena de
CORREOllegamos para decirles:

iCompren una localidad de primera fila en el gran espectaculo del
mundo leyendo CORREO desde hoy!

[.]

Mientras Ud. duerme estaremos preparando para Ud. este diario.
Queremos hacerlo alegre.

En él, la vida en formato standard. NI mas ni menos que la vida en
16 paginas y sélo por un sol.

La pasién y el crimen.

La belleza y la victoria.

La guerra y la esperanza.

La muerte y la sabiduria.

jVenga con nosotros cada mafiana!

jMiremos juntos cémo gira este fulgurante, dramatico carrousel!
Al comenzar la diaria jornada, junto a su café con leche, estara
CORREQO contandole los sucesos grandes que mueven al mundo y
los hechos que no pasarén a la historia, pero que hacen que el hom-
bre llore, implore, gima o estalle, alegre, jubilosamente como un
grito de gol.

Este es CORREQ, su nuevo diario de la mafiana.

iParticipe con €l en esta gran aventura de la vida!

Los afios fulgurantes de Correo, pocos ademads, fueron los de
Villaran, que convencié a su mentor de invertir grandes sumas
en el esfuerzo de contratar a los mejores periodistas del medio,
desmantelando a las redacciones rivales. Podriamos citar como
ejemplo a Guido Monteverde, que llevé sus columnas y estilo al
gran local de la avenida Wilson, a Efrain Ruiz Caro, que culmi-
naba su gestién como diputado y que mas tarde se trasladaria a
Expreso, como hemos visto; al muy joven Guillermo Thorndike,
quien obtendria aqui valiosa experiencia. La lista es extensa.?

*  Véase una excelente descripcién de la primera etapa de Correo en: TA-
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Correo no pudo mantener su empuje inicial. Sea por imposi-
cién del propietario Banchero Rossi que pugnaba por lograr ven-
tajas tributarias a su negocio de pesca, o por la salida de Villaran
y su reemplazo por Mario Castro Arenas; o quiza por la presen-
cia creciente de la television, etc. el nuevo modelo se ahogo6 rapi-
do. De hecho el gran publico no se interesé por un periédico que
tomaba distancias de la politica y del compromiso, salvo para los
casos de interés del propietario. Esto era tan claro que se desa-
credité muy pronto. Correo pasé asi a segunda linea, donde se
mantuvo hasta su cierre en los afos 80.

Luis Banchero Rossi seria protagonista de noticias de primera
pégina por muchos afios, pues a principios de 1972 fue asesina-
do misteriosamente. Las incidencias del juicio ocuparon edicio-
nes enteras de sus propios diarios.*

En 1964 la empresa editora de Expreso se decidi6 por un ves-
pertino de corte sensacionalista, Ex#74, al bajisimo precio de cin-
cuenta centavos. Circulaba a las cinco de la tarde y no aport6
mas novedad que el tratamiento ligero y sensacionalizado de las
noticias del dia, prefiriendo lo policial y de espectaculos. Pero
tuvo éxito de ventas y ayudé a solucionar problemas financieros
del otro, el que hacia la politica para sus propietarios.

El diario que cierra la etapa y que resulté ser el mas importan-
te luego de Expreso, fue Ojo, una nueva creacion de Raiil Villaran,
que trataba de nuevo con la férmula que conocia mejor, esto es,
el tabloide de informaciones principales con grandes titulares
con independencia de la relevancia noticiosa. Asi, cualquier no-
ticia podia ser elevada a categoria de principal con sélo aumen-
tar el puntaje de las letras.

MARIZ LUCAR, Domingo. Memorias de una pasion. La Prensa peruana y sus pro-
fagonistas. Lima: Jaime Campodénico/Editor, 1997.

4 Véase entre otros textos dedicados al tema de ANf CASTILLO, Gonza-
lo. E/ caso Banchero. Lima, 1973. Igualmente de THORNDIKE, Guillermo. £/
Caso Banchero. Lima, 1976.
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«Tinta que cae, vida que pasa, Sefioras y sefiores, un nuevo
diario»- proclamé Ojo en marzo de 1968 en el ya conocido estilo
de Villardn para redactar, Y en la forma plante6 como novedad el
uso de papel verde. El titulo inicial que buscaba lo que su direc-
tor llamaba 7mpacto extendio a casi toda pagina «La verdad... Sr.
Presidente Esto Estd Corrompido»-

Tuvo un éxito notable de ventas desde el principio, logrando
la aceptacién que Villardn no habia conseguido con su elaborada
férmula para lanzar Correo. Incluso cuando dejé el diario y este
sufri6 los avatares de la época del gobierno militar, las ventas
siguieron siendo altas y rentables.

Doce afios de gobierno militar

El 3 de octubre de 1968 las Fuerzas Armadas decidieron deponer
al presidente Fernando Belaunde alegando corrupcién, entrega
a intereses extranjeros, etc. y propusieron el modelo politico que
llamaron Revolucion de la Fuerza Armada. Era liderada por el ge-
neral Juan Velasco Alvarado, quien no disimulé su hostilidad
hacia los medios informativos que, por lo demas, abrieron fue-
gos en protesta por la interrupcion de la democracia representa-
tiva. Se definian como «ni comunistas ni capitalistas» en terce-
rismo que hallé eco en sectores liberales tanto nacionales como
internacionales (el movimiento de los No Alineados, por ejem-
plo).

(Cuanto se vendian los diarios al producirse el derrocamien-
to del presidente Belaunde? Un histérico e importante estudio
nos da las cifras® (se advertird que no registran a Ojo, que toda-
via no circulaba cuando se realizé el trabajo de campo):

* Escuela de Periodismo. Pontificia Universidad Catdélica del Peru. /roes-
tigacion en los Medios de Comunicacion Colectiva. Lima: PUCF, 1969, p.18.
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Diario Tiraje
Matutinos

El Comercio 90.000 ejemplares
La Prensa 120.000
Correo 75.000
La Tribuna 15.000
La Cronica 167.000
Expreso 121.300
Vespertinos

La Cronica (Tercera) 86.400
Ultima Hora 90.000
Extra 144.000
El Comercio Grifico &?

Se advertira la enorme diferencia en las cifras de ventas de
hace 30 afios. En 1998 solo £/ Comercio de los domingos y, even-
tualmente, alguno de los diarios sensacionalistas de bajo precio
lograban sobrepasar la barrera de los cien mil, lo que no era pro-
blema antes.

(Qué pas6? ;Fue efectivamente el gobierno militar y su into-
lerancia hacia la prensa independiente lo que acabé con el perio-
dismo peruano? Es objetivamente comprobable que el ptblico
dejé de interesarse por la prensa diaria luego de la expropiacién
de 1974 y que result6 ser en la préctica una confiscacién pues
nunca se completaron los tramites necesarios para el traslado de
propiedad.®

¢ Para detalles sobre el proceso de expropiacién de los medios de infor-
macién en el gobierno del General Velasco, véase, entre otros, de GARGU-
REVICH, Juan. Prensa, Radio TV, Historia Critica. Lima: Editorial Horizonte, 1987;
PEIRANO, Luis et. al. Prensa, apertura y limites. Lima: DESCO, 1978.
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También puede agregarse que la televisién comenzé a instalarse
de manera significativa en los hogares y que el niimero de televi-

dentes aumentaba mientras decrecia el de lectores.

Cifras del propio gobierno militar, pocos afios mas tarde, mos-
traron variaciones importantes que demuestran que se cernia la cri-
sis aun cuando algunas cifras seguian siendo altas. Esta es la lista
que manej6 el Sistema Nacional de Informacién (SINADI) en
1975,” un afio después de la toma y anuncio de entrega a secfores
organizados de la sociedad, que citamos debajo de las cifras de pro-
medio diario de venta de cada diario. Afiadimos las cifras del
cuadro anterior para que se pueda comparar:

Diario: Promedio diario de ventas: 1975 Antes: 1968
La Prensa 98.795 120.000
(asignado a las Comunidades Laborales)

Ultima Hora 82.372 90.000
(asignado a las organizaciones de servicios)

El Peruano 15.187 e
(diario oficial)

El Comercio 87.055 90.000
(asignado a las organizaciones campesinas)

Correo 105.655 75.000
(asignado a las organizaciones profesionales)

Ojo 93.337 e
(Asignado a los artistas e intelectuales)

La Cronica 51.007 67.000
(integrado al Sistema Nacional de Informacién)

Extra 46.380 144.300
(asignado a las organizaciones educativas)

Expreso 94.503 121.300

7 OCI Oficina Central de Informacién. /nventario estadistico sobre medios de
comunicacion a nivel nacional. (Documento de Trabajo). Sistema Nacional de Infor-

macién. Mimeo. Lima, 1975.
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Se notara que el diario sensacionalista de mayor venta, Ex#7z,
sufrié una pérdida sensible de lectores que intent6 recuperar re-
curriendo a temas y titulares vulgares que ningtn diario habia
utilizado hasta entonces, y menos durante el régimen militar. La
campana periodistica mas sensacionalista que realiz6 en esa época
fue la cobertura del juicio a los presuntos implicados en el asesi-
nato de Luis Banchero Rossi. Pese a que se lleg6 a extremos en
los detalles, las ventas no subieron como pensaron los editores.
Pero se abrié un camino inédito hacia la vulgaridad que seria
aprovechado afios mds tarde.

Todavia circul6 en 1979 otro informe estadistico sobre la ven-
ta de diarios en 1978,° que mostraba cifras ya cambiantes respec-
to de la preferencia del ptblico:

Diario Promedio de circulacién nacional
El Comercio 104.442
La Prensa 50.219
Expreso 87.082
Extra 74.232
Correo 31.579
Ojo 62.641
Ultima Hora 86.238
La Cronica 53.505
La Tercera 70.193
El Peruano 17.694

La excepcién de la mediocridad de aquellos afios la propuso
Guillermo Thorndike al hacerse cargo de Lz Cronica en julio de
1974, cuando los otros diarios de circulacion nacional eran toma-
dos militarmente y entregados a equipos provisionales de ges-
tién, segtin se habia previsto en ese momento.

8  Gistema Nacional de Informacién. Sistema Estadistico Nacional. Dizrios
de Circulacion nacional 1978. Lima, 1979.
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La Crénica en sus dos versiones, la edicién de la mafiana y L4
Zércera (fundada originalmente como vespertino deportivo) es-
taban en realidad bajo control estatal desde 1971. Sus duefios eran
los accionistas principales del Banco Popular en crisis y asumido
por el Estado. Como parte de los activos estaban los diarios y asi,
entonces, pasaron a reforzar las fuerzas editoriales del gobierno
militar. Eran periédicos sosos, aburridos, en crisis y aparente-
mente sin més solucién que el cierre para no gravar ya mas el
presupuesto. Pero a alguien se le ocurrié convocar a Thorndike.

Era sin duda una buena eleccién. El joven periodista poseia
ya una gran experiencia cultivada en Lz Prensa, en Correo, cono-
cia de cerca la prensa de los Estados Unidos y tenia pasién por
los reportajes histéricos. Era de alguna manera un buen herede-
ro de Rauil Villaran, con quien habia compartido vigilias de cie-
rre de edicién.’ Pero se diferenciaba en su talento para escribir,
lo que no poseia su mentor. Entre sus caracteristicas personales
se contaban la capacidad de trabajo y de convocatoria pues de-
mostré pronto que podia armar equipos de periodistas de alto
nivel y en poco tiempo.

En una novela-testimonio Thorndike relaté su experiencia
como director de Lz Cronica,® detallando sus primeras horas al
frente del periédico ya sumado por entonces a la burocracia gu-
bernamental:

Alas tres y cuarto de la mafiana no podia cambiarse toda la edi-
ci6én. Tan pronto acabara el matutino, habria que imprimir Lz 7&7-
cera.

—Sefior Berrios, por favor —lo vio acercarse, lleno de buena vo-
luntad— Impriman nomas la primera edicién. No hay cambios.
—;Sin cambios, sefior director?

9 Para datos biogréaficos completos véase de TAURO, Alberto. Enciclope-
dia Hlustrada del Peri, ya citada.

12 THORNDIKE, Guillermo. No, mi General. Lima: Mosca Azul Editores,
1976, p. 39.
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—Asi es, sefior Berrios —y en ese momento tomo6 la decisién—.
Inmediatamente después lanzaremos una ediciéon Ex#7zordinaria
[...] en formato estindar —ley6 la sorpresa, delicidndose—. «La
Croénica» desde mafiana cambia de formato, sefior Berrios [...].!

La Crénica apareci6, entonces, en tamafo standard, alterando
su rostro desde la fundacién. Y era justamente lo que Thorndike
buscaba. Pero conservo sus caracteristicas de diario sensaciona-
lista a gran formato. También edit6 el dominical Variedades y el
semanario Mundial. Lanzé una edicién en quechua y en general
renovo lo que parecia destinado al cierre, es decir, convirti6 a Lz
Cronica en un buen periédico sensacionalista al servicio de la
Revolucion de la Fuerza Armada.

Es importante tener en cuenta que lo acompafaron en su equi-
po periodistas como José Olaya, Carlos Dominguez, Alejandro
Sakuda, Humberto Castillo Anselmi, nombres importantes, for-
mados en las canteras de Correo y que se proyectarian en los afios
80 y 90 en el tabloidismo sensacionalista criollo.

La experiencia de manejar el diario gubernamental sélo duré
un afio pues era evidente que no se podia trabajar con militares
carentes de formacién humanista. No habia alli espacio para el
periodismo de investigacién que proponia; buena parte de sus
redactores renunciaron junto con €l y se hizo cargo del diario el
curiado del presidente Velasco. Al poco tiempo éste fue depuesto
por el general Morales Bermudez, quien abri6 una etapa de ma-
yor intolerancia, clausuré revistas, deport6 periodistas, congel6
el proceso de transferencia de la prensa y contribuy6 a sumir en
la mediocridad al aparato propagandistico estatal.

La historia ha perdonado, sin embargo, a Morales debido a
que convocé a una Asamblea Constituyente, llamé a elecciones
y entregé el gobierno a Belaunde Terry, restaurandose asi la de-
mocracia formal, como hemos visto.
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Lo mejor del periodismo de aquellos doce afios fueron los pri-
meros afios de Expreso con Efrain Ruiz Caro, como director, y la
administracién de sus trabajadores, entre 1970 y 1974, Lz Cronica
de Guillermo Thorndike, entre 1974 y 1975, y en ese mismo lapso
los diarios expropiados que se convirtieron en tribuna de discu-
sién y de renovacion periodistica aunque por muy poco tiempo.
De los periodistas de esos afios, de su experiencia, es que surgie-
ron las nuevas propuestas de la década siguiente, los afios 80.

Marka 'y La Repiiblica, nuevo sensacionalismo

La presencia de Guillermo Thorndike seria, entonces, decisiva
en la construccién del nuevo periodismo sensacionalista perua-
no. Primero, en el diario Marka (el nombre exacto fue Marka el
diario pero utilizaremos de ahora en adelante el titulo corto, es
decir, Marka) y después en su creacién mas importante, Lz Repii-
blica.

Marka fue una experiencia singular en el Zurismo peruano
porque se constituyé como empresa de propiedad de tres secto-
res definidos: los empresarios propiamente dichos, sus sindica-
tos de trabajadores (tipégrafos, administrativos, periodistas), y
partidos politicos de izquierda.’? Circulé por primera vez el 15
de mayo de 1980, en pleno clima electoral pues faltaban pocas
semanas para los comicios generales en que saldria elegido Fer-
nando Belaunde.

Tabloide, de mala calidad tipografica, con papel ordinario, no
ofrecia en primeras ediciones mas novedad que la opinién dia-

12 Para datos mayores sobre el origen de Markz el Diario, véase de UCEDA,
Ricardo. «Cémo se hizo el Diario de Marka», ponencia presentada al Seminario
sobre Comunicacion y Movimiento Popular. CELADEC. Del 16 al 22 de setiembre
de 1981. Lima. Igualmente, de NIEZEN MATOS, Gabriel. Marka e/ Diario. Un
proyecto de comunicacion popular. Lima: CIC, 1983.
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metralmente distinta de la prensa que habia sido expropiada en
1974 para su entrega a los secfores organizados de la sociedady que,
como hemos visto, no se produjo nunca. Ante la mediocridad y
uniformidad de los medios controlados por el Sistema Nacional
de Informacion, Marka era, efectivamente, una novedad. Y maés
todavia por su propuesta novedosa de propiedad.

Los accionistas originales habian editado en mayo de 1975 el
semanario Marka, que fue clausurado en julio y todo su personal
periodistico deportado a México, Panamd y Argentina, junto con
un grupo numeroso de politicos de oposiciéon al gobierno de
Velasco Alvarado. La revista fue la primera que por esos afios
planteé desde la izquierda discrepancias con la Revolucién de
las FE.AA. y tuvo aceptacion en la opinién ptblica. El diario
Marka, era consecuencia légica del éxito de la revista y fue recibi-
do con complacencia en amplios sectores.

Para tomar la decisién de su fundacién se habia tenido en
cuenta, entre otros factores, la crisis de los medios informativos.
En su historia de la creacion del diario Uceda afirma que habian
estudiado las ventas de los periédicos en febrero de 1980, llegan-
do a la conclusién de que existia espacio para un nuevo periédi-
co.” Este es el resultado de la indagacién que realizaron:

Diario Tiraje (en cifras redondas)
El Comercio ; 100.000
La Prensa 35.000
Correo 15.000
Ojo 25.000
La Cronica 50.000
Expreso 55.000
Ultima Hora 65.000
Extra 90.000
La Tercera 75.000

¥ UCEDA. Ob. cit.
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Las cifras confirmaban la tendencia a la crisis, lo que resulté
ser histéricamente cierto.

Cuando se trabaje en detalle la historia de Az74z se apreciaran
etapas bien definidas en lo que respecta al trato de las noticias lo
que, sin duda, correspondia mas a las tensiones y discusiones in-
ternas que a la coyuntura. Asi, cuando Jorge Flores Lamas, fun-
dador y promotor de ambas publicaciones se hizo cargo de la
direccién inicial el periédico no pasé de la novedad de la postu-
ra politica y no por falta de nivel profesional. Alli estaban perio-
distas muy experimentados que habian trabajado en Expreso y
Extra expropiados, en los diarios en vias de socializacién, en re-
vistas alternativas perseguidas por los militares, intelectuales de
valia reconocida. La mediocridad inicial era de falta de conduc-
cioén y decision periodistica pues Flores ni el subdirector Carlos
Urrutia eran capaces en ese terreno.

La situacién cambié cuando se llamé a Guillermo Thorndike
a dirigir el diario en diciembre de 1980. Su decisién fue termi-
nante: se debe sensacionalizar el tratamiento noticioso.

Apelando a su experiencia, Thorndike lanzé a los mejores re-
porteros en busqueda de noticias capaces de ofrecer un buen se-
guimiento, encontrando la primera en el hallazgo de una casa
desde donde los servicios de inteligencia del ejército intervenian
y escuchaban los teléfonos de los opositores. «Acorralados es-
pias telefénicos» fue el primer gran titular del 4 de diciembre
para seguir con «Defensa nacional o espionaje interno», «Confir-
mado: militares intervienen teléfonos», «Espionaje al descubier-
to», «Habrian 8 mil teléfonos interceptados», «El Perti agraviado
por espionaje telefénico», para culminar el 10 del mismo mes
con «Teléfono de Alva estd intervenido».

Sélo una semana mas tarde su instinto le indicé que una noti-
cia en apariencia cientifica podria convertirse en novedad de se-
guimiento, su especialidad, esto es, la prediccién del cientifico
estadounidense Brady sobre la posibilidad de un gran terremoto
en la costa peruana y que, de producirse, destruiria Lima. El 14
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de diciembre comenz6 con «En abril sabremos si hay terremoto
en Lima». La noticia, que estremeci6 a la capital y fue recogida
por todo el periodismo fue mantenida en primera pégina hasta
el dia 22 con «Cientificos USA se retinen por terremoto». En ese
momento, el periédico tenia ya casi 100 mil ejemplares diarios
de ventas.

Todavia alcanzé Thorndike a arremeter con la campafia del
enfrentamiento armado con Ecuador, aquel del Fa/so Paguisha que
termind con el retiro de los destacamentos infiltrados en territo-
rio peruano. Pero a finales de febrero las pugnas internas hicie-
ron imposible su estadia y debi6 renunciar. Logré en tres meses
llevar a Marka a la cima de las ventas aunque utilizando las he-
rramientas mas crudas del sensacionalismo, haciendo lo que las
izquierdas no se habian atrevido a hacer antes.

Le siguieron como directores Sinesio Lépez, un destacado cien-
tifico social, José Maria Salcedo, periodista, que enfrent6 en 1983
la cobertura del dramético caso Uchuraccay, la masacre de ocho
periodistas, varios de ellos de Markz, en un remoto paraje de
Ayacucho, y que concit6 la atencién ptiblica por semanas.'* Des-
pués, una comisién de tres periodistas, inicidzndose una etapa
final de desorden que culminaria con la divisiéon absoluta. Una
version titulada simplemente «£/ Diario - Una necesidad histéri-
ca al servicio del pueblo» fue a parar a manos de Sendero Lumi-
noso y pasé a la clandestinidad. Alli se publicé el curioso «El
Reportaje del Siglo», una entrevista a Abimael Guzman y que
fue probablemente la edicion clandestina que mas circuld, por la
novedad que supuso entonces.

«Presidente Gonzalo rompe el silencio» proclamaba el gran
titular de £/ Diario dirigido por Luis Arce Borja publicado el 31

4 Salcedo publicé en 1984 el testimonio «Las tumbas de Uchuraccay».
Lima, 1984. Pero antes Guillermo Thorndike habia publicado «Uchuraccay.
Testimonio de una masacre» el 26 de febrero de 1983, a sélo un mes de la trage-
dia. Es realmente un libro de fotos con textos del autor, quien ya dirigia el
nuevo La Repiiblica.
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dejulio de 1988. Pero ya los servicios policiales estaban detras de
sus redactores que fueron finalmente capturados y sentenciados,
entre ellos su directora Janet Talavera.” Arce logré viajar al ex-
tranjero y consigui6 asilo politico. La tiltima edicién regular que
conocemos, requisada, fue del 8 de noviembre de 1988. Después
circularon algunas ediciones clandestinas mas, esporadicas.

Luego de salir de Marka, Thorndike no tuvo descanso pues
habia concebido un diario nuevo, tabloide, que se llamaria Zz
Repiiblica. Y cuya primera edicién circul6 en la tarde del 16 de
noviembre de aquel 1981.

Para realizar el proyecto convocé a profesionales experimen-
tados que habian estado con él ya sea en Correo, La Cronica o Marka.
Y reunid, efectivamente, un grupo de primer nivel entre los que
se contaban José Olaya, Lorenzo Villanueva, Carlos Dominguez,
Samuel Adrianzén, Alfonso La Torre, Ismael Le6n, Humberto
Castillo Anselmi, Victor Caycho, Oscar Cuya, Hugo Lévano,
Miguel Mantilla, Manuel Salerno, Patricia Salinas, Armando
Campos Linares, Christian Vallejo, Mario Campos, Ratil Sagas-
tegui, Jorge Sedano, nombres que habra que tener en cuenta pues
afios mas tarde algunos estardn en diferentes proyectos perfilan-
do el estilo de los afios 90.

Pese a tan notable plantilla el resultado inicial fue magro. Si-
guiendo el estilo de los tabloides clasicos, Thorndike aguardé
hasta tener un buen caso de seguimiento, una noticia de fo//ow-
up eligiendo para la salida el 16 de noviembre de 1981 el titular
«Jueces de menores implicados en comercio de nifios al extranje-
ro», una pieza de investigacién de Ismael Le6n que pese a su
trascendencia no tuvo eco ptiblico. Y la flamante Lz Repiiblica no
encontré asi inmediatamente el favor del publico. Ademas, sali6
como vespertino, en horario ya desacostumbrado en Lima.

Los canillitas habian desaparecido practicamente de la capi-
tal, en la época de la Reforma Educativa de 1970, cuando se esta-

15 «Condenan a Janeth Talavera por apologia del terrorismo». £/ Comercio,
Lima, 22 de noviembre de 1991.
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blecieron horarios diferenciados en los colegios estatales: las ni-
nas en la mafiana, los varones en la tarde. Ante la ausencia de
vendedores y la falta de rentabilidad de los diarios de la tarde,
las empresas editores trasladaron sus vespertinos a la mafiana.
Incluyendo los clasicos como Ultima Horay La Tercera de La Cro-
ntca. El planteamiento de recuperaciéon de un espacio que estaba
en apariencia vacio, fue un error que Thorndike enmendé répi-
damente retrocediendo hacia la manana, como los demas.

Y la solucién periodistica estuvo en el vuelco brusco hacia el
sensacionalismo que conocia tan bien. Meses mas tarde se puso
de moda en Lima el film «Antropéfago» y el conocido dibujante
Heduardo caricaturizé a Thorndike como «Un monstruo feroz
[...] Guillermo Thorndike como el director de un diario amarillo
que alimentaba de carne humana a sus lectores para poder so-
brevivir [...] Exclusivamente en el cine Reptblica [...] Antropéfa-
go, una pesadilla de terror y sangre».'® El artista recogia opinién
acerca de la nueva linea de Lz Repiiblica.

Al cumplirse un afio de la fundacién del diario circulé una edi-
cién especial titulada «Asi naci6é Lz Repuiblica», con un titulo prin-
cipal en estilo de gran noticia que proclamaba «Obra de dos perio-
distas», afladiendo «Empez6 vendiendo 12 mil ejemplares diarios
y ahora es el primero en el Perti con 180 mil»."” En esta edicién,
dedicada al autoelogio se examina en detalle el proceso de pro-
duccién del diario. Por ejemplo, en la nota central, de Alejandro
Sakuda, se relata un dia en Lz Repriblica en un estilo que hace
recordar las viejas descripciones de L//tima Hora. Veamos los pri-
meros parrafos:

La Redaccidn, esa inmensa sala llena de bulla, de noticias y de
gente nerviosa que suele escribir a maquina con sélo dos dedos, es
el nervio, el motor de un periédico.

16 «Heduardo en su Tinta». E/ Observador, Lima, 27 de febrero de 1982.
17 La Repriblica, Lima, 16 de noviembre de 1982.
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Dia y noche, entre papeles desparramados por el suelo, la noticia
va desfilan do de seccién en seccién hasta convertirse en el diario
que Ud., cada mafiana, acompafia a su desayuno.

En «La Repiiblica», ese ritmico palpitar de las maquinas de escri-
bir, ese inmenso barullo que ya no se siente, se experimenta en un
cuarto piso de la cuadra del jirén Huancavelica.

El final de la extensa crénica era muy parecido al editorial de
aniversario de U/t ima Hora, casi treinta afios atrds:

De noche cuando la jornada va acabando, llegara Miguel Reynel,
para traernos su pagina adelantada de Servicios.

—Va a ser un buen periédico, —comentara Cuya.

—Si, estd bueno —respondera Olaya.

Y cuando Pepe se dispone a lanzar su consabida frase de fin de
edicién —jMisién cumplida!, aparecerd, con su dedo indice en alto,
nuestro jefe de produccién, Ricardo Benites.

—Pepe, faltan las leyendas de la foto 5-A de la edicién del proxi-
mo mes |[...]

El pensamiento de Thorndike sobre el periodismo fue deli-
neado en una entrevista en el propio diario, cuando se decidi6é
su reemplazo por Ratl Vargas Vega en setiembre de 1985 y la
disputa por el control del diario se agudizaba. Mario Campos lo
entrevist6 a tres paginas completas en un texto titulado «EI pe-
riodismo es una gesta cotidiana».”® Rescatamos de la extensa
conversacion estos parrafos:

—¢Por qué seguimos siendo periodistas Guillermo?

—Porque somos testigos, tenemos vocacién de testigos.

—¢S6lo por eso?

—Vocacién de testigo y no de actores, y eso es muy importante.
Alguien tiene que ser testigo, como lo decia Manuel (Manuel
Scorza, N. del A.) cuando expresé: «Y yo sélo sobrevivi para con-

8 La Repiiblica, Lima, 8 de setiembre de 1985.
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tar esta historia». Al final, esta humanidad de mierda va a quedar
reducida a cenizas y quedara un periodista que diga «Yo presen-
cié el final».

Finalmente, cuando Ratil Vargas dejé la direccién, se hizo car-
go Alejandro Sakuda, compafiero de Thorndike desde los dias
de Correo'y La Cronica.

El Popular (1984), color y vedettes

Luego de confirmado el éxito, con capacidad técnica instalada,
la empresa editora y Thorndike decidieron editar otro diario, de
caracteristicas populares, entendiendo esto tltimo como recep-
tor y proponente de temas de interés directo de sectores mayori-
tarios.

El titular de la primera edicién de £/ Popular del 1 de setiem-
bre de 1984, decia «Devolverian latifundios a ex duefios». El di-
rector era Thorndike. Lo original de la propuesta estaba en el uso
profuso de color. Rojos, naranjas, rayas de varios colores alegra-
ron por primera vez los kioscos que rara vez exhibian diarios
con fotos a color (£/ Comercio, por ejemplo). Pero el tono social
s6lo duré 24 horas. Al dia siguiente, el titulo «Narcos se declaran
la guerra» acabé con la ilusién de un diario alternativo.

Quien se hizo luego cargo del nuevo diario fue José Olaya,
colocandolo en la ruta de la vulgaridad y sistematizando la colo-
cacion de fotos de artistas en traje de vedeffes y enfocadas de es-
paldas, mostrando las nalgas en primer plano. Este seria, al final,
el aporte de Olaya al periodismo de la década siguiente.

José Olaya y Lorenzo Villanueva abandonaron la empresa en
diciembre de 1984 luego de severas disensiones con Thorndike

¥ «Por apriston le cortaron la cabeza». £/ Diario Marka, Lima, 21 de di-
ciembre de 1984.
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y el directorio de turno, haciéndose cargo de £/ Popular otro co-
nocido periodista, Owen Castillo, quien era especialista en notas
policiales. Participé en la fundacién de los diarios Correo junto
con Raul Villaran, logrando su mejor experiencia aunque antes
habia trabajado en Lz Prensa. Venia de una fallida experiencia
editorial pues habia dirigido la segunda época del diario PA/
de propiedad de Ernesto Landberg, un comerciante acusado d
narcotrafico. '
Al contar sus primeros dias en £/ Popular, Castillo dijo que
s6lo asumié cuatro paginas a color «y le di un trato distinto a las
noticias, con titulares impactantes».?’ Sobre los casos iniciales
resalté el de un publicista, Ernesto Lamas: «Aunque parezca in-
creible, este caso nos dio veinte primeras paginas».
Justificindose, diria luego:

No es un diario sensacionalista, amarillista como en algtin mo-
mento quisieron presentarlo. Lo que sucede es que explotamos
mejor la noticia, sobre todo la noticia policial, con titulares
impactantes y un estilo nuevo, muy nuestro [...] Nosotros no da-
mos fotografias de cadaveres, ni otras macabras, lo que si hacen
otros diarios y también la TV que nos mete imagenes violentas y
sangrientas a la hora del desayuno y antes de dormir.*

Entre las ediciones especiales de aniversario de £/ Popular he-
mos seleccionado la publicada en setiembre de 1988, pues contie-
ne notas de importancia para la comprensién de lo trascendente
de este diario como modelo futuro. En la primera pagina, por ejem-
plo, colocaron «Hoy: crimenes, coca, chismes, porno, locuras, al-
zas, politicos #rafas, coimas y todas las porquerias de todos los
dias».”? En la leyenda de una gran foto: «La escultural vedetfe

20 El Popular, Lima, 29 de diciembre de 1985.
2 Ib.
2 E] Popular, Lima, 17 de setiembre de 1988.
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Susy Diaz fue la encargada de sacar los cupones ganadores de
entre los miles que llegaron».

Varios afios més tarde fue reemplazado por César Augusto
Dévila quien se limit6 a confirmar el modelo color-impacto-
vedettes que Owen Castillo habia a su vez heredado de José Olaya.
Las diferencias estaban en originalidad y el nivel de vulgaridad.

El Nacional, 1a ruta de la mediocridad

Olaya y Villanueva fundaron el diario £/ Nacional, que circul6 a
partir del 8 de abril de 1985. Se recordara que ambos se habian
distanciado de Guillermo Thorndike luego de afios de amistad
estrecha. Unieron esfuerzos y editaron su propio periédico.

La coyuntura que eligieron fue particularmente oportuna pues
faltaban pocos dias para las elecciones generales. Por eso su titu-
lar de lanzamiento fue «Entraron en recta decisiva»

Los primeros meses trabajaron como un tabloide politico co-
mun, acogiendo noticias sensacionales, buscando casos, editan-
do niimeros especiales, buscando en un lector medio. Este perfil,
pensaban, podria darles la ansiada inversién publicitaria que
requerian para sobrevivir, pues era evidente que se ahogaban en
deudas y nuevos pleitos entre los socios. El proyecto periodisti-
co inicial fracasé y, entonces, debieron acudir al sensacionalis-
mo. Y sucedid lo inusitado: en setiembre de 1989 llamaron a
Guillermo Thorndike, quien habia dejado ya Lz Repriblica, y aceptd
el reto de salvar el negocio. Debemos advertir que Olaya habia
sido practicamente expulsado del diario y que ahora lo conducia
Lorenzo Villanueva.

Su titulo inicial fue «La otra historia de Lurigancho. La ma-
tanza: jAqui estd la verdad!».? Pocos dias mas tarde, una primi-
cia, «jMadre a los 9 afios!» con la foto de la nifia amamantando a

B El Nacional, Lima, 20 de setiembre de 1989.
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su bebé. Pocas semanas después, Thorndike renunci6 y el diario
sigui6 su ruta hacia la mediocridad y la vulgaridad como recur-
so. Las disputas por el control de la empresa acabaron por que-
brarla y dejé de circular.

De £/ Nacional sélo queda como recuerdo el nombre de su fun-
dador, José Olaya, protagonista de la prensa amarilla de la déca-
da siguiente.

Otros tabloides de la década

En la década que hemos revisado aparecieron otros tabloides,
algunos de ellos interesantes e importantes para la historia del
periodismo. Por ejemplo, en 1981 circulé £/ Observador, dirigido
por Luis Jaime Cisneros. Era propiedad de un banquero cuyos
negocios fueron intervenidos por el gobierno y circulé hasta 1984.
Su propuesta era de tabloide serio, con énfasis en la economia, y
tuvo gran aceptacion inicial pero no pudo sostenerse.

EI APRA edit6 el cotidiano Hoy, que dirigié Pablo Truel, a par-
tir de 1984. Discreto, sin brillo, no aporté nada al tabloidismo
nacional.

En 1986 Efrain Ruiz Caro promovi6 la fundacién del diario Zz
Voz, como independiente de izquierdas. Poco antes habia circula-
do, por sélo un mes, Lz Razon, dirigido por José Maria Salcedo,
para sostener las posiciones del alcalde de Lima y lider izquierdis-
ta Alfonso Barrantes. Pero s6lo duré un mes. En cambio, Lz Voz
se sostuvo dos afios pero cay6 vencido por la crisis econémica.

Politico sin éxito, Miguel Angel Mufarech edité en 1987 el dia-
rio Actualidad, por un par de afios. Ha sido el tnico, que sepa-
mos, en regalar medias —de la fdbrica del duefio— junto con la
edicién y como medio para promocionarlo. Pero ni siquiera este
recurso, ciertamente extremo, pudo lograr una elevacién del tiraje.

Lorenzo Villlanueva, por su parte, habiendo perdido la bata-
lla legal por E/ Nacional, edit6 en 1989 el diario deportivo /dolo y
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luego Nowvedades, que circul6 por pocas semanas. No duraron ni
un ano.

Termina asi una importante etapa que prepara la siguiente, es
decir, construye las condiciones que haran posible la explosion
de la prensa amarilla que acompafia al nuevo presidente Alberto
Fujimori.
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CarfTUuLo 8
LOS TABLOIDES CHICHA

Los nuevos escenarios chicheros

(Qué sugiere la palabra c/icha? En primer lugar, la bebida tan
conocida, hecha de maiz en el Perti desde tiempos inmemoriales
y cuya etimologia, curiosamente, no estaria en el quechua, como
discute Hildebrandt, sino en la lengua de los indios cuna de Pa-
nama: «reduccién de la frase ciichal co-pah, en la cual chichal sig-
nifica maiz y co-pak bebida».! Otros autores registran el mismo
significado.?

Pero andando los afios, la palabra hallé fortuna en el ambien-
te musical peruano gracias a que en bisqueda de renovacién,
grupos musicales del centro del Perti mezclaron la cumbia co-
lombiana con sones andinos, naciendo la misica chicha.

El punto de encuentro se produjo al iniciar la década de los
afos 60 cuando se reconocia como estrellas absolutas del folklo-
re andino a Pastorita Huaracina, El Jilguero del Huascaran, Flor
Pucarina y otras, que convocaban multitudes en las grandes car-
pas de los coliseos y en particular el situado en la avenida 28 de
Julio, en La Victoria, a corta distancia de La Parada, el gran mer-
cado mayorista y entonces puerta de entrada de la migracion
andina.

' HILDEBRANDT, Martha. Ob. cit., p. 131.

*  UGARTE CHAMORRO, Miguel Angel. Voczbulario de Peruanismos. Lima:
Centro de Produccién Editorial, Universidad Nacional Mayor de San Marcos,
1997.
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Irrumpieron en esos espectaculos, como novedosos, Los Pacha-
racos, que proponian nuevos estilos de interpretacién recogiendo
influencias de la cumbia, quizé algo del rock y la Nueva Ola. Se
dio paso entonces a Los Demonios de Corocochay, a Los Demo-
nios del Mantaro.

En la década siguiente dice un periodista, «Beto Cuestas, li-
der de Los Ecos, saca un disco en el que adjetiva su miisica con el
término ckicha»? Y agrega «Aunque muchos no asumen lo de
chicheros o chicha por el peyorativo manejo que hacen del térmi-
no, otros si se sienten orgullosos».

Para entonces serdn ya muy populares grupos como Los Dia-
blos Rojos, La Nueva Crema del popularisimo cantante Clacalon
(Lorenzo Palacios) hasta llegar a Los Destellos, reconocidos como
los fundadores de un nuevo estilo que fue enriqueciéndose con
nuevas influencias y propuestas.

En los 80 dominaran Los Shapis, Caricia, Los Diamantes, Pin-
tura Roja para dar paso, finalmente a la version tiltima, la repre-
sentada por Rossy War (Rosa Guerra), el grupo Euforia y otros.
Aqui ya la denominacion cambia y se traslada a 7ecnocumbia, que
aporta aires amazo6nicos y nueva vestimenta.

Rail Cachay nos condensa la historia:

Primero fue el huayno. Luego, cuando mareas de inmigrantes arri-
baban a la capital buscando nuevos horizontes, comenzaron a fu-
sionarse los ritmos andinos con los sonidos propios de la ciudad,
creandose asi estilos musicales que eran intrinsecos al caos de la
urbe. Y luego lleg6 de la mano de Hugo Blanco y su Arpa Viajera,
la cumbia colombiana. Aparece la guitarra prodigiosa de Enrique
Delgado y sus Destellos, y empieza la fiebre: desde los alaridos
melédicos de Chacalén y su Nueva Crema hasta las fiestas del
Rey Vico y su grupo Karicia, pasando por las acrobacias de
Chapulin el Dulce, —lider de los archifamosos Shapis— todo el

3 TUESTA, Sonaly. «La nueva generacién chicha. Miisica fosforescente».
El Mundo, 25 de marzo de 1995.
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Pert (profundo y no tanto) tuvo que rendirse a un ritmo que to-
maba por asalto calles y plazas: la cumbia peruana, musica tropi-
cal andina o, para mejores sefias, la chicha. En los tiltimos tiempos,
sin embargo, las voces representativas de la misica tropical pe-
ruana ya no son las de los viriles Chacalones y compaiiia. Hoy, las
mujeres encabezan la movida cumbiambera y, ademads, vienen de
laselval...].*

La nueva musica estd entonces sélidamente instalada en los
gustos populares desde hace ya treinta afios pero persiste la inte-
rrogante jcuando se transformo en adjetivo el nombre de aque-
lla bebida, c/icha, para pasar luego a la musica?

Un estudioso del tema amplia la explicacion sobre el término
que en algiin momento pasa de lo sencillamente descriptivo de
la famosa bebida andina, a ser un vocablo calificador. La chicha
—dice— ha tenido en general una connotacién despectiva, sien-
do menospreciada y entendida, muchas veces, sélo como diver-
sién de la gente ackhorada, maleada, asociandola asi no sélo con la
muisica en si, sino con un determinado tipo de personas social y
culturalmente cuestionadas.

El fenémeno ya habia sido advertido por especialistas como
Degregori que observé que la misica chicha era expresion de un
fenémeno cultural que tenia que ver con las nuevas presencias
andinas en la capital. En 1984 escribi6:

La chicha permite la cohesién grupal de esa inmensa masa de
migrantes andinos, articulados cada vez mas estrechamente a aque-
llos que no migraron, o regresaron, o se aprestan recién a migrar
[...]1a chicha es cada vez mads el remate final y multitudinario de
infinidad de fiestas andinas, folkléricas y patronales en sierra, sel-
va y costa [...] el ptblico criollo, limefio, ha desertado del vals
criollo por la sa/sa como ritmo favorito de las fiestas, pero incluso

4+ CACHAY, Ratil. «<El Boom de la Tecnocumbia. Se vino la tercera ola». £/
Comercio, Somos, n.° 643, 3 de abril de 1999, p. 34.
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ésta es derrotada ampliamente por los huaynos y la chicha, que
llenan coliseos y desbordan estadios [...].>

Ya abordando los afios 90, efectivamente, los locales para bai-
lar la cumbia andina eran llamados c/ichddromos y estaban en el
centro de Lima. En amplios terrenos que servian para estacionar
autos en el dia, se improvisaban estos lugares:

Entre el apacible suspiro de la capital en domingo, el jirén Lampa
es la excepcién. J6venes y adultos comienzan a llegar a las puertas
de los chichdodromos desde las tres de la tarde. «Haz tu cola, chocke-
ra» gritan a los advenedizos. Por cuatro soles el vacilon esta ase-
gurado, al menos en un primer nivel, ya que para aumentar sazén
a las juegas las c/elas son el ingrediente infaltable. Se vendian car-
teles, discos. El grupo favorito era Los Shapis, y la estrella maxima
Chacalén, que reuni6 a 20 mil personas en su entierro diez afios
mas tarde. El publico era fécil de identificar, jovenes migrantes o
hijos de migrantes, de bajo nivel sociocultural.®

Alli se popularizé también la lengua chickera, de la que da-
mos algunos ejemplos:

Allanar : revisar a los parroquianos para evitar que entren
con armas al ckichodromo.

Achorado : experto en bailar chicha.

Cabeceador : organizador de un baile chicha que después no
cumple.

Bolo : pago por trabajo y por entrar al bafio.

Caida : fracaso de presentacion.

Chiveros : musicos que envian saludos y avivan la fiesta con
ocurrencias.

® DEGREGORI, Carlos Ivan. «Huayno, Chicha: el nuevo rostro de la mu-
sica peruana». Cultura Popular, n.° 13/14, Celadec, Lima, 1984.
¢ Ib.
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Chivear : trabajar, tocar en una fiesta.

Chogues :los que cuidan en el baile pero no son matones.
Dar la vuelta  :carrusel, vender los mismos boletos. Cufra.
Rayeria : policias sin uniforme.

Romper la mano :da dinero para solucionar problemas.”

Una fiesta chicha era entonces, y es, desde el punto de vista
de una prensa que no lefa el tejido social como los estudiosos
que hemos revisado, bullicio, bebida, escindalo con policias, mal
gusto, diversién de serranos o de cholos, de muchachos de baja
condicién social, incultos. Desde aqui entonces se hard mas facil
calificar de c/zcha al mal gusto, y de chichero al maleducado, co-
rriente. Pero la musica chicha en si misma conservé su prestigio.
El problema es con /o chichero, algo parecido a la diferencia entre
rock'y rockero.

Habria que afiadir descripciones de lo que hacia posible este
cuadro que, de alguna manera, repetia lo sucedido con las pri-
meras grandes olas de migrantes y la creacién de coliseos en la
avenida Grau, fundacién de cientos de clubes sociales en esfuer-
zo por conservar y cultivar la cultura provinciana y el diario {7/
tima Hora como légica consecuencia de la presencia de masas
distintas a las que cultivaban los diarios tradicionales.

¢Podria hablarse entonces de una subcultura urbana, limefia,
chicha? Es probable. Por lo menos encontramos rasgos identifica-
torios en los jovenes que acuden a lugares determinados para
reunirse, bailar y beber, gustan de la misma muiisica, suelen pre-
ferir las casacas con marcas extranjeras estampadas y las zapati-
llas de marca Nike o Reebook, que comparten una jerga para
comunicarse, que son ac/orados. Y ademds encuentran expresion
de gustos en determinados medios informativos, como la prensa
diaria colorida que les proporciona informaciones, entre otras,
sobre su mundo de estrellas del espectaculo.

7 TUESTA. Ob. cit.
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Los cambios sociales de los afios 90 han sido muy estudiados
y remitimos al lector interesado a los especialistas.®

Todavia queda algo mas por explicar: la derrota de los politi-
cos tradicionales en las elecciones generales de abril de 1990,
cuando Mario Vargas Llosa (Fredemo) cayé frente al 7zse7 Alber-
to Fujimori, un desconocido cabal que recaudé la preferencia
popular y alter6 el mapa politico peruano de manera espectacu-
lar. Soci6logos, politélogos, han buscado explicaciones la sorpren-
dente respuesta popular y las teorias sobran. La reflexién es per-
tinente por cuanto reflejaba (;y refleja?) la ignorancia académica
sobre procesos de comunicacién con circuitos de alcance y rapi-
dez insospechadas. Es decir, /z ofrz comunicacion.

Un periodista perspicaz escribié poco antes de la segunda
vuelta que asegurd la victoria de Fujimori

Cuando un extranjero visita las agujereadas calles de Lima, descu-
bre con asombro que la mayoria de sus peatones desconocen en la
practica las luces de transito y atraviesan las calles, no por las es-
quinas, sino por el medio, sorteando prodigiosamente raudos au-
toméviles generalmente rotosos y desvencijados.

Los doctos extranjeros llaman a esto incultura y falta de civismo.
Lo que no tiene por qué saber es que esos peatones de la ciudad
atin conservan sus piernas y en sus cerebros las libres costumbres
del campo.

No significa que no actiien con su cerebro. Sucede simplemente
que su cerebro esti formado de modo diferente que el cerebro de
los Chirinos Soto, por poner solamente el ejemplo de un peruano
que —como tantos otros— afiora el orden fisico y espiritual del
Perti de sus abuelos.

8 Nos permitimos recomendar, particularmente, el texto editado por
Desco «Movimientos sociales: elementos para una relectura», Lima, 1990;
«Lima. Aspiraciones, reconocimiento y ciudadania en los noventa» editado
por Carmen Rosa Balbi y la Pontificia Universidad Catdlica, en Lima, 1997; y
«Los Nuevos Limefios-Suefios, fervores y caminos en el mundo popular» de
Sur. Tafos, Lima, 1993.
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Lo mismo debe decirse de las visceras electorales de los peruanos.
Cartesianamente el peruano deberia votar con su cerebro. Realis-
tamente, vota con las visceras, incluido naturalmente el higado
[...] La verdad, los peruanos parecen cansados de las ideas claras,
porque por muchos afios con ideas claras se condujo al pais hacia
oscuros rincones.

Por lo demés, desde hace afios los peruanos detestan al que cree
siempre tener la razén [...].

(Dénde se produce el encuentro de todo este cuadro con la
prensa tabloide que hasta casi mediados de esta década era lla-
mada simplemente armarilla o sensacionalista?

No hemos encontrado referencias sobre el momento en que la
prensa sensacionalista peruana de bajo precio comenzé a ser
motejada de prensa chicha. Las primeras menciones que hallamos
datan de 1995 en que, por ejemplo, un grupo de investigadores
de ESAN la llamé6 asi en un interesante estudio que citaremos
mas adelante.

En afios anteriores no se le conocia con ese apelativo que fue
consagrado por la practica popular y que qued¢ asi fijada. Han
bastado pocos afos para que el término se popularice y por tan-
to la llamaremos asi a partir de ahora. Quiza mas académico se-
ria titularla prensa diaria, tabloide, sensacionalista, de bajo preciopero
habria que afnadirle: fambién llamada chicha, por lo que adoptare-
mos la denominacién.

Un periédico c/icha es, entonces, en primera instancia, un dia-
rio tabloide, de precio considerablemente menor al de los diarios
serios, informativamente sensacionalista, de primera pagina muy
colorida con fotografias de vedettes. Otras caracteristicas impor-
tantes las iremos afiadiendo mas adelante.

® SALCEDQ, José Marfa. «Tsunami Fujimori. Los secretos de un fenéme-
no politico». La Repiiblica, Lima, 1990.

12 ANTONIO, Javier et.al. «Grupos estratégicos en el sector periodistico:
Panorama de la ciudad de Lima». En: Cuadernos de Difusion. Esan. Lima, afio 3,
n.° 5, junio de 1995.
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Los tabloides de los noventa

Agricultor tiene 24 hijos en tres hermanas. Satiro viola y embaraza
a sus tres hijas. Susy Diaz dice que nunca tuvo orgasmo con Percy.
Violador quiso matar a Laura Bozzo. Pinchazo pone fierro a fec/itos.
Presos se comen a tres soplones. Botan coronel g2y y su po/iaman-
te. Abuela da a luz a robusto bebé. Decapita y despedaza a su
madre. Marmi mata a su hijo por jugar pelota. ;Periodismo sensa-
cionalista, amarillo, chicha o pacharaco? Sencillamente es la reali-
dad sintetizada que siempre supera a la ficcion."

Asi describia a la nueva prensa tabloide criolla un critico que
planteé la irrelevancia del apelativo para avanzar hacia la critica de
fondo: «son el reflejo de la truculenta realidad en que vivimos [....]».
Pero esta prensa que colorea los quioscos peruanos, es también un
producto histérico local que ha evolucionado a la par de otros pro-
cesos y que pareciera tener sus raices en la década de Fujimori, cuan-
do ya decrecia la violencia terrorista y esos diarios buscaban otra
fuente de nutrientes sensacionalistas.

Revisemos la lista colocado en primer lugar el nombre de la
publicacién y su lema de acompafiamiento (que no todos tie-
nen), el mes de su aparicion, su director o editor responsable y la
razon social de la Empresa. No se coloca fechas de desaparicion
pues se trata de un dato muy dificil de obtener, aunque comenta-
remos algunos casos. Afiadiremos, al final de cada titulo, nuestra
calificaciéon del tipo de diario que era (o es), cuando lo considere-
mos necesario:

1990

— Pigina Libre. Marzo. Guillermo Thorndike. Se publicé hasta
octubre del mismo afio. Sensacionalista/moderado.

1 GRIJALBA SOTO, Félix. «;Periodismo sensacionalista, amarillo, chicha
o pacharaco?». La Repriblica, 11 de mayo de 1998.
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— Diario Novedades. Abril. Roberto Salinas B. (edicién gratuita
con el diario /40/0). Presidente Lorenzo Villanueva. Empresa
Editora San Cristébal S.A.

— El Universal. Julio. Fernando Viafia Villa. Vicepresidente Luis
Agois Banchero. Empresa Periodistica Nacional S.A.

1991
— El Periodico. Y el pueblo se hizo voz. Jaime Javier y Meza.
1992

— La Nacion. Guillermo Thorndike. Mayo. Editora La Nacién.
Presidente, Ramén Ramirez Erazo. Sensacionalista.

— La Mariana. Mayo. Luis Felipe Angell y Maruja Valcéarcel Acu-
fia. Sensacionalista.

— El Marianero. Junio. Augusto Bresani Leon. Editora Onda S.A.
Sensacionalista.

— El Informal. {El diario que te hace rico! Octubre. Carlos Castro.

—  Diariolno. Alfredo Fernandez Cano. Octubre.

1993

— El Dia. El espectaculo de la noticia. Junio. Oscar Ramirez. Sen-
sacionalista.

— 2 x 1. Para él. Julio. Carlos Rojas Medina. Empresa Santa Isa-
bel del Peri S.R.L.

1994
— El Bacin. Diario grafico deportivo del Pert. Febrero. 7ifo Na-
varro. Concesion de Editora Onda S.A.

— El Bocon. Marzo. Jorge Estévez Alfaro. Empresa Periodistica
Nacional S.A.
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Salud, Dinero y Amor. El primer diario esotérico del Perti. Ju-
lio. Pedro Paradiso Boscaglia (Zz#drox). Editora Onda S.A.
El Espejo. El primer diario del espectdculo y la cultura. Julio.
Diana Torero Vidarte. Concesion de Editora Onda S.A.

Aji. Julio. Victor Ramirez Canales. Empresa Periodistica Na-
cional S.A. Sensacionalista /chicha.

Owacion. Donde se hace deporte, ahi esta Ovacién. Octubre.
Micky Rospigliosi. Concesién de Editora Onda S.A.

Ya pues... Noviembre. Pedro Parra Ayala. Editora La Reptbli-
ca S.A. Sensacionalista.

1995

El Chino. Enero. Pepe Olaya. Editora General Miryam Ravenna.
Editora Todo Sport S.A. Sensacionalista/chicha.

Pal” Micro. Marzo. Oscar Moral Cornejo. Concesién Editora
Onda S.A. Chicha.

Sintesis. Inteligencia a diario. Marzo. Luis Gonzales del Valle
Napuri.

Libero. Junio. Gerardo Sosaya Saavedra. Editora La Reptublica
S.A.

El Polvorin. Agosto. Pablo Documet Silva. Editora Doc. S.A.
Sensacionalista /chicha.

1996

La Chuchi. Sincera, erdtica y cumbiambera. Febrero. Rubén
Gamarra Garay. Concesién Editora Americana S.A. Sensacio-
nalista/chicha.

La Huaringa. El diario de la buena suerte. Mayo. Raul Davila.
Editora Doc. S.A.

El Potrillo. El diario blanquiazul. Setiembre. Richard Romero
Barrionuevo. Concesién Editora Americana S.A.

El Latino. Diario. Noviembre. Pablo Truel Uribe.
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— £l Palo de Susy. El diario de la familia. Noviembre. Mariano

Aspilcueta Villaverde. Concesién Editora Trece S.R.L. Sensa-
cionalista/chicha.

1997

La Fiera. El diario del fitbol. Enero. El Tigre, Tito Navarro.
Empresa Editora El Poder S.A.

Data News. Diario de sistemas y tecnologias. Mayo. Ricardo
Ponce de Leén Beltran. Editor Oscar Argumanis. Concesién
de Editora Americana S.A.

La Reforma. El diario que no le teme al cambio. Noviembre.
José Olaya Correa. Editora Sport S.A.

Bellisima. Femenina y actual. Diciembre. Madeleine Rojas.
Unica. El diario de la mujer. Diciembre. Violeta Munoz Cruz.
Concesién de Editora Americana S.A.

1998

El Tio. Marzo. Pepe Olaya. Editora General Miryam Ravenna.
International Press Corporation. Sensacionalista/chicha.

Con mucho Tacto. El diario de la familia peruana. Junio. Alida
Valega, Dr. Fernando Maestre.

E] Chato. Agosto. Rubén Gamarra. Empresa Editora e Impre-
sora El Gigante S.A. Sensacionalista/chicha.

Referéndum. Setiembre. Fernando Viafia Villa. San Borja Edi-
ciones S.A. Sensacionalista/moderado en su primera etapa.

1999

— El Diario Mis. José Oliveri. Editora Americana S.A. Sensacio-

nalista/chicha.

— Conclusion. Diario de politica y economia para el pueblo. Ju-

lio. Victor Calderén Chavez. Editora e Impresora El Gigante
S.A. Sensacionalista/chicha.
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— Liberacion. César Hildebrandt y Fernando Viafia. BDHIV S.A.
Sensacionalista /politico.

2000

— La Yuca. El diario que te informa a fondo. Febrero. Rubén
Gamarra Garay. Sensacionalista/chicha.

— Sol de Oro. Diario de circulacion Nacional. Marzo. Mateo
Linares C. Editora Nuevo Sol de Oro S.R.L. Sensacionalista/
chicha.

Probablemente la lista es mayor pero no tenemos registrados
a todos y algunos no han dejado rastros. Tampoco fueron los
tnicos nuevos que se publicaron pues hay que afiadir cuatro co-
tidianos tamano estandar, a saber, £/ Gigante, El Heraldo, El Mun-
do'y EI Sol, que ya no se publican. Debemos mencionar también
el sorprendente caso de «Kamustro —El tinico diario XXX», por-
nografico, que fue vendido diariamente por varios meses en 1998
sin que se pusiera objeciones a su circulacién

A estos titulos de la década agréguese que en algtin momento
estuvieron junto a los antiguos Expreso, Ojo, La Repiiblica, Ges-
tion.Y Extray El Popular convertidos en sensacionalista/chicha.
Lima era a partir de los afios 90 una ciudad de tabloides presidi-
da por el tradicional £/ Comercio, de tamario estandar, o grande.

¢Quiénes leen qué diarios en el PerG?

Hemos visto antes las cifras de venta gruesas que se manejaban
pero en los noventa las empresas encuestadoras y de anélisis de
mercado refinaron sus hallazgos para ubicar perfiles de lectoria.
Fue asi como las cifras que se manejan desde hace unos diez afios
tienen en cuenta niveles A, B, C y hasta D, dependiendo del ni-
vel socioeconémico.
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En 1994 se divulgaron las siguientes cifras:?

Diario Tipo Nivel socioeconémico
(cifras en Alto/ Alto Bajo/
miles) Medio Medio Muy Bajo
El Comercio | Serio 85,40 31,60 27,30
Ojo Sensac. 2,90 51,50 183,60
Expreso Serio 17,50 93,80 113,40
La Repiiblica | Serio 7,50 57,90 146,10
El Bocon Deportivo 2,70 20,80 84,20
Ajid Sensac. 0,60 17,10 84,20
Extra Sensac. 0,90 18,00 59,40
El Mundo Serio 8,90 30,90 31,00
El Marignero | Sensac. 0,10 8,10 62,20
El Popular Sensac. 0,20 7,60 49,80
Onda Sensac. 0,30 7,10 36,80
El Peruarno Oficial 3,00 15,30 10,30
Stper ldolo | Sensac. 0,30 5,40 21,30
Gestion Serio 4,70 14,90 7,20
El Balon Deport. 0,40 4,00 17,60
Owacion Deport. 0,40 4,50 10,60
El Informal Sensac. 0,00 0,00 12,90
Todo Sport Deport. 0,00 2,00 10,40
Otros diarios 0,40 11,70 49,10

Asi, a mediados de la década, puede observarse facilmente la
relacién entre diario sensacionalista y lector de sectores
socioeconémicos bajos. Al afio siguiente circul6 una nueva lista
en que Ojo fijaba su posicion en segundo lugar en lecforia total; es
decir, sumando niveles socioecondmicos. El semanario Carefas la

12 PAREDES CASTRO, Juan. Los medios de comunicacion y la libertad de ex-
presion en el Peril. Lima: PromPert, 1994. Fuente: CPI/Informe Set.-Oct. 1994
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publicé en 1995 y citaremos solamente las posiciones (nosotros
hemos calificado el tipo de diario):

— El Comercio Serio

- Ojo Sensacionalista

— La Repiiblica Serio

— Expreso Serio

- Ajd Sensacionalista/chicha
- Extra Sensacionalista/chicha
— El Popular Sensacionalista/chicha
— El Masianero Sensacionalista/chicha
- El Mundo Serio

— Ya Pues... Sensacionalista

- Owacion Deportivo

—  Gestion Serio

— El Peruano Oficial

— Onda Sensacionalista

—  Todo Sport Deportivo

En 1996 la misma empresa distribuyé los resultados de sus
investigaciones y los hallazgos sirvieron para que £/ Chino pro-
clamara: «Encuestadora CPInos ubica como los primeros en ven-
tas»."* No aclaraba que se trataba de lectoria de diarios segun
nivel socio econémico muy bajo. Estas son las cifras de CPI que
describen mejor que nadie las cifras de circulacién:

Diarios Lectoria (en miles)
— El Chino 111,3 Chicha
- Ojo 61,3 Sensacionalista

3 Caretas, 25 de mayo de 1995.
4 «Somos los nimero uno y los més leidos en todo el pais». £/ Chino, 3 de
mayo de 1996.
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— El Comercio 50,9 Serio

— £l Bocon 45,4 Deportivo

— Todo Sport 39,6 Deportivo

— La Repiiblica 34,7 Serio/sensacionalista
- Libero 25,0 Deportivo

- Expreso 23,6 Serio/sensacionalista
- Onda 18,6 Sensacionalista

— El Popular 14,9 Chicha

— El Marianero 14,9 Chicha

— La Chuchi 12,7 Chicha

— Salud, Dinero y... 6,9 Entretenimiento

- Extra 6,7 Chicha

— El Peruano 38 Oficial

La empresa Apoyo Opinién y Mercado S.A. divulgé una en-
cuesta en Lima Metropolitana realizada en abril de 1999 con res-
puestas a la pregunta «;qué diarios lee usted habitualmente; es
decir, por lo menos una vez por semana?»."?

Es interesante observar nuevamente la relacién entre nivel
socioecondmico y diario de preferencia y especialmente los fa-
voritos, esto es, los cinco primeros. Por ejemplo, ningtin entre-
vistado del Nivel A declaré comprar £/ Chino, que resulté ser el
chicha favorito del nivel mas bajo, el D.

En el estudio de ESAN que hemos citado, los autores recogie-
ron un antiguo planteamiento para calificar —o mejor, para ex-
plicar— a los lectores. Lo sustantivo estuvo en las caracteristicas
que ya habia descrito un clésico texto de periodismo,'® y que ellos
hicieron encajar con los niveles socioeconémicos, a saber, lectores
intelectuales, lectores précticos y lectores no intelectuales.

Interpretando, anadieron: «Asi, de acuerdo con la posibilidad
de educacion, se puede afirmar que los lectores 7o intelectuales

15 Debate, octubre-noviembre de 1999, p. 44.
16 FRASER BOND, E. /nfroduccion al Periodismo. Estudio del cuarto poder
en todas sus formas. Buenos Aires: Editorial Agora, 1959.
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Respuestas: Total Nivel socioeconémico
A B C D
% % % % %
El Comercio 51 95 86 50 32
Ojo 28 7 19 29 34
Ajid 25 5 6 25 35
El Chino 19 0 6 15 30
La Repiiblica 18 19 21 24 11
Expreso 12 23 14 14 9
El Tio 8 3 2 10 11
El Bocon 8 12 9 7 7
El Libero 7 5 5 5 9
El Popular 6 0 4 10 4
Extra 5 1 3 10 3
Todo Sport 5 3 5 6 B
El Peruano 3 ) 7 4 1
El Sol 2 2 3 2 3
Referéndum 2 1 3 3 1
El Majianero 2 0 1 1 3
Gestion 2 9 5 1 0
Otros 5 8 6 7 6
No Precisa 1 0 0 1 1

pertenecen en su mayoria al nivel socioeconémico bajo; y los 7-
telectuales y pricticos a los niveles socioeconémicos medio y alto.
La mayoria de la poblacién del nivel socioeconémico bajo forma
parte de la denominada cultura c/icsa». Y agregaron, como he-
mos hecho nosotros, que «en adelante, para facilitar el andlisis, a
los lectores no intelectuales se les denominara lectores c/ic/a».
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Los especialistas encargados de rehacer la estructura edito-
rial, gréfica, del diario £/ Comercio, propusieron en 1997 un siste-
ma nuevo de segmentacién del publico lector, también atendien-
do al criterio de que la clasificacién de A, B, y C, etc. ya no es
suficiente pues los ingresos econémicos, el barrio donde se vive
y se recogen encuestas, pueden ser engafiosos. Ahora, segtin in-
formaciones recogidas,"” se prefiere la siguiente clasificacién de
lectores:

El cosmapolita informado: lector que E/ Comercio prefiere y bus-
ca; gerentes, hombres de negocios, masculino, que tiene como
prioridad leer el diario.

El utilitario aspiracional: tipico del antiguo sector C. comercian-
tes informales que viven en los conos pero que pueden pagar
universidades privadas para sus hijos. Clase media progresista,
lee y aprecia el diario. Si no tiene ahora capacidad para comprar-
lo diariamente es un comprador en potencia.

El tradicional responsable: perfil basico femenino, las madres
que compran por las revistas, los suplementos o los productos
de valor agregado. Se interesan por la cultura de sus hijos.

El entretenido: s6lo busca crecer, y entretenerse. Mayoria juve-
nil que lee cémics, mundo joven y lee la seccion de oferta de
empleos.

El desinteresado. publico que no le interesa al diario pues los
textos que se le presentan les son indiferentes. Puede haber limi-
taciones de comprension del material de lectura.

Asi, explorando en una ruta distinta, &/ decano ha vuelto a di-
sefar su estrategia de ventas en el entendimiento de que cual-
quiera de estas categorias de lector puede darse en cualquier zona
donde las empresas encuestadoras suelen recoger informacion.

7" Estados Financieros. £/ Comercio, Lima, 1997.
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Una tesista de la Universidad de San Marcos entrevisto al jefe
de redaccion de £/ Chino:

-{Cuédl es su perfil de lectores?

- Mayormente son hombres mayores de 28 afios. Las mujeres son
pocas, salvo cuando estuvieron Servando y Florentino y Salserin.
Las ventas subieron un horror.

- ;Cudndo se vendié mas el diario?

- Cuando hay una noticia policial como cuando Canevo lider6 la
reyerta. Hicimos una portada espectacular, Canevo silueteado con
las llamas de Maranga, con unos amigos. Fue una portada espec-
tacular y esa edicion se vendié como nunca.’®

Se notara que las cifras que hemos revisado no incluyen el
niimero de ejemplares impresos, vendidos y devueltos. Esta in-
formacién es considerada confidencial asi los datos obtenidos
resultan ser referenciales. Con frecuencia leemos que los diarios
chicha se adjudican ventas formidables, lo que no parece coinci-
dir con la realidad. Se acepta generalmente que el promedio de
ventas de £/ Comercio es de 100 mil ejemplares y que los demds
estan por debajo de esa cifra, salvo casos excepcionales de noti-
cias muy interesantes para los sectores medios y bajos. Pero aque-
llas cifras altas no son mantenidas con facilidad siendo ésta una
de las caracteristicas basicas de la prensa chicha, esto es, la fragili-
dad de su mercado de lectores.

Las temaéticas favoritas

Los temas favoritos de la prensa chicha son féciles de observar
pues estdn mayormente expuestos en la primera pégina. Sin

8 ORELLANA, Luz Marina. «Prensa sensacionalista: anélisis de las pri-
meras pagina de Ajz'y £/ Chinoen julio de 1997». Tesis. Escuela de Comunica-
cién de la Universidad Nacional Mayor de San Marcos, Lima, 1998.
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embargo, seguiremos en primer lugar una clasificacién habitual
para mostrar las diferencias y coincidencias en una suma total
de muestra tomada de una semana de varios diarios (del 2 al 10
de setiembre de 1998):

La Repiblica Expreso Extra ElChino Aji
Politica 138 62 25 29 10
Economia 41 66 2 3 1
Sociedad 30 37 15 1 2
Sanidad 5 4 5 2 2
Judicial 23 10 2 4 0
Educacién 4 2 1 0 0
Cultura 34 2 5 0 0
Sucesos 39 13 33 45 70
Espectéculos 38 22 41 46 63
Deportes 83 71 51 60 40
Internacional 48 40 4 8 2
Narcotrafico 3 1 3 1 0
Derechos
humanos 1 0 0 0 0
Consumo 1 0 0 0 0
Terrorismo 1 1 4 4 0
Ecologia 0 1 0 0 0
TOTAL 489 352 192 202 190

Las cifras muestran la inclinacién de los diarios c/zcka hacia
Sucesos (notas informativas comunes), Espectaculos y Deportes,
mientras ignoran informacién que es considerada relevante por
los otros diarios que clasificamos como Serios/sensacionalistas.
No vale la pena hacer la comparacién con £/ Comercio pues la
diferencia es abismal.
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Interaccién con la Zelevision chicha

En crisis de lectoria y buscando ptblico se reafirmé hace pocos
afios un proceso muy activo de interaccién temdtica entre la pren-
sa chicha y la televisién, considerando que amplios sectores me-
dios y bajo preferian programas cercanos a los criterios c/ic/a.

Personajes de programas comicos, vedettes, artistas populares
locales, conductores de espacios de confesiones (fz/k shows), de
chismes, se convirtieron asi en tema favorito en reemplazo de las
noticias sensacionales que involucran violencia, especialmente

sexual.

Revisemos los titulares principal y secundario de una mues-
tra de cinco diarios ckicha, de setiembre de 1998:

Dia: lunes 9 de noviembre de 1998

Diario Titulo principal Titulo secundario

Extra Por fin llegé noche de | Comerciantes de Tacora
Ricky Martin con horas contadas

El Popular Extorsién a Musiris | «Magaly es una cucaracha
tumba otro fiscal de alcantarilla»

El Chino Lo asesinan por defen- | Ricky Martin aloca a fans
der amigo lorchas

Ajid Lo matan en anticu- | Ricky Martin llega, canta y
chada se va al toque

; Por rica jerma despe- | Ricky Martin llegé a «ma-

e Gt chado le perfora mitra | tar» fans lorchas

Marianero Ricky Martin cholo | Boricua zapatén pondré
muere en pollada hoy histéricas a lorchas
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Dia: martes 10 de noviembre de 1998

Diario Titulo principal Titulo secundario
Extra iSe tira al vacio y vive! | Wendy no brill6 en Astros
El Popular | Ricky hizo feliz a Gise | Satands matajermaemba-

razada y fuga

El Chino Gise se meti6 encerro- | Se vuelalos sesosjugando
na con Ricky Martin a la ruleta rusa

Aja Tia muere por quitarse | Ricky Martin mat6 en con-
arrugas cierto

La Chuchi En ruleta rusa hijo de | Ricky Martin dejé mojadas
tombo se vuela sesos a fans lorchas

Mafianero Fans se bajan el calzén | Por decirle feo lo asesina
por Ricky Martin en discoteca

Dia: miércoles 11 de noviembre de 1998

Diario Titulo principal Titulo secundario

Extra Estudiante muele hue- | Ricky Martin dejé misios a
sos a maestro empresarios

El Poli sigue pasos del | Tragedia ronda set de

Popular anticristo Gisela

El Chino Le parten crdneo por | Gisela cuadré a rica
su mototaxi Viviana

Aji Bestias muelen moto- | Gritan cachuda a Gisela

taxista en la Parada

La Chuchi A pedradas destrozan | Gisela par6 de cabezaaju-

mototaxista gadora Rivasplata
Matianero Le revientan la mitra | Cachuda Gisela basureé6 a
por su taxicholo «jugadora» Viviana
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Dia: jueves 12 de noviembre de 1998

Diario Titulo principal

Titulo secundario

Extra «Chato» Si... pirata no

El Popular Chibolita fuga con 15

mil cocos

El Chino Vedette dirigia banda
de rateros

Ajd Matan taxista y lo tiran
a pozo

La Chuchi Hoy Congreso apoya la
paz

Maiianero Tulio Loza: «Laura es
una chuchumeca»

Negro Ferrando perdi6 el
juicio

Ferrando moquea al
recordrar a fiorsa

De cuatro plomazos asesi-
nan a taxista

Ferrando llora solo y aban-
donado

iTulio dice chuchumeca a
Laura!

Gisela a falta de Robert le
agarra teta a vaca

Dia: viernes 13 de noviembre de 1998

Diario Titulo principal

Titulo secundario

Extra Mata 37 aves para re-
cuperar diente de oro

El Popular «Badani» vende locas
en Luri
El Chino Por mala venta ambu-

lante se tira del piso 10

Ajd Madre misia se tira de
6° piso

La Chuchi Por misia mami se tira
de piso 10

Marianero «Mujer arafia» cae de

hotel y se destroza

Mujer se lanza al vacio y
muere

Embarazada secuestra 20
policias y milicos

Viviana dice que no tiene
paltas con Gise

Se cae la bocona

Congreso respalda y apo-
ya tratados

Jugadora Viviana le tiene
miedo a Gisela
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La tendencia se repetira dia a dia de tal manera que las noti-
cias se complementan aunque son los diarios los que recogen los
chismes, escdndalos, los problemas que el televidente no puede
espectar. Los diarios asumen asi un papel de fisgones del inte-
rior del mundo del espectédculo convirtiendo a las figuras popu-
lares en centro de informacién sensacional.

En 1986 un informe sobre los programas regulares que venian
alcanzando mayor teleaudiencia' ofreci6 los siguientes resulta-
dos:

1. Risas y Salsa ‘Coémico

2. V Invasién extraterrestre Serie

3. Los Afios Pasan Telenovela

4. Vivir un Poco Telenovela

5. Cristal Telenovela

6. Juana Iris Telenovela

7. Amazonas Telenovela

8. De Pura Sangre Telenovela

9. Trampolin a la Fama Entretenimiento
10. Mi Secretaria Telenovela

Diez afios después el cuadro era el siguiente, en investigacio-
nes de las empresas Ibope-Time Perti y AC Nielsen:*

1. Noches de Stper Estrenos Peliculas
2. Esmeralda Telenovela
3. Risas de América Coémico

4. Alguna vez tendremos... Telenovela
5. Gente bien Telenovela
6. El alma no tiene color Telenovela
7. Maritere Talk Show

? «;Qué vemos en la televisién?». Debate, n.° 41, vol. VIII, noviembre de
1986.
2 «;Quien TeVe? Ranking Televisivo». £/ Comercio, 14 de setiembre de 1997.
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8. Futbol Deportes
9. Diana, Verdadera Historia Documental
10. Torbellino Telenovela

Pero en 1999 el reality show de Laura Bozzo logré presidir por
meses los indices de teleaudiencia, batiendo ampliamente a la
competencia representada por Maria Teresa Braschi, Mdnica
Zevallos, Jaime Lértora, Monica Chang. La Bozzo, abogada, afir-
mo un perfil de defensora de los derechos de mujeres humilla-
das o maltratadas presentando el espectdculo cotidiano, en Ca-
nal 4, de casos extraidos de lo mas sordido de la sociedad limena.?

Para convocar teleaudiencia, los llamados investigadores de
Laura Bozzo no dudaron en falsear informaciones, inventar ca-
s0s y presentar presuntas victimas que no eran tales y que eran
reclutadas por gratificaciones econémicas. Los casos fueron de-
nunciados hasta la saciedad y asiy todo el ptiblico masivo sigui6
su programa.*

Probablemente fue la crudeza del programa lo que llevé a la
Bozzo a primeros lugares, tal como sucedié en noviembre de 1999
cuando bajo el titulo «Haria cualquier cosa por dinero» premié a
sefioras que cumplian pruebas nauseabundas, provocando reac-
ciones de rechazo del Defensor del Pueblo, la Iglesia, la Asocia-
cién Nacional de Anunciantes del Pert, entre otras institucio-
nes.”? La Bozzo ya era una de las figuras favoritas de la prensa
chicha progubernamental y recibié amplia cobertura cuando, en

2 Laura Bozzo inici6 su carrera como conductora de ##/k shows al final
de 1997, en Canal 5, con «Intimidades», pasando luego a Canal 4 en febrero
de 1998 con «Laura en América». Su antiguo programa pasé a ser conducido
por Jaime Lértora.

2 LAVADO, Eduardo. «;Narradores de cuentos? La verdad alredededor
de los Reality Shows». Somos, 31 de agosto de 1998.

2 «La miseria como espectéculo - La férmula de Laura Bozzo». La Repii-
blica, Lima, 12 de diciembre de 1999.
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marzo del 2000, ya participando en la gran campafia politica lla-
mada «guerra sucia» contra el candidato Alejandro Toledo, llevé
a su programa a una nifia bajo el titulo «Papa quiero que me
reconozcas».**

Un caso parecido resulté el programa dirigido por Magaly
Medina en Canal 2 (Magaly TV), de audiencia regular. Mediocre,
pretendia escandalizar al ambiente artistico local logrando sélo
altas audiencias cuando traspasd, la mayoria de las veces impu-
nemente, los limites de lo privado. Recibié una condena por di-
famacion interpuesta por la artista Gisela Valcarcel.

La violencia, la tematica central

Pero es la violencia la tematica central de la prensa chicha actual.
Es cierto también que podria decirse que cada contexto tiene su
propia violencia y en consecuencia los tratamientos son distin-
tos. En la década de los afios 80 la violencia ptblica era basica-
mente terrorista, de enfrentamiento con los grupos subversivos
armados que actuaban mayormente en los Andes centrales pero
que llegaron en un momento a amenazar la ciudad.

El término ha sido muy discutido. La histérica Comisién del
Senado de 1988 estudi6 a fondo el tema e hizo conceptualizaciones
precisas que servirian mas tarde para trabajar el tema con mas
facilidad.” Aunque el trabajo estuvo enfocado mayormente ha-
cia la violencia social obtuvimos de alli definiciones:

La violencia urbana, antes que su causa o modalidad, esta deter-
minada por el lugar en que se produce, es decir, en las ciudades o
grandes urbes y sus dreas de influencia. La idea generalmente acep-

#  «En la guerra sucia todo vale». £/ Comercio, Lima, 29 de marzo del 2000.
% Senado de la Republica. Violencia y Pacificacién. Comisién Especial
Informe General. Lima, 1988.
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tada es que la violencia urbana se identifica con hechos penalmente
sancionados, tales como las lesiones, homicidios, robos, asaltos,
incluidos accidentes de transito por negligencia.

Pero aclaraba el Informe que tal definicién era incompleta
porque obviaba, corrupcién, extorsiones, atracos, invasiones de
tierras, abusos de confianza, acaparamiento, especulacién de tie-
rras. Igualmente expresiones de violencia urbana como intole-
rancia, prepotencia, apelacién a la fuerza, irreverencia, falta de
civismo. Luego en la violencia socio cultural colocaban com-
portamientos tradicionales y patrones autoritarios, como el ma-
chismo.

Elltimo canal o agente divulgador de la cultura de la violencia lo
constituyen los medios de comunicacién. Estos, en su mayoria, son
concebidos no como canales culturales informativos y abiertos a
la opinién plural, sino como empresas comerciales que necesitan
vender para subsistir. Para ello, incurren muchas veces en practi-
cas que deforman la personalidad del sujeto social, o la ponen en
peligro, en tanto la comunicacién y la informacién son necesida-
des de las que socialmente no se puede prescindir. Asi, destacan
los eventos violentos que son 7oficza, utilizando el sensacionalis-
mo, la comercializacién del hecho e incluso la mentira, propician-
do de esta forma que el clima de violencia e inseguridad sea per-
manente, ademds de perder credibilidad ante la opinién priblica.?

Las criticas mds fuertes fueron, sin embargo, para la televisién
en la que se evidenciaba mas el sesgo politico impuesto por los
propietarios.

En realidad la critica a la violencia exhibida y magnificada
por los tabloides comenzé cuando las noticias de sucesos tragi-
cos (como la masacre de ocho periodistas en Uchuraccay) se hi-
cieron ya parte de la vida cotidiana. Podriamos ubicar oleadas

% Ib.
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de criticas a la prensa desde diversos sectores y que se iniciaron
por supuesto cuando fueron exhibidas imagenes de cadédveres
de las victimas de la violencia -y entre éstas a los periodistas.

Probablemente la primera andanada lleg6 a las redacciones
en 1986 y provocé decenas de articulos, editoriales y una encues-
ta solitaria de la agencia Popular de Opinién Piblica, que inte-
rrog6 a 600 adultos sobre la violencia en los diarios. Las respues-
tas principales fueron:

- Son sensacionalistas, exageran, especulan 35 %
— Deshumanizan, afectan a la sociedad 21 %
— Comercializan la informacién por tiraje 20 %
— No hay objetividad, distorsionan noticias 13 %
— Estas noticias deben controlarse por leyes 12 %

Se mencionaba ademads que Oyjo habia encontrado un recurso
afnadido a la violencia para atraer lectores: poner cz/afas muy gran-
des en primera péagina.”

Al afio siguiente, 1987, sobrevino otra violenta oleada de criti-
cas e incluso la Universidad de Lima organiz6 un Foro Interna-
cional de Comunicacién Social para tratar el tema de la comuni-
cacién y la violencia. Y la Fundacién Konrad Adenauer propicié
estudios sobre la relacion medios/violencia. Una encuesta dio
los siguientes resultados:

Pregunta: ;cudl de las siguientes formas de violencia cree usted
que los medios de comunicacién deberian tener mas cuidado en
no exagerar?

¥ Encuesta sobre Violencia y Pornografia. Caretas, n.° 902, 28 de abril de
1986.
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Violencia Porcentaje total:
— Acciones terroristas 473
— Crimenes pasionales 16,5
— Secuestros 10,8
— Excesos de fuerzas del orden 6,7
— Accidentes de transito 15.1
— Asaltos a mano armada 14,7
— Otras 11,3
- No precisa/no responde 17,6

En esos afios de violencia terrorista, los diarios que exagera-
ban mas las noticias, segtin los lectores encuestados, eran:

Diario Porcentaje
- Ojo 24,6
— La Repiiblica 24,1
- Extra 8,4
- El Popular 7.5
— Expreso o |
- Otros 9,1
-~ No precisa 20,2

Al iniciarse los noventa como hemos dicho ya, la violencia
terrorista decrecié de manera sistematica y casi desaparecié cuan-
do fue capturado el lider de Sendero Luminoso Abimael Guzman,
ya durante el gobierno del presidente Fujimori.?®

Retornaron entonces los grandes casos policiales que habian
sido opacados por las noticias de la violencia y el propio Presi-

% Sobre tratamiento periodistico de la violencia terrorista recomendamos
también ver «Sendero de violencia. Testimonios periodisticos». Colegio de Pe-
riodistas del Perdi, 1989.
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dente hizo una fuerte critica (que no se repetiria mas) a la prensa
y la television: «;qué libertad tiene un padre de familia de llevar
un diario para que lo lean sus hijos, si en muchos de ellos se
publican crénicas sexopatolégicas y se exhiben en sus primeras
paginas desnudos que no tienen nada de artisticos?».

La politica sélo retorn6 brevemente a las primeras paginas de
estos diarios cuando cuatro diarios lanzaron una violenta cam-
pana en contra de periodistas de oposicién, o de investigacion,
como Angel Paez, Cesar Hildebrandt, José Arrieta, Edmundo
Cruz. Dedicaron a algunos de ellos ediciones completas inten-
tando descalificarlos y no obteniendo mas resultado que refor-
zarlos en sus posiciones (aunque Arrieta sali6 del pais y obtuvo
asilo politico en los Estados Unidos).

Primera pégina, color y vedettes

La primera pagina, coinciden los especialistas, es la vitrina del
diario y mas todavia en el caso de los diarios c/ic/a cuyo atracti-
vo no suele estar en los contenidos sino en las grandes fotogra-
fias de modelos desnudas o semidesnudas, los titulares llamati-
vos y el uso generoso del color.

Se recordara que citamos a £/ Popular como el primer tabloide
que sistematiz el color para llamar la atencién, recurso que por
lo demas venia siendo utilizado en muchos paises. El retraso tec-
nolégico habia pospuesto solamente las llamadas Calatas en Pri-
mera.

¢Porqué colocan los diarios c/ic/u fotos de mujeres exhibien-
do en forma particular las nalgas? Puede establecerse las siguien-
tes condiciones: son vedettes (artistas del espectdculo, peruanas)

# «Presidente Fujimori criticé a medios que incitan violencia y pornogra-
fia. Pero aseguré que no caeréa en el juego de la censura». £/ Comercio, 30 de
octubre de 1990.
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y estdn ligadas a noticias; es decir, las fotos no estan puestas alli
como simple exhibicién de belleza.

En un dia tipico de prensa c/ic/i, domingo 15 de noviembre
de 1998, encontramos las siguientes fotos/noticia de primera

pagina:

Diario Modelo Texto

Aja Margot Valdez Margot chotea a Waldir

El Chino Yesabella Yesabella quiere ganarse
con El Chino (promocién)

El Popular Angie Cepeda Angie la Reina de Amé-
rica

En una entrevista a un editor de prensa c/zcha se le pregunté
sobre la tendencia al uso de fotos de modelos mostrando las nal-
gas y la respuesta fue que habian realizado estudios que proba-
ban que a los peruanos les gusta ver /z colita y no los senos des-
nudos pues éstos les sugieren maternidad.®

El fenémeno atrajo la atencién de la prensa no-chicha y un
diario publicé una nota en las que llamaba a las vedettes chicas
potogeénicas, haciendo el siguiente comentario:

Han sido acusados de incitar al morbo y de provocar a reprimidos
violadores. Son los potos de las vedetfes, cuyas imagenes se han
convertido en todo un género del arte potogra..., perdén, fotogra-
fico nacional. ;Usted qué cree? ;Incitan al morbo? Bueno, echémos-
lo a la suerte: jcara o... poto?*!

En dicho articulo las artistas se defendieron diciendo que era
un trabajo mds, que les convenia como promocion. «En realidad»

* ORELLANA. Ob. cit.
31 PRAGA, Roberto. «Las vedettes limefias y sus signos posteriores de ri-
quezanr. La Repiiblica, 13 de setiembre de 1996.
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finalizaba el periodista, «ser modelo es una chamba mas, y las
chicas lo asumen como eso. j Y si viera ustedes cémo se desloman
trabajando!».

Debe recordarse que en las elecciones generales de abril de
1995 fue elegida congresista la vedetfe Susana (Susy) Diaz, que
habia realizado una campafia anecdética con el niimero 13 pinta-
do en las nalgas y exhibiéndose en estilo que evocaba a la famosa
Cicciolina italiana. Ante la sorpresa general —y probablemente
de ella misma— logré los votos necesarios para una curul. Habia
sido muy promocionada por la prensa chicha y por la televisién
pues actuaba brevemente en Risas y Salsa, por muchos afios el
programa favorito de las mayorias criollas.

La exhibicién constante de semidesnudos y la acentuacién de
temas lindantes con la pornografia franca provocaron en 1996
las criticas mas severas llegandose incluso a pedidos de control
y requisa.

El ministro de Justicia Hermoza Moya abri6 los fuegos dicien-
do que los diarios chicha dafiaban la salud moral de la juventud
y eran alimento para los delincuentes y detonante de la conduc-
ta antisocial «de estos perversos».” Le siguieron varias institu-
ciones incluyendo a la Iglesia. Intervino también el Defensor del
Pueblo, Jorge Santistevan sugiriendo que podrian ser los muni-
cipios los reguladores de la exhibicién y venta de publicaciones.®
Y el Consejo de Lince pas6 a la practica emitiendo una ordenan-
za que castigaba con multa la exhibicién «de publicaciones que
contengan en sus portadas imagenes de personas desnudas o
semidesnudas y de parejas en actos lesivos a la moral. Igualmen-
te, imdgenes de cadaveres, de cuerpos mutilados, quemados y
de otros sucesos de indole similar que constituyan cuadros vio-

2 «Solicitan impedir venta de periédicos pornograficos». £/ Comercio, 11
de setiembre de 1996.

¥ «Defensor del pueblo dice que municipios podrian controlar pornogra-
fia». Ef Comercio, 18 de setiembre de 1996.
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lentos y macabros. Quedan involucradas en esta disposicion las
iméagenes que aun cuando no aparezcan en primera pana, sean
exhibidas al exterior de los kioscos y puestos de venta de estas
publicaciones en toda la jurisdiccién».*

Los empresarios reaccionaron, defendiéndose, como la em-
presa La Repiiblica, editora de un diario cZicha y que, criticando
las declaraciones del ministro Hermoza y otros, ediforializo «ellas
denotan una profunda ignorancia del tema tocado y remiten a
un debate que ha sido resuelto hace decenios por especialistas,
los que han demostrado hasta la saciedad que fotos, revistas, li-
bros, peliculas e inclusive toda esa parafernalia relacionada con
la lamada zzzdustria del sexo no tienen la menor influencia en el
comportamiento sexual de la sociedad contemporanea».** En
realidad trataban de evitar el control externo y organizaron una
breve campafia para coordinar la «regulacion de pornografia»
entre Defensoria, Fiscalia y municipalidades. Quedé en nada, fi-
nalmente.

Vale la pena recordar que el Cédigo Penal vigente, en su arti-
culo 183 se refiere a las ofensas contra el pudor ptblico detallan-
do que quien expone o vende imagenes visuales o auditivas de
caracter obsceno sera reprimido con pena privativa de la liber-
tad no mayor de dos afios siempre y cuando el agraviado sea
menor de 14 afios. Para que esto funcione hace falta una denun-
cia de parte, de un padre de familia. No hemos conocido que
algin padre de familia haya abierto una demanda formal por la
exhibicion de primeras paginas de los tabloides c/ic/a.

En 1998 volvieron las criticas de siempre pero con una varie-
dad significativa: se comenzé a llamar a los diarios chicha perio-
dicos combi.

[...] los elementos de impacto de impacto de la prensa c/zcha no
cruzaban las difusas fronteras de lo escabroso y lo enfermizo, cua-

3 El Peruano, 25 de setiembre de 1996.
¥ «;Retorno de la censura?». La Repiiblica, 13 de setiembre de 1996.
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lidades que hoy facilmente identifican a ciertos periédicos surgi-
dos en los nuevos tiempos y que bien podrian emparentarse con lo
que los sociélogos llaman la cu/tura combi. Y es que el afan de ven-
der —y ultimamente por calumniar— ha llevado a algunos perio-
distas a desnaturalizar la profesién. Esa exaltacién cotidiana del
crimen, de las violaciones de mujeres y nifios (infaltables en dia-
rios como El Chino, El Mafianero, La Chuchi o El Tio) no registra
precedentes y es hoy motivo de indignacién y de vergiienza.*

Los titulares y el lenguaje

Al revisar la historia del tabloide {//ti7ma Hora hemos visto c6mo
los talentosos jévenes que realizaron el modelo hicieron uso ple-
no y activo de la jerga criolla o del hampa o rgp/ana para atraer y
asegurar el nuevo publico que advirtieron que era el que com-
praba el diario. Por muchos afios fueron los tinicos que apelaron
a este recurso pero luego, ya en los ochenta, volvié a ser introdu-
cido en la prensa tabloide chicha hasta convertirse en su manera
natural de expresion.

Las primeras criticas que se hicieron estuvieron dirigidas un
poco a escandalizarse por lo que significaba de ensefianza la di-
fusion de ese lenguaje que era considerado delincuencial. Pero
se ignoraba probablemente que con los afios se desarrollaba, en
Lima particularmente, una jerga juvenil que los diarios no hacen
Sino recoger.

El distinguido lingiiista Enrique Carrién contest6 asi en una
entrevista:

Mi opinién es que la jerga enriquece nuestro lenguaje, porque
multiplica las dimensiones de la creatividad, vulnerando los pa-
trones establecidos. Es un signo del ingenio de la gente y eso es

% ROJAS, Silvia. «Los tabloides chicha y sus excesos. La prensa del cri-
men». La Repiiblica, 12 de abril de 1998.
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bueno porque el ser humano demuestra que no es un simple cum-
plidor de un ritual ya trazado.

—¢Es siempre el reflejo de una generacién?

En todo el mundo o en casi todos los paises del mundo, la jerga es
un medio de expresién favorecido por la lucha generacional des-
de comienzos de la adolescencia hasta aproximadamente los 30
afos.

Es una marca que han creado las disqueras, las telenovelas y los
medios de comunicacién. Es también una consecuencia de los fené-
menos politicos, econémicos y sociales de estos tiempos. Dentro de
la subcultura juvenil sus niveles de manifestacién van desde pala-
bras inocentes como maldito, que representa a todo (escuché a unas
jovencitas salir de misa y decir que la misa estuvo maldita) hasta
expresiones violentas de los uzderground, que remedan la peligrosi-
dad de los bajos fondos.*

La jerga juvenil de hoy, o de la calle, tiene expresiones distinta
segtin se pertenezca a niveles sociales determinados. Lo que que-
remos decir es que debemos distinguir entre la jerga del joven
educado y muchas veces bilingiie (inglés, castellano), el joven de
zonas medias o pobres y la delincuencial, aquella que se cultiva
en los patios de los grandes penales y que tiene como objetivo
esconder, cifrar la conversacion para que los otros no se enteren.
Precisamente el autor de un diccionario de jerga del hampa,
Edmundo Guillermo Bendezii, era especialista de la Policia de
Investigaciones y profesor de policias que debian aprender la
replana para cumplir mejor con sus objetivos profesionales.?®

Veamos un ejemplo de la jerga juvenil de niveles socioeco-
némicos altos:

¥ VARGAS, Esther. «<Mostros, bacanes y caballeros nomas». La Repiiblica,
21 de julio de 1996.

% BENDEZU NEYRA, Guillermo E. Diccionario del argot limefio o jerga crio-
lla del Perii. Lima: Editora e Importadora, 1977.
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Adrenalinicos: jovenes arriesgados que hacen puenting, snow-
boarding, kayaquing o wakebording.

Cleteros: fanaticos de la bicicleta de montafia.

Frigueado: nervioso, desconcertado.

Generacion X: quieren dejar las ciudades, usan chiva y panta-
16n rotoso.

Grunge: gruiiido, buscan emociones fuertes.

Lecs: dosis tinica de cocaina.

Moachete: estar cansado.

Monsefii, monserrat: sonso, aburrido.

Piercing: ponerse aros en cualquier parte del cuerpo.

Quickly: hacer el amor rapido, al paso.

Retros: también gumps, retoman ideales conservadores.
Ruler: menstruacion.®

La otra jerga, de la calle pobre de Lima, es diferente. Aqui,

unos pocos ejemplos:

Bacin, mostro: esta bien.

Suave: jcuidado!

Brother, yunta, choche: amigo.

Bomba, tranca: borrachera.

Cacharro: rostro, cara.

Chonguero: bromista.

Echandia: echado.

Guarra: casaca.

Pescadito, ganado, jermita: chica, enamorada.
Jama: comida.

Jugadora, tramposa: mujer fécil, casquivana.
Lorear, chamullar: conversar.

Maldito: 1o méaximo, lo mejor.

¥ CASTANEDA, Marta. «Guia para mayores de 30». £/ Comercio, Suple-

mento Vida Hoy.
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- Misio, limpip: sin dinero.

~ Mancha: pandilla, grupo de amigos.

— Polvo, polaco: coito.

— Roca: auto.

— Street: homosexual.

— 12la, telaza: muy poco.

— Termo, calentador: el que asedia a una mujer y no tiene éxito.
— Torreja: malo, pésimo, aburrido.

~ Tuca, tranca: dificil, complicado.*

Los titulares de la prensa chicha recogen este lenguaje con
mucha mas amplitud de los ejemplos que hemos dado, confir-
mando su calidad de absoluta contextualidad. La lectura cabal
de estos diarios esta reservada a los limefios.

Los especialistas en colocar esos titulos se llaman precisamente
tituleros y son especialistas en catar, sopesar, medir, cotejar una
nota informativa y en consecuencia decidir su titulo, que puede
ser directo, en doble sentido, humoristico, utilizando las herra-
mientas que proporciona la lengua espanola.

Pasamos a reproducir las declaraciones de una experta #itulera,
Patty Medina, joven directora de £/ Marianero, uno de los diarios
chicha mas comprometidos con el uso de jerga:

Este es un periédico para el pueblo, para la clase media baja, y lo
que publicamos es lo que ellos leen. En un periédico chicha se pro-
cesa la informacién como en uno grande. Buscamos la noticia y el
tipo de redaccién es igual de seria. Lo gracioso son los titulares.
Queremos entretener a la gente, ese es nuestro objetivo, pues hay
personas que quieren leer la informacién de manera distinta. El
Marianero va por la noticia del espectaculo, la que esta cargada de
chisme, sensacionalismo y comicidad. No inventamos. Que las
noticias se planteen de una manera distinta o menos serias no quie-

0 VARGAS. Ob. cit.
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ren decir que sean mentiras. Existen violaciones y asesinatos to-
dos los dias.

Asinacen titulares como «El beso de Judas» publicado a propésito
del pleito de Papa Ferrando con Chicho. Y otros como «Cae lluvia
de calzones a Los Adolescentes» o «Manchén de maricas también
les hard despedida», «En condones iban a meter coca en Luri»,
«Bélgica tiene el tarro en decadencia», «Aguantado le vuela oreja
a peluquero local».

Nuestro ptblico son los cobradores, los vencedores, los ambulan-
tes, es el peruano de condicién baja. No quiero decir con esto que
todos los peruanos, por ser humildes, son z7iosones, pero esta es
la tendencia de nuestro priblico.*!

«Los titulares son lo que jala, son la parte vital del periédico.
Un titular largo aburre. Tienen que ser cortos y muy ingeniosos»
dice Eduardo Toledo, jefe de redaccion y fifulero de Aji*

Revisaremos ahora las frases favoritas de Aj4, tomadas de
varias ediciones de julio de 1997, a las que agregamos una tra-
duccion o interpretacién aproximada:

— Sacaba pecho: se sentia orgulloso.

— Se rayo: enloquecid.

— Loguea fans: enloquece a fanaticas.

— Agarra viaje: aprovecha la oportunidad.

— Mata rico: complaciente y satisfactorio en el amor.

— Se ganaron. obtuvieron beneficios.

— Saca cara: enfrenta al opositor.

— En bombo: en estado de gestacion.

— Barria casas: robaba casas.

— Chapa con ricachon: tiene relaciones con persona mayor y adi-
nerada.

4 MIGLIO, Paola. «jBuena, titulero! Entre chicha y limonada». Expreso,
19 de abril de 1998.
2 Ib.
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— No se echa por billefe: no hace el amor por dinero.

— Mueve el piso: estremece, advierte.

— Mata con macetones: mantiene relaciones sexuales con muscu-
losos.

— Mata con cholos: hace el amor con peruanos.

— Segand con...: obtuvo ganancias de...**

Veamos frases de £/ Chino, también de julio de 1998:

—  Quiere chapar micro: quiere controlar el espectaculo.
— Paltean rico: estan enamorados.

— Meten tiro: abalean.

— Chaparon rico: se besaron satisfactoriamente.

— Abuela zambrana: anciana de color.

— Se vacilo: se divirtio, se jaraned.

— Armar chongo: crean desorden.

— No afraca: no se deja convencer.

— Se derrite por: se deshace por amor.

— Hasta las patas: algo que no sirve.

— Se quita: se va, evade.

— Le clavan 30 afios: 1o sentencian a 30 afios de carcel.
— Pondri calientes: excitara.

— Era la firme: 1a elegida.

— Saca la mugre: golpea hasta el cansancio.*

En una valiosa tesis, Maria Tumi examiné en detalle los recur-
sos retéricos a que echaban mano los ##uleros del viejo Ultima
Horay que valen para los profesionales de hoy pues la retérica es
la misma.** Un experto distinguird inmediatamente tropos (sus-

4 ORELLANA. Ob. cit.

“ b,

% TUMI GUZMAN, Maria Isabel. «Lenguaje periodistico: recursos y efec-
tos. Estudio de los titulares de L//fsma Hora». Tesis. Facultad de Ciencias de la
Informacién, Universidad de Piura, 1995.
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tituciones de elementos léxicos o seménticos) y sus variantes,
como perifrasis, ironia, antonomasia, metafora, metonimia con
variantes de comicidad, burla, sarcasmo, ironia, truculencia y
peyoracion. Asimismo figuras de repeticién (aliteracién, deriva-
cién y poliptoton —modificacién de parte de la palabra—), etc.

En un encuentro académico fue presentada una ponencia so-
bre este tema, analizando periédicos venezolanos y ubicando ni-
veles muy tiles de anilisis propuestos por Pottier: Referencial
(mundo real o imaginario), Légico conceptual (captacién mental,
representacion construida a partir de lo referencial), Lingiiistico
(competencia lingiiistica en su conjunto), Discursivo (integracion
de diversos componentes, correlacionado con otros sistemas
semiologicos.*

Las caracteristicas que hallaron en su trabajo fueron la abun-
dancia de lexias (adverbios, adjetivos), la sobrelexicacién del cam-
po referido a la muerte, la hiperbolizacién de los acontecimien-
tos, poco uso de expresiones coloquiales, empleo de expresiones
que designan de forma mediata a los referentes, como perifrasis
y metaforas. Todas caracteristicas que podrian aplicarse con co-
modidad a nuestra prensa c/icha, cuyo lenguaje, en el amplio
sentido del término, merece una observacién mayor que esta
exploracién descriptiva.

El uso politico de la prensa chicha
No han faltado lecturas extremas de la prensa sensacionalista

achacéndole torvos fines desviacionistas de la realidad, asignan-
do a una especie de control superior la misién de controlar pen-

% DOMINGUEZ TORRES, Mariluz y Lourdes MOLERO DE CABEZA.
«Aproximacién lingtifstica al sensacionalismo en las noticias de sucesos». Po-
nencia presentada al /X Encuenfro Latinoamericano de Facultades de Comunica-
cion Social. Lima, 27 al 31 de octubre de 1997.
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samientos y periodistas. Estas visiones, muy populares en una
época en sectores politicos y religiosos radicales, no han resisti-
do los analisis académicos serenos.

Con mejores armas metodolégicas se contempla ahora a esta
prensa y se plantean interrogantes sobre los origenes reales de la
eleccién de tematicas, decisiones que pudieran estar mas alla in-
cluso de la propia comprensién de los periodistas convertidos
en hilos conductores de necesidades, gustos, preferencias legiti-
mas de sectores sociales que no tienen por qué compartir &mbi-
tos culturales con los criticos. Probablemente algunos ignoran
que detras de la muy citada y simple frase «lo que le gusta a la
gente» estd toda una compleja teoria de la comunicacién que in-
dica que los mensajes de los emisores son realmente condiciona-
dos por los deseos de los receptores en un proceso de circulaciéon
de informacién reciproca en el que, al final, el emisor termina siendo
objeto de control por el destinatario, en este caso, el lector.

Recogemos, compartiéndola, las perspicaces reflexiones de
Romeo Grompone: «Es cierto, los medios engafian y manipulan,
pero algunos de ellos para poder hacerlo tienen que dejar que
otras voces de procedencia popular se hagan escuchar. Y en este
contexto, a veces, resulta extremadamente dificultoso separar las
expresiones de democratizacién de lo que es solamente una ilu-
sién prefabricada».*” Agregara todavia que «registramos la de-
mocratizacién, el desamparo y la violencia y no sabemos esta-
blecer tajantemente las diferencias».

Pero ya en la zona claramente intencional, es obvio que los
editores chicha no pretenden ofrecer a sus lectores un compren-
sién amplia del acontecer local, internacional, pues su eleccién
tematica formal estd absolutamente sesgada hacia temas que con-
sideran populares. La diferencia de percepcién noticiosa es habi-
tualmente abismal, como veremos en este cuadro tomado al azar
de un dia de noviembre de 1998.

¥ GROMPONE, Romeo. Las Nuevas Reglas de Juego. Transformaciones socia-
les, culturales y politicas en Lima. Lima: Instituto de Estudios Peruanos, 1999.
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Dia: lunes 9 de noviembre de 1998

Diario

Titulos principal, secundario 1y secundario 2

El Comercio

Extra

El Popular

El Chino

Ajd

La Chuchi

1.

2.

W=

W

[y

2. Secuestran al paso a hermana de general y

W o

2. Jerma calateaba telos 5 estrellas

)

Recuperan la avenida Grau de los vendedores
callejeros

Dan 6 meses de gracia para los que estan
en plan de fraccionamiento tributario.
Comisién de la OEA dialoga hoy con canci-
ller

Por fin lleg6 la noche de Ricky Martin
Comerciantes de Tacora con horas contadas
Reviven caceria de asnos salvajes

Extorsion a Musiris tumba otro Fiscal
Ultrajaron supervisora antes de matarla
«Magaly es una cucaracha de alcantarilla»

Lo asesinan por defender amigo

sunovio
Ricky Martin aloca a fans lorchas

Lo matan en anticuchada
Canean 32 pandilleros de barras bravas
Hermanos eran azote de taxistas

Por rica jerma despechado le perfora mitra

Ricky Martin llegé a «matar» fans lorchas

Es verdad que cuando surgen acontecimientos de gran rele-
vancia, ineludibles por su importancia (elecciones, catastrofes)
las tematicas de serios y chichas se acercan un poco. Pero pode-
mos sefialar que los tabloides suelen apartar de su interés (y en
consecuencia de los lectores) los temas referidos a economia,
politica (en sus variables de polémica, discusién de proyectos,
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propuestas de la oposicion, reflexién de comentaristas, etc.), in-
formacién internacional, dando absoluta relevancia a los tema
de violencia, los personajes de espectdculos y a los deportes.
Cualquiera puede comprobar la diferencia de intereses temati-
cos con sélo acercarse a un quiosco de venta de diarios.

Esta comprobacién plantea interrogantes inquietantes. La pri-
mera que se puede plantear es: si aceptamos que el periodismo,
por medio de sus convenciones, reconstruye la realidad para ofre-
cerla a sus lectores ;asistimos al espectaculo de dos mundos pa-
ralelos de percepcién de lo que sucede?

Incluso cuando los temas son los mismos —el conflicto con el
Ecuador, por ejemplo, que capté la atencién sin excepciones— se
les trata con los estilos caracteristicos chicheros, es decir, inge-
nio, jerga, con opinién directa y cruda expresada explicitamente.
Asi, el 1° de febrero de 1995 el diario £/ Diz titul6 con grandes
letras “jAtaquen Carajo!”, afiadiendo «Diplomacia mona se pa-
sea con Canciller y payasos del CCD». Como subtitulo: «Presi-
dente mono nos invade, insulta, calumnia, pega a cholos».

El mismo diario habia tratado el tema de la separacién del
presidente Fujimori de su esposa Susana Higuchi. Y el 26 de agos-
to de 1994 colocé en titulares gruesos: «Chino Maricén» y como
subtitulos «Primera Dama atenderd a pobres en la calle y vivira
en un cerro — Fuji ha soldado las puerta de ingreso al despacho
de Susana».

En condiciones distintas —durante el gobierno militar, por
ejemplo— todo el personal habria sido inmediatamente encarce-
lado o quizé deportado. Esta vez, y en muchas otras ocasiones
mas, personajes del gobierno o empresarios afectados decidie-
ron ignorar a la prensa chicha por considerar que su influencia
en la opinién prblica era nula.

Alguna campafias sin embargo provocaron reacciones debi-
do a que fueron obviamente coordinadas. Aqui, un ejemplo de
un dia de ataques al congresista de oposicién Harold Forsyth:
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Dia: 20 de junio de 1998

Diario Titular sobre Harold Forsyth. Primera pa-
gina

La Nueva Chuchi «DELICADITO» FORSYTH ES TONTO
UTIL

Zurdos aprovechan sus odios a las FEAA.
para desestabilizar al pais

El Tio FORTSYTH PATINO POR DARSELA DE
HOMBRON
Resentido se mandé contras FEAA. sin ar-
gumentos

El Chino FORSYTH ES PURO BLA BLA

Frustrado por haber sido expulsado como
diplomatico ahora ataca a FEAA.

El Marianero «FINITO» FORSYTH QUEDO COMO LAS
TRISTES
Sin sustento hizo acusaciones contra FEAA.

Por la misma época dicho grupo de diarios lanz6 una campa-
fia contra periodistas de unidades de investigacion, de diarios
de oposicién, que venian publicando informes que afectaban a
personajes del régimen. Por varios dias, fueron insultados los
profesionales Ricardo Uceda (E/ Comerciv), Cecilia Valenzuela
(Canal 9), Fernando Rospigliosi (Caretas), Edmundo Cruz (La Re-
priblica) y Angel Paez (La Repiiblica) entre los principales.*

La misma coordinacién se hizo presente en dias previos a las
elecciones municipales, como hemos visto, y sin que pudieran
influir en los votantes a favor del candidato oficialista Juan Car-
los Hurtado Miller.

% CAMPOS, Mario. «Los periodistas al paredén». Somos (suplemento de
El Comercio), 6 de junio de 1998.
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Obviamente, si eran considerados solo como entretenimiento
en los niveles socioeconémicos C y D, las altas cifras de lectoria
se revelaron como engariosas en cuanto a influencia politica. Di-
riamos que mas bien las campafias revertieron gravemente en su
contra y disminuyeron més todavia su credibilidad.

La Repiiblica se refiri6 al tema editorialmente por tinica vez. Y
dijo en una parte de su vehemente rechazo a los ataques:

Hasta hoy, no importan las diferencias de apreciacion existentes
entre la prensa peruana, los periodistas nos habiamos cefiido a un
tacito fair play que habia logrado que nos respetdramos unos a otros
y que no ingresdramos al terreno amoral y nihilista al que fuerzas
oscuras que estan tras las bambalinas del poder quisieran llevar-
nos. Esa norma técita es la que se ha roto por obra de ese
antiperiodismo canalla y despreciable.”

Pero el uso politico sistematico de la prensa ckic/a se inicié
pocos meses antes de las elecciones municipales de 1998, y que
enfrentaron como candidatos principales a Juan Carlos Hurtado
Miller, por el oficialismo, y a Alberto Andrade, que no sélo apos-
taba por la reeleccién como Alcalde de Lima Metropolitana sino
por su confirmaciéon como candidato a la presidencia.

La campana se inici6 probablemente tarde para las estrategas
del oficialismo y pese a la violencia de los titulares del #Znderm de
cuatro diarios, Andrade gan6é ampliamente los comicios afirman-
dose como el opositor mds importante del Presidente Fujimori,
que no ocultaba su intencién de ir a una tercera eleccion.

Pero inmediatamente después los diarios £/ Chino, La Chuchi,
El Chato, El Marianero, El Tio y EI Diario Mds iniciaron la camparia
contra el Alcalde y el otro candidato de fuerza, Luis Castafieda
Lossio. Se sumarian los nuevos diarios Lz Yuca'y Referéndum, que
cambi6 de signo politico en noviembre de 1999 luego de haber

“ «El tiempo del desprecio. Defensa de tres colegas y del periodismo dig-
no». La Repiiblica, 4 de abril de 1998.
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sido violento opositor —la empresa San Borja Ediciones suspen-
di6 intempestivamente la publicacién y los periodistas revelaron
que habian sido presionados por la Superintendencia Nacional
Tributaria (Sunat)—. Cuando se reorganizaban para un nuevo pro-
yecto, que incluia a Cesar Hildebrandt, Referéndum volvié a cir-
cular con nuevo personal y, repetimos, con adhesion total al ré-
gimen de Fujimori.*

El movimiento de Alberto Andrade se titul6 Somos Perd y
fue desde entonces motejado con titulos como Somos Kutra, So-
mos Fuga, Somos Cuatro, Somos Argolla, Somos Bronca, Somos
Alan, Somos Paneles, Somos Desastre, Somos Historia, Somos Ba-
sura, Somos Menos...Y entre los insultos personales al Alcalde de
Lima, Silvia Rojas contabilizé Basura, Turista, Cutrandrade, Chan-
cho, Don Barriga, Pituco, Cachetén, Petete, Turistén, Alandrade,
Gokd, Gordo kutrero.®!

Se ha especulado sobre el origen de la campana, acerca de
quién o quienes dirigian y confeccionaban los textos que la pren-
sa chicha publicaba en perfecta coordinacién. Nunca hubo du-
das sobre su interés pues se trataba de desprestigiar a los oposi-
tores al régimen.

La mayoria de comentaristas politicos apuntaron al Servicio
de Inteligencia Nacional (SIN) como el organizador, presuncién que
pareci6 confirmada en octubre de 1999 cuando un grupo de perio-
distas del diario chicha £/ Chato denunciaron ser objeto de ex-
plotacién e incluso de persecuciéon por haber reclamado dere-
chos laborales. Fueron sindicados ademds como intermediarios
Augusto Bresani quien, decian, manejaba una importante suma
de dinero proveniente de/ gobierno® El caso fue cubierto por la

50 E/ Comercio, Lima, 5 de octubre de 1999.

5t ROJAS, Silvia. «La basura en su lugar». Lz Repiiblica, Lima, 17 de octu-
bre de 1999.

52 «Ex trabajadores de El Chato denunciardn guerra sucia». Lz Repiiblica,
Lima, 24 de octubre de 1999.
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prensa de oposicién por varios dias sin que hubiera reaccién al-
guna de los acusados, esto es, el SIN y el gobierno.

El caso de £/ Chato provocé una nueva ola de protestas y de-
mandas judiciales que no lograron impedir que la andanada de
insultos arreciara a medida que se acercaba la fecha de las elec-
ciones generales.

La Asociacién Civil Transparencia, vigilante del proceso elec-
toral trabajo el tema de la prensa chicha y su campafia contra los
opositores al presidente Fujimori y elabor6 el siguiente cuadro
de temas publicados entre el 11 de enero y el 10 de marzo del
2000 por los diarios £/ Chuto, El Chino, El Marianero, EIl DiarioMis,
El Meny El Tio>

TOTAL DE MENCIONES Y TITULARES EN PORTADA

TEMA Andrade Castafieda Toledo Fujimori
En contra de los pobres 51 30 0 0
Trastornos emocionales 1 39 0 0
Ingresos econémicos dudosos 0 26 0 0
Agitador y violentista ol 0 0 0
Pro terrorista 14 1 0 0
Burgués (pituco) 13 0 0 0
Estafa 0 0 10 0
Relacién con Alan Garcia 1! 5 0 0
Asociado a entorno homosexual 0 9 0 0
Mentiroso 0 0 5 0
Beneficio a los mas necesitados 0 0 0 31
Obras 0 0 0 10
En contra del terrorismo 0 0 0 12
Otros 22 6 4 8

53 Transparencia. Dafos Electorales, n.° 27, Lima, 14 de marzo del 2000.
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Como se aprecia, Alejandro Toledo no habia sido todavia ubi-
cado como el rival principal del Presidente, porque las mencio-
nes son minimas. Pero desde poco antes del 9 de abril, ya confir-
mado como visible competidor, los diarios c/zc/a voltearon sus
baterias hacia su candidatura, uniéndose a la televisién progo-
biernista.

Uno de los casos mds extrafios de la historia del periodismo
peruano estuvo justamente en esta zona de encuentro entre la
prensa c/icha'y la coyuntura electoral. En mayo de 1999, un gru-
po de falsos canillitas repartié profusamente Repridica, que co-
piaba el formato del diario Lz Repiiblica y llevaba como titular
principal «Mohme y Caballo Loco hicieron negociados. Son ami-
gos» dedicando sus paginas a injuriar a Gustavo Mohme, pro-
pietario de Lz Repiiblica y al Alcalde Alberto Andrade.

Meses después iniciaria su publicacién el tabloide eventual
Repudio que, por meses, estuvo dedicado s6lo a Gustavo Moh-
me.* En las tltimas ediciones incluy6 a Andrade y Castafieda.

La responsabilidad empresarial

Una de las caracteristicas mas importantes de la prensa chicha es
su bajo precio, a niveles que muchos especialistas consideran
inverosimiles y que sélo se explicarian por una fuerte subven-
cion externa. Los diarios citado antes, L& Chuchi, El Tio, El Masia-
nero, El Chino, La Yuca, se venden a sélo cincuenta centavos, el
equivalente a unos seis centavos de délar. Otros cuestan un poco
mads pero en general los tabloides que colocamos en esta deno-
minacién cuestan mucho menos que, por ejemplo, £/ Comercio,
que —cuando hicimos este estudio— se vendia normalmente a
1,80 Nuevos Soles, o sea, un promedio de 60 centavos de délar.

¥ «Comunista Mohme: un falsificador. La historia negra de un rojo». Re-
pudio, n.° 001, Lima, 26 de julio de 1999.
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Los dias que contiene suplementos especiales y los domingos el
precio se elevaba, confirmando su direccionalidad hacia publi-
cos de capacidad adquisitiva regular.

Al precio de venta al publico la empresa editora debe descon-
tar por lo menos un veinte por ciento de utilidad para el vende-
dor, el canillita, lo que en el caso de los tabloides chicha reduciria
el margen para el editor a niveles que no parecen concordar con
las normas comunes comerciales. Nos referimos a las que indi-
can que debe existir una diferencia entre el costo de produccién
y el de venta para que se obtenga ganancias razonables. En caso
contrario, el destino es la quiebra.

Pero esto no sucede con buena parte de la prensa sensaciona-
lista y chicha debido a varios factores:

a) Las nuevas tecnologias hacen posible que se reduzca al minimo
la plantilla de las area de redaccién y de produccién, y sobre todo
esta dltima. Un redactor medianamente entrenado en los progra-
mas de computacién modernos puede redactar su informacién
(digitalizar sus textos, lo que significa que puede ser ampliado,
reducido, trasladado a otra computadora, etc.) y diagramar su
pagina. .
En las redacciones de los diarios es posible ver a mujeres muy j6-
venes que manejan con destreza el software de edicién. Los anti-
guos tipégrafos, aquellos de los viejos linotipos y las paginas de
plomo, han desaparecido para siempre. Los costos de personal en
esta drea ha sido reducidos de manera considerable.

b) Una gran presién laboral ha aumentado de manera notable la
oferta de personal para la redaccién. Desde hace pocos afios es
posible comprobar que muchas empresas editoras subemplean a
practicantes de periodismo, alumnos de los tdltimos grados que
deben efectuar una experiencia laboral periodistica. No tenemos
informacién precisa sobre los porcentajes de periodistas-practican-
tes en las redacciones pero puede afirmarse que el niimero es ele-
vado.
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c) Empresas importantes que editan diarios que colocamos en la
categoria de serio o semisensacionalistas, editan diarios popula-
res que contrastan con sus versiones lideres o de cabecera. Es el
caso de Exfra, de la empresa editora de Expreso, y de El Popular,
de los mismos propietarios de Lz Repiiblica.

El caso fue tratado por la investigacién, que ya hemos citado,
que realizaron un grupo de graduados de la Escuela de Admi-
nistracién de Negocios para Graduados (ESAN) en 1995. Alli
encontramos el curioso término de gpalancamiento operativo que
ellos explicaron como «los beneficios mutuos que dos o mas dia-
rios pueden obtener por el hecho de ser producidos en una mis-
ma casa editora, y, por ello, compartir la tecnologia y los costos
fijos. Algunas empresas periodisticas publican mas de un diario,
cada uno de los cuales mantiene su propia estrategia y se dirige
a un distinto segmento de lectores».

Agregan mas adelante en lenguaje técnico que podria ser con-
fundido con visiones de negocios de abarrotes: «los diarios inte-
grantes de familias de diarios presentan caracteristicas simila-
res. Al interior de cada familia, los diarios difieren entre si por el
segmento al que se dirigen, su estructura de ingreso (tiraje frente
a avisaje) y su estilo de presentacién de la informacién. Cada
uno presenta economias de escala bastante altas porque compar-
ten tecnologia propia con el resto de miembros de la familia, y
poseen mayor fuerza de negociacion por los canales de distribu-
cién también por ser parte de una familia. Con los proveedores
internos tienen también poder de negociacién, pero no con los
clientes —que es comtn a todos los diarios—».

Varias de estas empresas (Editora Nacional de la familia Ulloa,
Editora La Reptblica de la familia Mohme, Empresa Periodistica
Nacional, de la familia Agois) pertenecen al Consejo Nacional
de la Prensa y otras organizaciones que reclaman ética a los me-
dios y han protestado por el manejo periodistico de la prensa
chicha.
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Otros empresarios no estaban en ese grupo. Por ejemplo Lz
Chuchi, EI Marianero, y El Diario Mis pertenecian a la Empresa
Editora Americana, cuyos duefios eran José Miguel Grandes,
Nello Marcos y Jests Estends. Los accionistas fueron identifica-
dos como Fernando Olivari Agurto, Jestis Estends Sepulveda y
Bruno Rivera. El diario £/ 770 pertenecia a José Olaya y £/ Chino,
de Editorial Sport, era de Moisés Wolfenson, Azi Wolfenson, Alex
Wolfenson, Carlos Reyes y Patricia Miranda (el primero de ellos
seria elegido Congresista en la lista del gobierno). Y £/ Chato era
publicado por la Editora e Impresora Gigante S.A., de propiedad
de los hermanos Rafael, Pablo y José Antonio Documet, Juan
Saravia, Luis Jiménez y José del Carmen Segura.*

55 «SIN tiene US 54 millones para financiar guerra sucia». La Repiiblica,
Lima, 27 de octubre de 1999.
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Apartir de la re\zisién histérica realizada, que ha incluido el ana-
lisis del diario {/tima Hora como predecesor de la nueva prensa
masiva sensacionalista peruana, de los actuales diarios c/icha y
de la revisién de los conceptos bésicos técnicos y éticos que rigen
la préctica periodistica, podriamos avanzar hacia algunas com-
probaciones:

— El sensacionalismo es una caracteristica original del periodis-

mo debido al interés que tienen las personas en novedades
que no tienen por qué ser necesariamente relevantes o de uti-
lidad social.
Debiera separarse, por tanto, al periodismo relevante del sen-
sacionalista y chicha que sélo busca entretener al lector. El
problema es que ambos llegan al lector en el mismo soporte
de papel y tinta, espacios en radio o televisién y reclaman como
privilegio la libertad de expresion.

— La sociedad moderna ha asignado al periodismo, y en parti-
cular a la prensa, funciones determinadas que tienen que ver
con la importancia de la comunicacién para la educacién, el
desarrollo, el trabajo, el comercio. Para reforzar este criterio
se ha desarrollado un corpus ético que propone e impone c6-
digos deontoldgicos, es decir, normas de conducta que los
periodistas deben aplicar en el ejercicio profesional.

Los cédigos tienen, entre sus propdsitos principales, promo-
ver la autorregulacion, evitando asi la imposicién de reglas.
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externas que se convertirian, en su caso mas extremo, en cen-
sura directa. El periodismo sensacionalista funciona al mar-
gen de esto, ignorando compromisos y deberes sociales.

— Al observar académicamente a la prensa diaria se observa ca-
racteristicas de presentacion gréfica y tratamiento periodisti-
co que obligan a matizar las calificaciones. No existen sola-
mente los extremos de prensa seria y prensa sensactonalista pues
la practica de lo que hemos llamado tabloidismo admite, mas
que matices, variantes especificas en la forma de apelar al lec-
tor en los titulares y las fotografias.

Encontramos asi que diarios que suelen ser considerados Serios
practican de manera comtn los métodos de sensacio-
~ nalizacién, entendido esto como la exageracion de las nove-
dades. En suma, proponen a sus lectores una visién del entor-
no que es real, pero exagerada.
Esta vision se distorsiona severamente cuando los diarios lla-
mados c/ichallevan a sus paginas principales hechos que di-
fieren de los que proponen los otros como el fragmento de la
realidad que debe conocerse.

— El fabloidismo sensacionalista, y en particular en su extremo
chicha, propone, por tanto, una percepcién diferente de es-
tructurar la realidad, clasificando las noticias con valores y
calificaciones distintas de las que se ensefia a los estudiantes
de periodismo.

— El periodismo tabloide se reclama popular porque, segtin sus
mentores, recoge percepciones, intereses y lenguaje propios
de los sectores socioeconémicos que caracterizan a los ptibli-
cos masivos del pais. Pero la definicién que tienen de lo po-
pular tiene mas bien que ver con la idea, esquematica y
prejuiciada, de que las clases pobres sienten atraccién por la
violencia en todas sus formas y temas triviales en general,
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incluyendo el erotismo expresado en fotografias y textos de
cartas pidiendo consejos amorosos que son a todas luces de-
formadas, exageradas o falsas.

No esta probado sin embargo que sélo los sectores llamados
populares sean los que consumen esta prensa chicha. De he-
cho en las encuestas comunes esta prensa aparece con por-
centajes pequefios en los sectores altos pero hara falta un es-
tudio de mayor envergadura para establecer lo que es hoy
solamente una intuicién; es decir, que la prensa chicha/de en-
tretenimiento estd siendo consumida de manera creciente en
todos los niveles en que los encuestadores fragmentan o
segmentan a los ptblicos peruanos.

— La prensa diaria que conocemos hoy es el extremo actual de

un proceso que se inicia con la historia del periodismo en el
Perti. Generaciones de periodistas han acumulado conoci-
mientos para confeccionar un tipo de periodismo que tiene
que ver con las condiciones que les ofreci6é cada coyuntura.
Cada etapa importante de nuestra vida republicana ha teni-
do su prensa seria, semisensacionalista, sensacionalista de-
pendiendo de oportunidades politicas, tecnolégicas, profe-
sionales.
En su desarrollo, nuestra prensa ha recibido muchas influen-
cias externas, como en el caso de la decision del nuevo diario
La Cronica, en 1912, de adoptar el tamafio tabloide; de la pro-
puesta del diario {//tima Hora, en 1950, que llevé la jerga o
replana a sus titulares; o de los diarios llamados c/#zcha, de hoy,
que han comprendido la necesidad de apoyarse en la televi-
sién para su estilo de cobertura de actividades de personajes
populares.

— La prensa atraviesa una seria crisis de falta de lectores, debi-

do a factores multiples y entre éstos a los problemas econémi-
cos generales y el interés mayoritario por la television. Para
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afrontar esta crisis empresas editoras importantes que poseen
instalaciones de imprenta modernas han decidido aprovechar-
las publicando a la vez diarios semiserios y chicha, configu-
randose un fenémeno que algunos economistas describen
como apalancamiento operativo y estratégico.

Pero el efecto mas importante'de la confrontacién con la crisis
y de los esfuerzos por sobrevivir, es que los diarios serios han
comenzado ya a sensacionalizar, como los semiserios o chichas,
colocando en sus pdginas principales temas, eventos, que an-
teriormente hubieran merecido solamente lugares en las sec-
ciones policiales.

El efecto principal de esta practica es la postergacién, o sim-
ple eliminacién, de temas que serian objetivamente relevan-
tes y que merecerian ser trabajados, enfocados, juzgados de
manera distinta.

Esta tendencia no es exclusiva de la prensa seria peruana. Im-
portantes estudios de la gran prensa diarios norteamericana
y europea demuestran que casos como el gffzzre Clinton-
Lewinsky han ocupado més espacios en primera pagina que
una serie de conflictos armados que tuvieron lugar en las fe-
chas de las revelaciones centrales del caso de la llamada co-
ducta impropia del Presidente de los Estados Unidos.

— La prensa tabloide c/zcia de bajo precio no tiene como finali-
dad la préctica del periodismo relevante, lo cual la aleja de los
temas que tienen que ver con la formacién de opinién ptblica.
Sin embargo, en el proceso electoral del 2000 ha sido utilizada
perversamente con fines politicos aunque con efectos discuti-
bles, especuldndose sobre si fueron efectivamente sus campa-
fias las que derribaron las candidaturas de Alberto Andrade y
Carlos Castafieda. No se podria negar sin embargo su aporte
al descrédito de ambos.
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— La observacion de la prensa tabloide es importante porque
las condiciones de crisis de un lado, y de libertad de prensa
de otro, han hecho posible que se desarrolle de manera nota-
ble, en niimero de titulos. Este fendmeno atrae la atencién de
observadores nacionales e internacionales y de alumnos de co-
municacion que se preguntan, con toda razén, como es posible
que se consienta y desarrolle una préctica que difiere tanto de
lo propuesto en las aulas.

— El periodismo chicha, denominacién tomada por extensién
de la subcultura urbana chicha, se debe seguir observado desde
las multiples entradas que admiten una metodologia de anali-
sis de la comunicacién masiva. Si es cierto que amplios sectores
populares prefieren este tipo de prensa, colorida, llamativa,
apelativa, los comunicadores podrian estudiar la manera de
aplicar sus logros de llegar a grandes audiencias a situaciones
comunicacionales concretas de relevancia social.
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| sensacionalismo, lo que el autor
llama «los hechos reales exagerados», tiene
un lugar significativo en la historia del
periodismoy no sélo en el Pery.

Cada etapa histérica tiene sus expre-
siones sensacionalistas de acuerdo con los
procesos locales y las circunstancias particu-
lares o, para decirlo mejor, cada contexto tiene
su propio sensacionalismo. Antes era sélo en
la prensa, hoy se ha extendido a la television e
incluso a Internet.

Es una historia muy antigua que en el
Pery tiene igualmente viejas raices y que tuvo
como primera expresiéon masiva el vespertino
Ultima Hora, en 1950. Hoy el sensacionalismo
peruano llega a los extremos de la llamada
«prensa chicha» y la discusién sobre la ética y
la libertad de prensa es mds relevante que
nunca.

De poco prestigio social y politico, el
sensacionalismo en los medios masivos goza
sin embargo de amplias audiencias y esto
obliga, no sélo a no desatenderlo, sino a
avanzar en su estudio y examen critico.






